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Vorwort.

Liebe Leserinnen und Leser,

far alle Akteure der niedersachsischen Milchwirt-
schaft war das vergangene Geschéaftsjahr wieder vol-
ler Herausforderungen. Der Umbruch in der Milchwirt-
schaft ist deutlich spurbar - digital, sozial und 6kono-
misch. Wir als Landesvereinigung der Milchwirtschaft
Niedersachsen e.V. (LVN) begleiten diesen Verande-
rungsprozess aktiv mit — eine Herausforderung und
eine enorme Chance. Denn: Mit allen Beteiligten der
Milchwirtschaft in Niedersachsen machen wir uns auf
den Weg, die Aufgaben, die das neue digitale, sozi-
ale und 6konomische Zeitalter an uns stellt, gemein-
sam zu bewaltigen. Wir gestalten die Milchwirtschaft
der Zukunft aktiv mit. Ob Tierwohl, Qualitat oder Kli-
maschutz: Mit vielen Initiativen und Aktionen unter-
stUtzen wir die niedersachsische Milchwirtschaft, set-
zen Impulse und tragen dazu bei, echte Lésungen zu
schaffen — gemeinsam, besonnen und transparent. In
unserer taglichen Arbeit versuchen wir standig, neue
wissenschaftliche Erkenntnisse einzubringen, um noch
fortschrittlichere und noch nachhaltigere Informatio-
nen weitergeben zu kénnen.

Die Digitalisierung in unserer Branche wird enorm
vorangetrieben. Die Arbeitsweise auf den Héfen ent-
wickelt sich kontinuierlich weiter. Neue Datensysteme
fur das Hofmanagement oder Roboter bieten interes-
sante Moglichkeiten und stellen fur Betriebe zugleich
neue Anforderungen dar. Auch in unserer Kommuni-
kation mit den Verbrauchern spielt Digitalisierung ei-
ne groBBe Rolle. In sozialen Netzwerken wie Instagram
oder Facebook werden Meinungen und Fakten zu
landwirtschaftlichen Themen in Echtzeit geteilt und
kommentiert. Meinungsbildung funktioniert schneller
als friher. Und wir halten Schritt. Die LVN hat die Of-
fentlichkeitsarbeit in den Sozialen Medien intensiviert.
Mit authentischen Kurzfilmen von unseren My Kuh-
tubern aber auch Bildern von Milchhéfen oder tollen
Kochktnsten unserer Landgemachtes-Protagonistin-
nen lassen wir Verbraucher auf Pinterest, Instagram,
Facebook aber auch auf Youtube unmittelbar am Le-
ben unserer Milcherzeuger teilhaben. Mit dem neuen
Youtube-Format ,, My KuhTubeKids” zeigen wir auch

den Kleinsten, wie es auf einem Milchbauernhof aus-
sieht. Das schafft Nahe und Verstandnis fareinander.
Denn oft haben Verbraucher romantische Vorstellun-
gen von der Landwirtschaft. Nur mit Offenheit und
ehrlichem Dialog schlieBen wir diese Licke. Wir stehen
hinter unserer Milchwirtschaft und zeigen Haltung -
stets gesprachsbereit.

Warum ist das wichtig? Milch ist 1angst nicht mehr
nur ein Lebensmittel. Milch kann eine Zugehorigkeit,
ein Lebensgefuhl vermitteln und wird sozial und ge-
sellschaftlich immer starker hinterfragt: Wo kommt
die Milch her? Ist sie gesund? Und wie wurde sie pro-
duziert? Sind Veganer die besseren Menschen? ,Re-
gional” scheint das neue Bio zu werden. Die Verbrau-
cher streben nach Zugehérigkeit und die Milchwirt-
schaft rickt immer mehr ins Spannungsfeld zwischen
gesellschaftlichen Anforderungen (Klimaschutz, Tier-
wohl, Gesundheit) auf der einen Seite und den wirt-
schaftlichen und agrarpolitischen Anforderungen auf
der anderen. Dies alles in einem weiterhin angespann-
ten Marktumfeld, welches nicht nur von Angebot und
Nachfrage, sondern auch von Wetterextremen beein-
flusst wird. Unsere Bauern als Botschafter (BaBs) stel-
len far diese neuen Herausforderungen eine beson-
ders wichtige S3ule unserer Offentlichkeitsarbeit dar.
Im Rahmen der Initiative DIALOG MILCH suchen unse-
re ,BaBs” aktiv das Gesprach mit der Gesellschaft, bis-
lang in FuBgangerzonen oder auf Wochenmarkten —
und jetzt neu auch in Supermarkten. Sie sprechen mit
den Verbrauchern dort, wo die Milch im Regal steht.
Die Milch bekommt ein Gesicht. Die Verbraucher kén-
nen ihre Fragen stellen und letztlich mit gutem Gewis-
sen ihre Milchprodukte genieBen. Auch auf der Inter-
nationalen Grinen Woche in Berlin kamen unsere Bau-
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ern als Botschafter in Interviews auf der Buhne und
persdnlichen Gesprachen sehr gut an. In der Halle des
Bundesministeriums fur Erndhrung und Landwirtschaft
vertrat auch in diesem Jahr die Landesvereinigung aus
Niedersachsen die deutsche Milchwirtschaft.

Und wie erreichen wir die Jingsten? Mit offenen
Hofen, Hof-Festen, unseren Schulmilch-Aktivitdten und
Familienangeboten. Schon viele Milcherzeuger laden
Schulklassen oder Kindergarten zu sich auf den Hof
ein und nutzen unsere Minimilchblcher, Merk-Charts
und Bastelmaterial fur Kinderbesuche. Der Milcherleb-
nistag auf dem Opernplatz in Hannover hat gezeigt:
Das Interesse an der Milchwirtschaft ist groB. Tausen-
de Besucher stromten zum Fest der LVN anlasslich des
Internationalen Tags der Milch. Und: Viele Verbrau-
cher haben eine positive Einstellung zur Milch, sind
aber verunsichert durch kritische und oft fundamenta-
le Meinungen in den Medien. Sie suchen Orientierung
und Antworten. Mit dem Milcherlebnistag haben wir
die Landwirtschaft in die Stadt geholt, Bauern und Ver-
braucher zusammengebracht und Orientierung geben
kénnen.

Um die Milcherzeuger noch mehr in ihrer Offent-
lichkeitsarbeit zu unterstttzen, hat die LVN gemein-
sam mit den Kollegen aus NRW das PR-Handbuch
.Klappern gehért auch zum Handwerk - ein Leitfa-
den fur die Offentlichkeitsarbeit auf Milchviehbetrie-
ben” verfasst und tber die Milchsammelwagen an alle
Milcherzeuger in Niedersachsen verteilen lassen.

Doch auch im Bereich Qualitat haben wir neue An-
gebote fur die Milcherzeuger geschaffen. Zwei neue
Videos zum Thema ,Schutz vor Para-TB und Umgang
mit der Krankheit” stehen jetzt Tierarzten und Land-
wirten zur Verfigung. Die Videos informieren umfas-

send und bieten konkre-
"I te Handlungsempfehlun-
gen. AuBBerdem startete
die LVN gemeinsam mit
der Hochschule Hannover
das Projekt zur Verminde-
rung des Antibiotikaein-
satzes in der niedersach-
sischen Milchwirtschaft.
Bei der Behandlung von

Jan Heusmann und Herbert Heyen
eroffnen den Milcherlebnistag in
Hannover

Mastitiden sollen weniger kritische antibiotische Wirk-
stoffe eingesetzt werden. Ziel ist es, alternative Thera-
piekonzepte zu entwickeln und diese den Praktikern,
also Milcherzeugern oder auch Tierarzten, naher zu
bringen.

Ob Qualitat, Offentlichkeitsarbeit oder Begleitung
der Marktsituation: Die LVN ist fur Sie da — als kompe-
tenter Ansprechpartner. Besonders die heterogene Zu-
sammensetzung unserer Mitglieder birgt dabei viele
Chancen. Die Vielfalt der Wertschépfungskette Milch
ist an einem Tisch versammelt und zieht an einem
Strang. Gemeinsam verfolgen wir alle das gleiche star-
ke Ziel: Wir stehen fur eine fortschrittliche Milchwirt-
schaft. Eine Milchwirtschaft, die das Tierwohl, den Kli-
maschutz, die Qualitat, und die Wirtschaftlichkeit in
den Mittelpunkt stellt und gemeinsam echte Losungen
schafft.

Ganz herzlichen Dank.
Ihre Vorsitzenden der Landesvereinigung der

Milchwirtschaft Niedersachsen e.V.
Hannover, Oldenburg, Oktober 2019
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Jan Heusmann
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Herbert Heyen



Struktur. So arbeiten wir bei uns zusammen

Unsere Mitglieder aus der gesamten Wertschopfungskette

Milcherzeugung  .......... Milcherverarbeitung - - - - - - - - - - - Lebensmittelhandel --------- 4 Kunde

Mitgliederversammlung

© Landvolk Niedersachsen — Landesbauernverband e.V. @ Bundesverband der Milchgaststatten e.V.

© Genossenschaftsverband — Verband der Regionen e.V. @ Gewerkschaft NGG, NI / HB

© Genossenschaftsverband Weser-Ems e.V. © |G Bauen-Agrar-Umwelt BV NI Mitte

© MIV e.V.fiir die private Milchwirtschaft NI © Deutscher Gewerkschaftsbund Bezirk NI / HB / ST
© Fachverband der Milchwirtschaftler in NI und ST e.V. © Verbraucherzentrale Niedersachsen e.V.

© DMK Deutsches Milchkontor eG © DHB-Netzwerk Haushalt, LV Oldenburg e.V.

© UELZENA eG © Niedersachsischer LandFrauenverband e.V.
@ frischli-Molkereiverbund GmbH © LandFrauenverband Weser-Ems e.V.
© Fachverband Frische e.V. © BDM Bundesverband Dt. Milchviehhalter e.V.

© AGA Norddeutscher Unternehmensverband e.V.

Vorstand

Verwaltungsausschuss Qualitatsausschuss Jungbeirat Offentlichkeitsarbeits-Ausschuss

Geschaftsfithrung | 17,5 Stellen = 21 Mitarbeiter in Hannover und Oldenburg

Verwaltung Marktinformation und Qualitatsforderung Offentlichkeitsarbeit

Unsere Basis: § 22 MFG

Die LVN ist ein nach dem Milch- und Fettgesetz (MFG) anerkannter Verein. In ihr sind alle Verbéande und Organi-
sationen zusammengeschlossen, die durch Erzeugung, Verarbeitung, Handel und Verbrauch an der niedersachsi-
schen Milchwirtschaft beiteiligt sind.

Ziele und Zielgruppen. Was wir fir wen tun

In Niedersachsen sind vom Erzeuger Uber die Mol-
kereien bis zur Verbraucherzentrale alle Verbéande und
Organisationen unter dem Dach der LVN zusammen-
geschlossen. Sie bietet allen an der Milcherzeugung
und -verarbeitung Beteiligten bzw. Interessierten den
L~Runden Tisch” fir Kommunikation und gemeinsames
Handeln an.

Hier finden Sie uns haufig

Als Dienstleister fur die niedersachsische Milchwirt-
schaft ist die LVN in der gesamten milchwirtschaftli-
chen Wertschopfungskette aktiv. Man trifft das LVN-
Team Uberall dort, wo es sich um die Milch dreht: Auf
offentlichkeitswirksamen Veranstaltungen, in Schulen
oder im landwirtschaftlichen Bereich genauso wie auf
internationalen Fachmessen oder regionalen Ausstel-
lungen.

Bei allen Fragen zur Milchwirtschaft gibt es auf der
Homepage und unseren Social Media-Kanalen rund
um die Uhr Antworten.

Unsere Ziele

Ein realistisches Bild und den Wert von Land- und
Milchwirtschaft in Niedersachsen zu vermitteln, das
ist das oberste Ziel unserer Offentlichkeitsarbeit, bei-
spielsweise in den Projekten My KuhTube, Landge-
machtes und der Initiative DIALOG MILCH machen wir
bereits auf uns aufmerksam. Geht es darum, innovati-
ve MaBnahmen zur Sicherung der Milchqualitat zu er-
arbeiten, vertritt die LVN die gemeinsamen Interessen
der heimischen Milchwirtschaft.

Diese zwei enorm wichtigen Ziele der LVN tragen
dazu bei, die Akzeptanz unserer Milcherzeuger und
Molkereien sowie der verantwortungsvoll produzier-
ten Milchprodukte nachhaltig zu sichern.

LVN-ANGEBOTE
Aktuelle Informationen / Newsletter L]
Amtliche Giiteprifungen
Bauern als Botschafter (BaBs)
Brancheninformation Hygiene
DIALOG MILCH
Enahrungsbildung

Fachtagungen / Webinare
Forschungsvorhaben

Imagefdrdende MaBnahmen (z.B. ITM)
Info-Material, Rezept-Broschiiren, Website
Krisendatenbank

Leitfaden Eutergesundheit , Kalberleitfaden
Markt und Statistik

Messen und Ausstellungen

Milchlandpreis

Milch-Monitoring

My KuhTube / My KuhTubeKids
Pressemitteilungen

Rezeptportal Landgemachtes
Schulaktionen (z.B. Shakeseminare)
Schulmilchinfos

Seminare Kase und WeiBe Linie

Unterrichtsmaterial

Verleih Ausriistung Milchbar

Vortrage

Werbemittel (z.B. Becher, Servietten)




Angebote. Qualitat beginnt im Kuhstall

QM-Milch in Niedersachsen

QM-Milch ist ein freiwilliges Zertifizierungssys-
tem zur Dokumentation der Prozessablaufe auf den
Milcherzeugerbetrieben. Dieses System wurde im Ju-
li 2012 von der Deutschen Akkreditierungsstelle (DAk-
kS) akkreditiert. Seit dem 01. Januar 2016 ist die zwei-
te Version des QM-Milch-Standard, die Version 2.0 vom
30.10.2015, gultig und kommt in Niedersachsen auch
ab diesem Zeitpunkt zum Einsatz. Eine weitere Uber-
arbeitung des Standards ist in den Grundziigen abge-
schlossen und soll nach Bewilligung durch die DAKKS in
2020 eingefuhrt werden (Version 2020).

Die Audits werden in einem dreijahrigen Turnus
durchgefuhrt, d.h. jeder Milcherzeugerbetrieb muss al-
le drei Jahre mit einem Audit rechnen. Eine Ausnahme
gilt fur DMK-Lieferanten: bei Ihnen wird das QM-Au-
dit in Verbindung mit dem Milkmaster-Audit seit 2016
in einem zweijahrigen Turnus durchgefihrt.

Falls das QM-Milch Routineaudit nicht bestanden
wird, wird den Milcherzeugern eine Frist von zwei
bzw. drei Monaten eingeraumt, um die festgestell-
ten Mangel zu beseitigen. Sollten auch die Nachaudits
nicht bestanden werden, droht den Betrieben der Aus-
schluss von der Milchabholung. Alle niedersachsischen
Molkereien beteiligen sich an QM-Milch.

Beibehalten wird das Punktesystem:

® Kriterium nicht erfullt = 0 Punkte

® Kriterium erfullt = 1 Punkt

® Kriterium besonders gut erfillt = 2 Punkte

Der QM-Milch-Standard 2.0, giiltig ab 1.1.2016, in Zahlen:

Anzahl der Kriterien 64

Anzahl der KO-Kriterien, die unbedingt 17
bestanden werden miissen
Mindestpunktzahl zum Bestehen 54
eines Audits

Hochstpunktzahl 75

Ausloser fur Sonderaudits, die auBerhalb des rou-
tinemaBigen dreijahrigen Turnus durchzufihren sind,
sind amtliche Liefersperren wegen erhoéhter Zellzahl-
oder Keimzahlwerte, Hemmstofffalle oder Grenzwert-
Uberschreitungen bei Kontaminanten wie Dioxin oder
Aflatoxin. Um die Bedeutung der Tiergesundheit und
des Tierwohls zu unterstreichen, wurde bei den Krite-
rien, die diesen Bereich betreffen, die Einhaltung einer
Mindestpunktzahl eingefuhrt. Sollte diese Mindest-
punktzahl unterschritten werden, fuhrt dies ebenfalls
zu einem Sonderaudit. Der Standard behalt sich zu-
dem vor, dass bei auBerordentlichen Ereignissen, z.B.
einem Hinweis auf Tierschutzverst6Be, ein Sonderau-
dit durchgefihrt werden kann.

Bisherige Ergebnisse im fliinften Audit-Durch-
gang (Standard 2.0)

Die folgende Aufstellung gibt eine Ubersicht Gber
die seit dem 01.01.2016 bis Ende Juli 2019 unter ak-
kreditierten Bedingungen durchgefihrten QM-Milch
Audits.

5. Audit-Durchgang (Januar 2016 bis Juli 2019)

Anzahl der auditierten Betriebe 10.625
davon bereits beim Erstaudit bestanden 97.9 %
davon beim Erstaudit oder Nachaudit bestanden 99,9 %
durchschnittliche Punktzahl 67,5

max. moéglich: 75,

Mindestpunktzahl: 54

Futtermittel-Vereinbarung

Nur aus sicheren, unbelasteten Futtermitteln las-
sen sich sichere Milchprodukte herstellen. Dartber
sind sich sowohl die Futtermittelbranche als auch die
Milchwirtschaft einig und haben daher die ,Futtermit-
telvereinbarung Uber den Einsatz von Futtermitteln
in der Milcherzeugung” abgeschlossen. Lieferberech-
tigt fur QM-Milch sind die Futtermittelunternehmen
(Futtermittelhersteller oder -handler), die die futter-
mittelrechtlichen Bestimmungen und die Vorgaben
dieser Futtermittelvereinbarung einhalten. Die Fut-
termit-telunternehmen mussen demnach die Anforde-
rungen eines zertifizierten Qualitatssicherungssystems
erfullen (QS, GMP+ oder von diesen als gleichwertig
anerkannte Systeme) und zusatzlich der Futtermit-
telvereinbarung zugestimmt haben. Milcherzeuger,
die an QM-Milch teilnehmen, dirfen nur von solchen
Misch- und Einzelfuttermittelherstellern oder -hand-
lern Futtermittel beziehen, die diesbezlglich in der
GMP+ Unternehmensdatenbank oder in der QS-Soft-
ware-Plattform aufgefihrt sind. Mit anderen Worten:
Die Teilnahme an QS bzw. GMP+ ist eine Vorausset-
zung fur Futtermittelhersteller oder -handler, um ins
QM-Milch-System liefern zu durfen. Eine weitere wich-
tige Voraussetzung ist, dass der jeweilige Futtermittel-
hersteller/-handler sein Einverstandnis zur , Futtermit-
telvereinbarung” gegeben (betrifft QS-Betriebe) bzw.
ein spezielles Audit im Hinblick auf die ,Futtermittel-
vereinbarung” absolviert hat (betrifft GMP+ Betriebe).

Zu erkennen sind diese Futtermittelhersteller und
-handler daran, dass sie an folgenden Stellen zu finden
sind:

1) QS Unternehmen mit Lieferberechtigung in
das QM-Milch System sind einsehbar unter: https:/
www.g-s.de/softwareplattform (bitte hier auf ,Sys-

tempartnersuche” gehen, ,Futtermittelwirtschaft”
auswahlen und auf ,weiter” klicken). Dann kommt
man auf die Liste ,QS-Betriebe mit Teilnahme an
QM-Milch”.

2) GMP+ Unternehmen sind unmittelbar in der
Datenbank von GMP+ zu finden: Auf https:/portal.
gmpplus.org/cdb/certified-companies/ gehen, dort den
Namen des gesuchten Unternehmens eingeben und
Land, den Standard ,GMP+ BCN-DE1-QM-Milch” und
+QM-Milch” auswahlen.

Wie bereits erwahnt, dirfen Milcherzeuger ihre zu-
gekauften Futtermittel nur von diesen gelisteten Fut-
termittelfirmen beziehen.

Anerkennung von QM-Milch-Audits
im QS System

Uber eine Vereinbarung zwischen dem QM-Milch
e.V. und der QS Qualitat und Sicherheit GmbH ist gere-
gelt, dass Milcherzeugerbetriebe, die nach QM-Milch
auditiert sind, ohne zuséatzliches Audit Schlachtkihe
in das QS-System liefern kénnen. Diese Vereinbarung
wurde 2018 aktualisiert. Der damit zusammenhéangen-
de Datenaustausch fur die niedersachsischen Erzeuger-
betriebe erfolgte bisher tber die LVN. Ab Ende 2019
wird er Uber die Agrar Control GmbH (ACG) erfolgen.

Informationen zu QM-Milch im Internet

Auf der Homepage des QM-Milch e.V. (www.gm-
milch.de) und auch der LVN (www.milchland.de, in
der Rubrik ,,Milchprofis” unter dem Stichwort ,,QM-
Milch”) kann umfangreiches Informationsmaterial zu
den Hof-Audits und zum Gesamtsystem QM-Milch ein-
gesehen werden. Erganzt werden diese Informatio-
nen um die QM-Futtermittellisten unter dem Stichwort
JFuttermittelkontrolle”.




Angebote. Qualitatsforderung fiir sichere Milch-

erzeugnisse

Nordwestdeutsches Milch-Monitoring

Ein wichtiges Element zur Sicherung der Produkt-
qualitat ist das Milch-Monitoring, bei dem die Anlie-
ferungsmilch auf diverse Kontaminanten und Ruck-
stande untersucht wird. Das Milch-Monitoring wird in
Niedersachsen von der LVN koordiniert, wobei sie eng
mit den Molkereien, der LUFA Nord-West und den Re-
gionallaboren in Leer, Rehburg-Loccum und Verden
zusammenarbeitet. Dadurch ist es méglich, dass in
den einzelnen Regionen Niedersachsens ein Teil der
Milchlieferanten standig beprobt wird, um eventuelle
Belastungen maoglichst schnell aufdecken zu kénnen.

Um eventuelle Vorkommen von Rickstdnden schon
in einem sehr frihen Stadium aufzusptren und um bei
eventuellen Belastungen sofort den Verursacher ermit-
teln zu kénnen, werden beim Milch-Monitoring nicht
Endprodukte wie Butter oder Kase auf Schadstoffe
und Ruckstédnde untersucht, sondern die Rohmilch der
Milcherzeuger.

Poolprobensystem

In einem ersten Schritt werden Poolproben, d.h.
Mischproben aus Lieferantenproben, untersucht. Die
Lieferantenproben werden tber die Milchsammelwa-
gen beim Erfassen der Rohmilch auf den Héfen gezo-
gen. Die Regionallabore, bei denen die Lieferanten-
proben eingehen, erstellen aus jeweils zehn Proben
eine Poolprobe. Die Untersuchung der Poolproben
erfolgt beim Institut fur Lebensmittelqualitat der
LUFA Nord-West in Oldenburg, das Uber die notwen-
dige Analytik fur die Riickstands- und Schadstoffunter-
suchung verfugt.

Innerhalb eines Kalenderhalbjahres werden Uber
das Poolprobensystem alle Milchlieferanten erfasst.
Der Probenabruf wird auf ca. zehn Abruftermine ver-
teilt. Dies wird im zweiten Halbjahr wiederholt, so dass
jeder Milchlieferant zwei Mal jéhrlich beprobt wird. Je
Abruftermin werden zurzeit rund 850 Poolproben er-
stellt bzw. 8.500 Milchlieferanten erfasst.

Ruckverfolgung

Bei einer Warnwertiberschreitung in der Poolprobe
werden im nachsten Schritt die Lieferanten-Rickstell-
proben untersucht, die von den Regionallaboren auf-
bewahrt werden. Das Ergebnis der Untersuchung der
Lieferantenproben wird den Molkereien und der LVN
mitgeteilt. Wenn eine Lieferantenprobe den gesetz-
lichen Hochstwert Uberschreitet, informiert die Mol-
kerei den Milchlieferanten und weist ihn auf die Ver-
pflichtung hin, die Grenzwertlberschreitung beim zu-
standigen Veterindramt zu melden. Die Milchabholung
wird eingestellt und erst wieder aufgenommen, wenn
Folgeuntersuchungen zeigen, dass der Messwert unter
dem Grenzwert liegt. Die weitere Ruckverfolgung er-
folgt durch die Uberwachungsbehérden.

Stapeltanksystem

Ein weiterer Bestandteil des Nordwestdeutschen
Milch-Monitorings sind Untersuchungen auf Ebene
der Stapeltankproben bei den Molkereien. Im Vorder-
grund steht hierbei nicht die Verursacherermittlung,
sondern die Absicherung der Rohstoffbasis.

Verdnderungen in 2019

Aus verschiedenen Grinden wurde die Finanzie-
rung des Milch-Monitorings fir 2019 umgestellt. Ne-
ben dem unverandert gebliebenen Beteiligungssatz
der Molkereien werden samtliche Poolproben aus der
Umlage finanziert, die Stapeltankproben Uber die Fo-
kus Milch GmbH.

Untersuchungsparameter
Im Poolprobensystem wird auf folgende
Substanzen bzw. Substanzgruppen untersucht:
® PCB /Pestizide (Organochlorverbindungen)
® Aflatoxin
® Trichlormethan
® Quartdare Ammoniumverbindungen (DDAC, BAQ)
® Tierarzneimittel (Chinolone, Tetracycline,
Makrolide, Streptomycin)
Uber die Stapeltankproben erfolgt die
Untersuchung auf:

PCB /Pestizide (teilweise, ansonsten Uiber Poolprobe)
Dioxin / dI-PCB

Schwermetalle

Radioaktivitat

Pflanzenschutzmittel

Glyphosat

Chloramphenicol

Melamin

Hormone

Ergebnisse

Die Auffalligkeiten bei Trichlormethan, QAV und
Makroliden bewegten sich auf dem Niveau des Vor-
jahreszeitraums. Bei allen anderen Untersuchungspa-
rametern gab es in den vergangenen zwolf Monaten
keinerlei negative Feststellungen.

Abstimmung mit anderen Bundesldandern
Zwischen den beteiligten Organisationen der Bun-
deslander Niedersachsen, Nordrhein-Westfalen, Schles-
wig-Holstein und Mecklenburg-Vorpommern findet
eine enge Abstimmung Uber die Untersuchungspa-
rameter statt, so dass inzwischen von einem Nordwest-
deutschen Milch-Monitoring gesprochen werden kann.

Amtliche Gitepriifungen fiir Butter und Kase

Die amtlichen Guteprtfungen fur Butter und Ka-
se werden im Auftrag der niedersichsischen Uberwa-
chungsstelle fur Milch und Milcherzeugnisse der Land-
wirtschaftskammer Niedersachsen durchgefihrt und
aus Mitteln der milchwirtschaftlichen Umlage bezu-
schusst. Im Durchschnitt werden je Probe etwa acht
chemische, physikalische, mikrobiologische und senso-

rische Eigenschaften gepruft und untersucht. Die auf
den Ergebnissen der amtlichen Guteprifungen basie-
rende Auszeichnung der Molkereien und Molkerei-
fachleute fand am 21.05.2019 im Rahmen der Jahres-
veranstaltung des Fachverbandes der Milchwirtschaft-
ler Niedersachsen und Sachsen-Anhalt e.V. statt.

Die Ergebnisse der amtlichen GUteprafung und des
Milch-Monitorings sind gleichzeitig Grundlage flr das
Projekt ,Anlassbezogene technische Beratung und Un-
tersuchungen” des Instituts fr Milchuntersuchungen
der LUFA Nord-West. Bei Auffalligkeiten werden wei-
tergehende Untersuchungen durchgefiihrt und teil-
weise aus Mitteln der Umlage finanziert, um die Ursa-
chen zu finden und abstellen zu kénnen.

Niedersdchsisches Paratuberkulose
Verminderungsprogramm

Ziel des Niedersachsischen Paratuberkulose Vermin-
derungsprogramms (NPVP) ist nicht die Sanierung der
betroffenen Herden, sondern eine Reduktion der Pa-
ratuberkulose-Pravalenz in den Betrieben durch die
Reduktion von Neuinfektionen und nach Méglichkeit
die Verhinderung der Weiterverbreitung der Paratu-
berkulose in andere Betriebe. Im Vordergrund ste-
hen insbesondere HygienemaBnahmen rund um die
Kalbergeburt aber auch das Entfernen von positiven
Kidhen. Neben der Verbesserung der Tiergesundheit
und der Einddmmung von wirtschaftlichen Schaden
soll die MAP*-Ausscheidung in die Milch deutlich re-
duziert werden. (*Mycobacterium avium subspecies
paratuberculosis)

Seit dem 1.11.2017 gilt in Niedersachsen die ,Nie-
dersachsische Verordnung zum Schutz der Rinder ge-
gen die Paratuberkulose” (Nds. ParaTB-VO). Sie be-
inhaltet eine Untersuchungspflicht fur alle zur Milch-
gewinnung gehaltenen Zuchtrinder Uber 24 Monate
sowie eine Beratungsverpflichtung fur alle Betriebe
mit einem positiven MAP-Befund. Zudem umfasst sie
ein Verbot fur das Verbringen MAP-positiv geteste-
ter Rinder auf niedersachsische Betriebe. Flankiert
wird die Nds. ParaTB-VO durch das ParaTB-Verminde-
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rungsprogramm der Niedersachsischen Tierseuchen-
kasse (TSK), um die Tiergesundheit zu verbessern und
den Milchstandort zukunftssicher zu machen. Die Kos-
ten fur die Untersuchungen und Beratungen werden
durch die TSK und das Land Niedersachsen Gbernom-
men. Fur weitergehende MaBnahmen (frihzeitiges
Schlachten positiv getesteter Tiere und weitere Bera-
tungen) gibt es umfangreiche Beihilfeleistungen. Mit
Unterzeichnung einer Verpflichtungserklarung kon-
nen Milcherzeuger mit MAP-positiven Herden in das
Verminderungsprogramm einsteigen.

Die LVN ist bereits seit Jahren an der Beratung der
Problematik beteiligt. Die Einleitung von MaBBnahmen
zur Reduzierung der Paratuberkulosepravalenz wird
als dringende Notwendigkeit zur Sicherung der Ver-
marktungsfahigkeit niedersachsischer Milchproduk-
te gesehen. Dementsprechend beteiligt sich die LVN
nicht nur an den Beratungen, sondern engagiert sich
auch finanziell und organisatorisch an der Umsetzung
der MaBnahmen. So wurde in den vergangenen Jah-
ren die Durchfihrung von Weiterbildungsveranstal-

Aus der Wirtschaflt fiir die Wirtschaft -
praxisorientiert!
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tungen fur Tierarzte intensiv unterstltzt. Zusammen
mit der TSK wurde ein Merkblatt zur ParaTB erarbei-
tet und Anfang 2019 ein Flyer fur Milcherzeuger er-
stellt, der noch einmal das Bewusstsein fur die Eindam-
mung dieser Krankheit wecken sollte. In Vorbereitung
befindet sich die Durchfihrung von ,Webinaren”, bei
dem sich online sowohl interessierte Milcherzeuger
als auch Tierarzte mit Fachleuten austauschen kén-
nen. Auf diese Weise kann bei verhaltnismaBig gerin-
gem Aufwand ein weit groBerer Kreis von Interessier-
ten erreicht werden. Seit Anfang 2019 beteiligt sich
die LVN an der Durchfiihrung einer Evaluationsstu-
die des bei der ParaTB-Untersuchung genutzten ELISA
durch die Stiftung Tierarztliche Hochschule Hannover.
Die bisherigen Eindriicke im Rahmen des ParaTB-Ver-
minderungsprogrammes lassen die Annahme zu, dass
die Leistung des verwendeten Tests besser ist als bisher
angenommen.

fllalﬂ!lthlluh-ﬂ k ‘
Paratuberkulose-
'famlnﬂerungspmgramm

Woraul kommit o3 an?

Forschungsvorhaben der LVN

2018/19 war die LVN an folgenden Forschungspro-
jekten beteiligt:

Verbesserung der Eutergesundheit und Senkung
der Herdensammelmilchzellzahl in niedersachsi-
schen Milchviehbetrieben

Dieses Projekt wird mit der Hochschule Hannover
(Prof. Dr. Volker Krémker) durchgefihrt. Uber eine
Auswertung des LKV Niedersachsen wurden diejeni-
gen Betriebe ermittelt, die zu ca. 5 % an der Herden-
sammelmilchzellzahl in Niedersachsen beitragen. In
die Auswahl gehen die Parameter Anzahl der Kulhe,
Milchmenge und die Zellzahl der Kiuhe ein. Bei den
ausgewahlten rund 80 Betrieben handelt es sich meist
um Uberdurchschnittlich groBe Herden. Die Betriebe
werden Uber ein Jahr begleitet, indem im Labor der
Hochschule Hannover Bestandsmilchproben mit be-
sonders sensiblen Verfahren vor allem auf kuhassozi-
ierte Mastitiserreger untersucht werden. AuBerdem
werden die Daten der Milchleistungsprufung regelma-
Big ausgewertet, um den Betrieben schlieBlich umfas-
sende Beratungsempfehlungen an die Hand geben zu
kénnen. Das Projekt wurde im Dezember 2018 zu Ende
gefuhrt.

In den beteiligten Herden sind klassische kuhasso-
ziierte Erreger wie S. aureus, Sc. agalactiae (der Verur-
sacher vom sogenannten gelben Galt) oder Mykoplas-
men von deutlich gréBerer Bedeutung als im durch-
schnittlichen Betrieb in Niedersachsen. Dies zeigt, dass

Zukaufsuntersuchungen und innerbetriebliche Biosi-
cherheitsmaBnahmen noch ausgebaut werden mus-
sen. Diese Keime erfordern jeweils spezielle MaBnah-
men und eine besondere Beachtung der Melkhygie-
ne. Mit den Befundberichten der Herdensammelmilch
erhielten die Milchviehbetriebe die entsprechenden
Merkblatter fur die jeweils vorrangigen Eutergesund-
heitsprobleme. Einige Betriebe — auch solche, die ei-
ne gute Eutergesundheit aufweisen — waren durch
Mykoplasmen bedroht. Ein Nachweis von Mykoplas-
men in der Herdensammelmilch zeigt, dass diese auch
- oft aus der Kélberaufzucht stammend - im Bereich
der Milchproduktion vorkommen. Diese Betriebe soll-
ten dringend Uber MaBnahmen nachdenken, die ei-
ne Verschleppung dieser Mikroorganismen im Betrieb
verhindern (pasteurisierte Kalbermilch, Biosicherheits-
mafBnahmen zur Minderung der Rolle des Menschen
als Transporteur zwischen Kalbern, Geburtssekreten
und Milchkthen). Bei Prototheken handelt es sich um
Algen, die Mastitiden hervorrufen kénnen. Eine Pra-
disposition sind stark vorgeschadigte Euter. Protothe-
ken entwickeln sich z.B. in sehr feuchten und erdigen
Stallbereichen (z.B. Abkalbestall, in den bei starkem
Regen Regenwasser lauft). Aber sie entwickeln sich
auch, wenn einzelne Tiere oft behandelt und Prapa-
rate aus Flaschen benutzt wurden. Effektive Behand-
lungsmoglichkeiten existieren zurzeit nicht. Auch He-
fen und Schimmelpilze kénnen Uber die Anwendung
von Flaschenware ins Euter gelangen und Mastitiden
verursachen.

Evaluationsverfahrens fiir ein Antibiotika/Tier-
arzneimittel-Multi-Screening im Rahmen des
Niedersachsischen Rohmilchmonitorings

In Zusammenarbeit mit dem Institut fur Lebensmit-
telqualitat der LUFA Nord-West wurde ein neuer An-
tibiotika-Screeningtest in einer Feldstudie im Rahmen
des Nordwestdeutschen Milch-Monitorings auf sei-
ne Eignung getestet. Der Test wurde parallel zur her-
kémmlichen Untersuchung von Poolproben aus dem
Milch-Monitoring eingesetzt. Der Vorteil des neuen
Testsystems liegt darin, dass aus einer einzigen Probe
Uber vierzig Substanzgruppen innerhalb der gesetz-
lich geforderten Nachweisgrenzen analysiert werden
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kénnen. Nach Abschluss des Projektes Ende 2018 lie3
sich Folgendes festhalten:

Das Untersuchungsverfahren stellt ein extrem emp-
findliches und in Bezug auf die Beurteilung der Mess-
ergebnisse anspruchsvolles Messverfahren dar. Die er-
mittelte, vermeintlich hohe Positiv-Quote ist mit hoher
Wahrscheinlichkeit darauf zurtickzufthren, dass die
Konzentrationen der Wirkstoffe im Grenzbereich der
Erfassungsgrenzen des Tests und damit unterhalb de-
nen der etablierten Bestimmungsgrenzen herkdmmli-
cher Testverfahren und sogar teilweise unterhalb de-
nen der Referenzanalytik mittels LC-MS/MS liegen.
AuBerdem hat sich als ein moglicher erheblicher Stor-
faktor augenscheinlich das Alter und vor allem der Zu-
stand der Proben (vermutlich durch beginnende De-
naturierung) zum Zeitpunkt der Untersuchung / Mes-
sung herauskristallisiert, was einen unerwinschten
Anteil an falsch-positiven Ergebnissen generiert. Eine
winschenswert verbesserte Screening-Tauglichkeit far
Massenuntersuchungen, wie z.B. flr Proben aus einem
Monitoring-System, sollte in einer zweiten Projektpha-
se evaluiert werden. Daher hat die LUFA Mitte 2019
mit der Arbeit an einer weiteren Feldstudie als Folge-
projekt begonnen, um durch geeignete MaBnahmen,
z.B. bei der Poolprobenerstellung, den Einfluss der zu-
nehmenden Alterung der Milchproben auf die Posi-
tiv-Quote zu ermitteln bzw. einen optimalen Zeitpunkt
fur die Probenahme zu eruieren. Dabei sollen als erste
MaBnahme ein Aliquot der in den regionalen Untersu-
chungsstellen erstellten 10er Pools direkt eingefroren
und im gefrosteten Zustand zur Untersuchung an die
LUFA verschickt werden. Das Projekt wird voraussicht-
lich Ende 2019 abgeschlossen sein.

Reduktion des Antibiotikaeinsatzes in der
niedersachsischen Milchwirtschaft

Dieses Projekt wird ebenfalls mit der Hochschule
Hannover (Prof. Dr. Volker Kromker) durchgefuhrt. Es
hat Mitte 2019 begonnen und wird voraussichtlich ein
Jahr in Anspruch nehmen.

Zum Inhalt des Projektes: In den letzten Jahren
wurden bereits umfanglich antibiotische Dosen in der
Behandlung von Nutztieren eingespart. Bei Milchka-

hen werden etwa 75 % der antibiotischen Dosen zur
Behandlung von Mastitiden in der Laktation und in
der Trockenperiode verwandt. Neben einer generel-
len Verbrauchssenkung ist hier aber besonders eine
Minderung der kritischen antibiotischen Wirkstoffe
(Cephalosporine der dritten und vierten Generation
sowie Fluorchinolone) erforderlich. Neben einer wei-
teren Optimierung der Prophylaxe sind hier vor allem
moderne Therapiekonzepte erforderlich. Es liegen be-
reits wissenschaftlich geprifte Therapiekonzepte vor,
die jedoch noch keine breite Anwendung in den nie-
dersachsischen Milchviehbetrieben finden, da ein Pra-
xistransfer aufgrund von Unkenntnis und Skepsis nur
unzureichend erfolgt.

Das Ziel des Forschungsvorhabens ist daher besser
zu verstehen, was Landwirte und Tierarzte in ihrer tag-
lichen Eutergesundheitsarbeit von einer weiteren Mi-
nimierung der antibiotischen Dosen und insbesondere
der Verminderung von kritischen antibiotischen Wirk-
stoffen abhélt. Hierzu sollen die Milchviehbetriebe, die
von ein oder zwei ausgewahlten Tierarztpraxen be-
treut werden, hinsichtlich ihrer therapeutischen Arbeit
und etwaiger Verbesserungsmoglichkeiten analysiert
und befragt werden. Weiterhin werden die Tierarz-
te befragt und in gemeinsamer Arbeit wird versucht,
Ursachen und Beweggrinde sowie Lésungsansatze zu
identifizieren. Die in dem Endbericht fixierten Ergeb-
nisse sollen es moglich machen, bestmégliche Praxis-
transferkonzepte zur Antibiotikaminimierung fir Nie-
dersachsen zu entwickeln und umzusetzen.

Angebote. Offentlichkeitsarbeit - Austausch

auf Augenhohe

Die Milchwirtschaft steht vor groBen kommunika-
tiven Herausforderungen. Offentlichkeitsarbeit wird
immer wichtiger. Denn: Im digitalen Zeitalter werden
Informationen Uber die Milchwirtschaft schneller ver-
breitet - ob wahr oder falsch. Fragen zur Herkunft
und Produktion von Milch sind mittlerweile alltaglich
und die Gesellschaft fordert schnelle Antworten. Da-
zu kommt: Oft haben Verbraucher romantische Vor-
stellungen von der Landwirtschaft, die weit von der
Realitat entfernt sind. Mit einer breit gefacherten Of-
fentlichkeitsarbeit tragt die LVN dazu bei, Wissen Uber
die Milchwirtschaft in die Gesellschaft zu tragen und
so eine sachliche Kommunikation und den Dialog mit
der Gesellschaft zu férdern — ehrlich und transparent.
Die Initiative DIALOG MILCH mit zahlreichen Projek-
ten steht im Mittelpunkt unserer Kommunikationsar-
beit. Initiiert von den milchwirtschaftlichen Landes-
vereinigungen Niedersachsen und Nordrhein-Westfa-

len fordert sie einen auf Fakten
basierenden Dialog zwi-
schen Landwirten und
Nicht-Landwirten.

J) Verstidndnis fiireinander
schaffen und Wissen

teilen sind Schliissel fiir einen
Austausch auf Augenhéhe. (¢

Jan Heusmann, Vorsitzender der LVN

Film ab: Auf dem Hof StruB in
Barsinghausen wurden Teile des
Kinofilms gedreht

Mit Kinospots und Interviews im Radio
Nahe schaffen

Im Herbst vergangenen Jahres hieB3 es ,Film ab!” In
14 Stadten Niedersachsens sahen tausende Zuschauer
den Spot ,Wir machen Milch. Macht was draus!” Eine
groB angelegte Kino-Kampagne mit hoher Reichweite.
Das Ziel: Nahe schaffen zwischen Milcherzeugern und
Verbrauchern. Bilder von Milchbauern bei der Arbeit,
aus der Molkerei und von den Tieren flimmerten Uber
die Leinwand. Am Schluss das Statement: ,, Wir machen
Milch. Macht was draus! Milchwirtschaft. Authentisch.
Ehrlich. Dialogbereit.”

Auch drei Radiospots wurden im vergangenen Jahr
produziert und waren bundesweit Uber zahlreiche Ra-
diosender zu horen. Die Spots wurden mit Milcher-
zeugern und einer Erndhrungswissenschaftlerin der
LVN produziert. Die Kernthemen: Ernahrung, Tierwohl
und Natur. Die Radiobeitréage nahmen die Aussagen
der Spannplakate aus dem Jahr 2018 auf. Die Spots
wurden mit Interesse gehért, die LVN bekam zahlrei-
che positive Rickmeldungen. Fakten der Milchwirt-
schaft wurden leicht verstandlich und in rund einer Mi-
nute vermittelt. Das
kam gut an und for-
derte das Verstandnis
zwischen Gesellschaft
und Landwirten.

) Wir Landwirte leben nicht nur
in der Natur, sondern auch mit
und fiir die Natur.<(

Amos Venema, Milchbauer aus

Jemgum im Rheiderland,
im Radiospot zum Thema Natur



Angebote. Unsere Milchbauern im Dialog mit der
Gesellschaft

Digital und analog: VR-Brille, Postkarten und

Notizblocke

MilchstraBe®|

Um eine moglichst breite
Zielgruppe zu erreichen, setzt
DIALOG MILCH auf digitale und
analoge Kommunikationswerk-
zeuge. Erstmals hat die LVN
VR-Brillen (VR: Virtual Reality)
far den Dialog mit Verbrauchern
eingesetzt - und die kommen
sehr gut an. Mit der VR-Brille
auf der Nase stehen Interessierte
plotzlich mitten im Kuhstall und
erleben einen 360-Grad-Rund-
gang durch den Stall. Automa-
tisch ergeben sich Fragen, die
unsere Milchbauern dann vor
Ort beantworten. Notizblécke
im DIALOG MILCH-Look und
City-Postkarten mit kuh-len
Sprichen fur jede Zielgruppe
werden sehr gut angenommen.
Hier zeigt sich die Milchwirt-
schaft von ihrer humorvollen Sei-
te — mit ansprechenden Bildern.

Der Bedarf wachst: Mehr
Schulungen angeboten

vergangenen Geschaftsjahr angeboten, so oft wie
noch nie. Die Nachfrage zeigt: Die Kommunikation
zwischen Landwirten und der Gesellschaft nimmt zu -
eine tolle Entwicklung. In den Schulungen proben die
Milcherzeuger, wie sie auch schwierige Gesprachssitu-
ationen bewaéltigen kénnen. In praktischen Ubungen
argumentieren sie gekonnt, lernen professionell auf-
zutreten und werden sicherer. Mit dem Verein Arbeits-
gemeinschaft Urlaub und Freizeit auf dem Lande e.V.
konnte DIALOG MILCH einen neuen Partner fur die
Schulungen gewinnen. Auch die Arbeitsgemeinschaft
bietet jetzt ihren Milchbauern diese Schulungen an.
Geplant sind weitere Seminare mit Milchlandpreistra-
gern sowie in Kooperation mit den Molkereien.

Offener Blick
und offenes Ohr

Unsere Bauern als Bot-
schafter (BaB) stellen sich
jetzt seit drei Jahren den Fra-
gen der Birger. Sie sind ein
fester Bestandteil der Initia-
tive DIALOG MILCH und nicht mehr wegzudenken. Un-
ter dem Motto ,Ich bin Milchbauer...Frag mich doch!”
haben Sie im vergangenen Jahr in elf Stadten Nieder-
sachsens tUber 90 Mal an ihren Info-Standen professio-
nell zugehoért und geduldig geantwortet. Ob Nachhal-
tigkeit auf den Hoéfen, Tierwohl oder Fragen rund um
die Milcherzeugung: Die BaBs pflegen den Austausch

. FRAG MICH DOCH!

ICH BIN MILCHBAUER.

FragdenMilchbauern.de
Das bleibt hangen:

Die neuen Notizblocke
der DIALOG MILCH
Initiative

vermitteln — authentisch und ehrlich. Bislang konnten
Interessierte die Bauern als Botschafter in FuBganger-
zonen und auf Wochenmarkten treffen. Neu hinzu-
gekommen ist der Einsatz in Supermarkten. Die Milch
steht im Regal und daneben der Milchbauer, der Fra-
gen beantwortet. Ein Konzept, das weitergefihrt wer-
den soll. AuBBerdem waren die BaBs auf Messen (z.B.
Grine Woche) unterwegs. ,Triff echte Milchbauern!”
hieB es beim groBen Milcherlebnistag auf dem Opern-
platz in Hannover. Dort waren die BaBs die Promis des
Festes und hatten alle Hande voll zu tun. Viele Famili-
en nutzten die Gelegenheit und lieBen sich Milchwirt-
schaft aus erster Hand erklaren. Ein gutes Erlebnis fur
Milchbauern und Burger!

Busfahrt nutzen, Milchbauern fragen

Beim Busfahren in der Stadt kurz mal mit Landwir-
ten schnacken und sich austauschen? Na klar, das geht!
Die beiden Bauern als Botschafter, Silke Drogemuller
und Helmut Evers trafen sich am 29. September am
Braunschweiger Hauptbahnhof, um in einen kuh-len
Bus zu steigen. Am Info-Pavillon begruBten sie die ers-
ten Mitfahrer, Journalisten aus der Region. Bevor stand
eine kuh-le halbstiindige Tour mit der Ringbuslinie.
Wahrend der Fahrt beantworteten die beiden Land-
wirte die Fragen der Journalisten und der Fahrgaste
—rund um ihren Alltag auf den Hofen.

Die Reaktionen der Fahrgaste Uberraschten Silke
Drégemduller und Helmut Evers: Nur einige wenige

lehnten Gesprache ab, der
GrofBteil reagierte offen auf
den Auftritt der Milchbauern.
Die Jingsten kamen dabei nicht
zu kurz: Sie erhielten von den bei-
den Landwirten Kinderbucher. Wenn

Helmut Evers und Silke Drogemdller an-

fingen von ihren Ho6fen zu berichten, lauschten auch
die umliegenden Fahrgaste gespannt mit.

Unter anderem diese Verbraucherfragen beant-
worteten die Zwei: ,Wie ist das mit dem Milchpreis?”,
«Wo kann man eure Milch kaufen?” und ,,Warum sind
so wenig Kithe auf der Weide?”. Viel zu oft unterbrach
dabei der nachste Halt die angefangenen Gesprache.
.Die plétzlichen Gesprachsabbriiche sind ein klarer
Nachteil gegentiber dem festen Infostand”, sagt Silke
Drogemdller. ,Trotzdem méchte ich solche Spritztou-
ren unbedingt wieder machen. Die Offenheit und das
Interesse Uberwaltigten mich heute.”

360-Grad-Videos von Milchbauernhéfen

Durch die neuen 360-Grad-Videos entstehen noch
persdnlichere Gesprache zwischen Birgern und Bauern
in der Stadt. Interessierte kénnen sich am Info-Stand

der BaBs mit einer VR-Brille das Video anschauen und
gleich Fragen zum Film stellen. Sechs Videos zeigen
sechs verschiedene Milchbauernhofe der Bauern als
Botschafter.

J)) Wir freuen uns, wenn die Leute bei uns reinschauen,
um ihre Fragen loszuwerden. Wir zeigen unseren Gésten,
dass wir es ernst meinen mit dem Tierwohl. Nur, wenn es
den Tieren gut geht, geht es auch uns gut.<(

Die seit Jahren sehr gut an- mit den BUrgern —immer auf Augenhéhe und im kriti-
genommenen Schulungen der schen Dialog.
Milcherzeuger im Rahmen der
DIALOG MILCH-Initiative wur- Milchbauern mitten in der Stadt
den insgesamt sieben Mal im Besonders in Stadtgebieten erzdhlen sie vom Leben
und Arbeiten auf den Milchbau-
ernhofen. Das fordert das Ver-
stdndnis zwischen Bauern und
Burgern und unterstltzt dabei,
Verbrauchern ein méglichst re-
alistisches Bild von der heutigen Y“\\ 5

Anita Lucassen, Milchbéuerin aus BarBel, Oldenburger Miinsterland.

Schnell und witzig: Postkarten
mit kuh-len Spriichen

Starkes Team: Einige unse-
rer Bauern als Botschafter
beim Milcherlebnistag auf
dem Opernplatz in Hanno-
ver (Abb. oben)

Arbeit und den Herausforderun-
gen auf Milchbauernhéfen zu

Unsere Bauern als Bot-
schafter sind mit Freude
dabei und teilen gern ihr

Mit den neuen VR-Brillen erleben Wissen (Abb. links)

Interessierte einen 360-Grad-Rundgang
durch einen Kuhstall

Beim Busfahren mit Land-
wirten schnacken: Bot-
schafter Silke und Helmut
beantworten Fragen der
Fahrgaste in Braunschweig
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Landwirt in den Medien: Neues PR-Handbuch
liefert Tipps zur Pressearbeit

Querlesen, fur sich nutzen und o6ffentlich aktiv
werden: Im Rahmen der Initiative DIALOG MILCH ha-
ben die Landesvereini-
gungen Niedersachsen
und Nordrhein-West-
falen gemeinsam das
PR-Handbuch , Klappern
gehort auch zum Hand-
werk - ein Leitfaden
fur die Offentlichkeits-
arbeit auf Milchvieh-
betrieben” herausge-
bracht. Das Handbuch
wurde mit den Milch-
sammelwagen an alle
Milcherzeuger in Nie-
dersachsen und Nord-
rhein-Westfalen verteilt.
Auch in anderen Bun-
i deslandern wie Schles-

wig-Holstein, Hessen

oder Rheinland-Pfalz

war das Handbuch ge-
fragt. Fachschulen und agrarwirtschaftliche Verbande
zeigten groBes Interesse.

Das PR-Handbuch erklart kurz und anschaulich,
wie Milcherzeuger unkompliziert ihre Themen in die
Offentlichkeit bringen. Denn: Jeder landwirtschaft-
liche Betrieb steht in der heutigen Zeit im Fokus der
Offentlichkeit. Milchbauern kénnen und durfen sich
nicht verstecken. PR-Grundkenntnisse sind fir den Di-
alog mit Nachbarn, Geschaftspartnern, Verpachtern,
Abnehmern, Behdrden und der Gesellschaft wertvoll
und wichtig. Jeder sollte versuchen, (s)eine Botschaft
zu vermitteln. Wie diese lautet, wie man sie und sich
selbst vor Ort am besten darstellt, muss jeder fur sich
selbst entscheiden. Das PR-Handbuch gibt wichtige
Tipps zur (Selbst-) Darstellung und kann als Nachschla-
gewerk fur verschiedene Situationen dienen. In jedem

Ideengeber und Praxistipps:

Meilink und Wiljan Meilink nutzen das
PR-Handbuch

Die Milchlandpreistrager Gisela Scholten-

Kapitel zeigen sogenannte Denk-Bars auf, was zum je-
weiligen Thema zu bedenken ist — Schritt fur Schritt.
Medienkanéle wie Facebook, Blogs und Twitter wer-
den ebenso vorgestellt, wie klassische Pressemeldungen
aber auch der Umgang mit Kritik sowie das Thema Kri-
senkommunikation. Jeder Landwirt kann sich aus dem
Medien-Werkzeugkasten bedienen und die Dinge aus
dem Handbuch nutzen, die zum Milcherzeugerbetrieb
oder der Veranstaltung passen. ,Ob Hoffeste, Stallbe-
sichtigungen, Neuerungen im Betrieb oder besondere
Angebote: erfolgreiche Kommunikation ist kein Hexen-
werk"”, sagt Kristine Kindler, Geschaftsfuhrerin der LVN.

J) Der Dialog und
direkte Kontakt
mit der Gesell-
schaft ist so wichtig
und wertvoll. Wir
méchten mit dem
PR-Handbuch dabei
unterstiitzen und Milcher-

zeugern vermitteln: Tut Gutes und sprecht
dariiber!<(

Herbert Heyen, Vorsitzender der Landesvereinigung
der Milchwirtschaft Niedersachsen e.V.

J)) Die multi-Maérkte in Leer haben immer
schon die hiesige Landwirtschaft in ihren
Méglichkeiten unterstiitzt und tun das
auch diesmal gerne.<(

Matthias Brahms,
Inhaber des multi-Markts in Leer




Angebote. Projekte, die Kinder und Jugendliche

erreichen

Milch in Schule und KiTa

Milch ist ein wichtiger Kalziumlieferant in Deutsch-
land, deswegen sollten laut den 10 Regeln der Deut-
schen Gesellschaft fiir Erndhrung (DGE) Milch bzw.
Milchprodukte taglich auf dem Speiseplan stehen.
Am besten fangt man damit schon beim Friihstlick an
— doch besonders Kinder, die aufgrund ihres Wachs-
tums auf eine ausreichende Kalziumzufuhr angewie-
sen sind, haben oft kein ausgewogenes Frihstuck be-
vor sie morgens das Haus verlassen. Deswegen hat das
zweite Frihstick in der Kita bzw. der Schule eine enor-
me Bedeutung fur eine ausgewogene Ernadhrung der
Kinder.

Mit den Frihsticksmaterialien ,,Gemeinsam schmau-
sen in den Pausen” unterstUtzt die LVN zusammen mit
der DGE, Sektion Niedersachsen, genau diese Mahl-
zeit. Denn besonders beim gemeinsamen Schulfrih-
sttck lernen die Kinder die kulturellen Essgewohnhei-
ten und die unterschiedlichsten, gesunden Friihstiicks-
variationen kennen. Zeitgleich fordert es die positive
Entwicklung der Klassengemeinschaft, die Kommuni-
kation und das Sozialverhalten. Dieses Jahr steht die
Aktion unter dem Motto ,Starke Zahne". Neben der
DGE ist die Landesarbeitsgemeinschaft zur Forderung
der Jugendzahnpflege in Niedersachsen e.V. in diesem
Jahr ein weiterer Unterstutzer der Aktion.

».Nur mit gesunden, starken Zahnen kann man das
gemeinsame Fruhstick auch wirklich genieBen. Hier-
zu kann der Allrounder Milch einen wertvollen Beitrag
mit dem enthaltenen Mineralstoff Kalzium leisten.
Denn Kalziumlieferant Nummer 1 ist die Milch — egal,
ob als Milchgetrénk, Buttermilch, Joghurt oder Kase.
Und somit liefern Milch und Milchprodukte schon beim
Frihsttck einen lebenswichtigen Baustein zur Stabi-
lisierung der Knochen und Z&hne"”, schreibt Dorthe
Hennemann von der Deutschen Gesellschaft flir Ernah-
rung, Sektion Niedersachsen, in ihrem Vorwort.

Die Landesarbeitsgemeinschaft zur Férderung der
Jugendzahnpflege in Niedersachsen e.V. erganzt, dass
auch heute die Mundgesundheit von noch zu vielen
Kindern unter ihren Méglichkeiten bleibe und der Le-
bensraum Schule dafir auch einen wichtigen Beitrag
leisten kénne. Damit konnten die Chancen auf Ge-
sundheit und Bildung fur alle Kinder erh6ht werden.

Alle Grund- und Férderschulen in Niedersachsen
kénnen die kostenlosen Frihstlcks-Materialien erhal-
ten. Zum Schuljahr 2019/2020 umfassen die Materi-
alien ein abwischbares Tischset und ein Malen-nach-
Zahlen-Bild fur jedes Kind, sowie ein Poster fir den
Klassenraum und Infobroschtren fur Lehrer und El-
tern. Die Broschlren informieren zum einen Uber die
Bedeutung eines gemeinsamen Lehrer-Schiler-Frih-
stlicks, gehen umfassend auf das Thema Zahnpflege
und zahngesunde Erndhrung
ein und weisen zum anderen
auf das EU-Schulprogramm
hin.

Auch far KiTas: Die LVN
bietet auch den KiTas Mate-
rial zur Ausgestaltung eines
gemeinsamen Frihstlcks un-
ter dem Motto ,Gemeinsam
schmausen in den Pausen”
an. Diese Unterlagen the-
matisieren den ,Bauernhof”
kindgerecht und zeigen, wo
die Milch ftr Musli und Co.
herkommt.

Nimmt Zahne in den Blick:
Fur das gemeinsame Friihstiick in Grund-
und Forderschulen gibt's ,Starke Z&hne'.
(Abb. rechts)

@@

EU-Schulprogramm - macht Kindern Milch
schmackhaft

Das EU-Schulprogramm umfasst die beiden Kompo-
nenten Schulmilch und Schulobst/ -gemuse. Dank die-
sem Programm haben KiTas, Grund- und Férderschulen
die Moglichkeit, einmal wochentlich kostenlos Milch
zu erhalten. Im Schuljahr 2018/2019 nahmen 659 Ein-
richtungen am Programmbaustein ,,Schulmilch” teil.
Hierdurch wurden 30.100 Kinder mit Milch versorgt.

KiTas in Niedersachsen nehmen das Programm re-
ger an als Schulen. Es scheint Probleme in der Integra-
tion in den Schulalltag zu bereiten. Mégliche Griinde
sind: BUrokratie, unklare Zustandigkeiten, personen-
abhangiges Interesse, fehlende Kihlmoglichkeiten,
Verpackungsdiskussion. Hier gilt es, weiter Aufkla-
rungs- bzw. Imagearbeit zu leisten und Synergieeffek-
te mit dem Programmbaustein Schulobst/ -gemuse zu
nutzen, um das Programm starker zu bewerben.

Dieses Fazit war auch ein Ergebnis des niedersachsi-
schen Schulmilchlieferanten-Kooperationstreffen, wel-
ches zudem eine Plattform fur einen intensiven Aus-
tausch zwischen den Praktikern in den Schulen und
KiTas vor Ort einerseits sowie der Zahlstelle und der
Uberwachungsbehérde schafft. Die Schulmilchliefe-
ranten brachten Vorschlage, die die Attraktivitat des
Programms erhéhen kénnen, z.B. Einbindung von Na-
turjoghurt und Quark, ein. Fur das nachste Schuljahr,
so das Niedersachsische Ministerium fur Ernahrung,
Landwirtschaft und Verbraucherschutz, werde ein zen-
trales Online-Bewerbungsverfahren fur Niedersachsen
und Bremen, evtl. auch Hamburg, angestrebt.

' Dieses Tischset

. SBE

Wer in Niedersachsen als KiTa, Grund- und Forder-
schule kostenlose Schulmilch beziehen oder als Liefe-
rant Schulmilch liefern méchte, kann sich ausschlieB-
lich online Uber die digitale Plattform www.schul-
programm.niedersachsen.de bewerben. An diesem
Ort veroffentlicht das ML nach Abschluss des Bewer-
bungsverfahrens die Adressen von Lieferanten und
Bildungseinrichtungen und schafft so einen virtuellen
Marktplatz.

LVN-Bildungsmaterial - zur Unterstiitzung des
EU-Schulprogramm empfohlen

Ebenfalls gleich auf der Internetseite www.schul-
programm.niedersachsen.de zu finden: Ein Link zu
den empfohlenen und zusatzlichen padagogischen Be-
gleitmaterialien der LVN sowie ein einheitlicher Do-
kumentationsbogen fur padagogische Begleitmal-
nahmen. Dazu gehéren u.a. die Aktion ,,Gemeinsam
schmausen in den Pausen” sowie auch die Minimilch-
blcher der LVN mit den Titeln ,Mia mag Milch”, ,Bei
Ben auf dem Bauernhof” sowie , Ist in Kdsekuchen K&-
se?”. Diese Bucher finden nicht nur in den KiTas, son-
dern auch bei Hofbesuchen viel Aufmerksamkeit und
guten Absatz.

Auch der Projekttag ,Heute ist Milchtag” der LVN ist
dabei: KiTas, die das Thema ,Milch” vertiefen moch-
ten, finden in dem LVN-Angebot , Heute ist Milchtag”
eine willkommene Unterstltzung. Seit 6 Jahren be-
treuen die Mitarbeiter der LVN diesen Projekttag, der
Theorie und praktische Einheiten fir die Vorschulkin-
der verbindet. Inzwischen verbucht die LVN jahrlich
Uber 50 Milchtage in Niedersachsen.

Milchtag fiir Vorschulkinder: Selbstgemachte Speisen werden munter probiert




Angebote. Milch-Wissen fiir alle Schultypen und viel

SpafB3 mit Milch-Shakes

Ebenfalls begehrt und zur Unterstitzung des Schul-
programms ausgewiesen: Das Puppentheater mit den
Schulmilchleitfiguren Karla und Kalle. Mit dem Thea-
terstlick ,Herr Klugschwatz und seine verrtickte Milch-
Idee” tourt die LVN von Ostfriesland bis zum Harz. Je-
de Veranstaltung ist mit rund 100 Kindern gut besucht
und vermittelt den Kindern spielerisch Themen rund
um Milch, EiweiB3, Kalzium und Kuhe. Mit Musik und
interaktiven Elementen bindet das Stiick die Kinder in-
tensiv ein.

All diese MaBBnahmen finden Lehrer und Erzieher
auch auf der Onlineplattform www.dieinitiative.de,
auf der geeignete und geprifte padagogische Projek-
te externer Partner in KiTa und Schule gebindelt ange-
boten werden.

Selbst gemacht und gemeinsam verzehrt

Volles Haus: Puppentheater begeistert Hunderte —
auch beim Hoffest

: ! 3_!'\

Snack’n’Shake-Seminare

Fur weiterfihrende Schulen bietet die LVN seit Jah-
ren die Snack'n’Shake-Seminare an, in diesem Jahr
fuhrten die LVN-Mitarbeiterinnen Seminare in 30 Schu-
len durch. Hierbei lernen die Jugendlichen direkt in
der Praxis grundlegende Kenntnisse rund um die The-
men Kochen und Hauswirtschaft. Nicht selten fihrt das
Seminar auch zum ersten Kontakt mit Milchprodukten
wie z.B. Dickmilch oder Kefir. Und auch Buttermilch
wird in der Gruppe mal probiert. Warenkundliche In-
formationen Uber Milch und Milchprodukte werden
beim gemeinsamen Kochen der Rezepte quasi ganz
nebenbei vermittelt. Als krénenden Abschluss verzeh-
ren die Schiler die gekochten Speisen gemeinsam und
jeder Schuler kann die Rezepte in Form der Broschiire
«Snack’n’Shake” mit nach Hause nehmen.

Erstmals bot die LVN die Shakeseminare auch fur
Grundschulen an — mit gutem Zuspruch.

Schiiler testen ihre Sinne beim Sensoriktest
wahrend des Snack’n’Shake-Seminars

Ausgewogene Infos
tber Milchwirtschaft
fiir weiterfiithrende
Schulen .

Ob in Wirtschaft, Erd- ‘ ]
kunde oder Biologie - ”.‘;*
Land- und Milchwirtschaft
erhalt im Unterricht inzwi- |
schen einen wachsenden Stel-

lenwert. Mit ihrem Material fur
die weiterfiUhrenden Schulen, z.B.
Merk-Charts, Milchmappe usw. halt
die LVN ansprechendes und gut recher-
chiertes, altersgerechtes Material bereit. Lehrer
fragen dieses Material gerne nach, in Erganzung zu
den Schulblichern, die sich oft einseitiger Darstellun-
gen bedienen.

Alle Milch-Medien und auch bezuschusste Milch-
getranke kommen vielfaltig zum Einsatz — bei Sport-
festen, Gesundheitstagen, Fruhstlcksaktionen, Feri-
enpassaktionen, Hofbesuchen, Sportivationstagen des
Behindertensportbunds sowie beim Fest zum Weltkin-
dertag am Maschsee Hannover. Viele Tausend Kinder
kommen Ubers Jahr aufgrund der Unterstitzung der
LVN in den Genuss von Milchgetréanken bei Spiel, Spaf
und Sport.

Ferienpassaktion fiir Schulkinder bringt Schwung
in die Milchkiiche (Abb. oben)

Kleine Feinschmecker testen
verschiedene Milchsorten

Hof Lohmaller " Hof Gerdes-Kleemann . . Bioland Meedehof
in Emsbilren v in Fresland r im Herzen von Ostiriestand
. o - oo

DATEN UND FAKTEN
et ~

iebsgioe:
135 Hektar (ra) landwirtschafiiche Nutzliche
« Fachennutzung:

90ha Griniand,

Weizen oder Dinkel, Gerste oder Haler

Das neue Merk-Chart
Landwirtschaft zeigt

Portraits verschiedener
Milcherzeugerbetriebe

teichter lernen

besser merken




Angebote. Messen als wichtige Plattform fur

Gesprache

Die LVN pflegt personliche Kontakte

Ob regional oder international - Messen und Aus-
stellungen sind wichtige Branchenereignisse, auf de-
nen die LVN die Interessen der niedersachsischen
Milchwirtschaft regelmaBig vertritt: Dabei hat sie bei
der Ansprache stets die Interessen der jeweiligen Ziel-
gruppe im Blick. Mit einer Mischung aus Unterhaltung
und Information bzw. Dialog stellt sie ernahrungswis-
senschaftliche- und landwirtschaftliche Themen in den
Mittelpunkt der Messeauftritte, unterstttzt durch den
Genuss und die Vielfalt von Milchprodukten. Dabei
fordert sie insbesondere direkte Kontakte zu Verbrau-
chern und Fachbesuchern, denn diese steigern nicht
nur nachhaltig den Bekanntheitsgrad, sondern férdern
auch die ,gute Beziehung”. Deshalb gehéren Messe-
auftritte, sowohl auf Fach- als auch auf Verbraucher-
messen, zum MaBnahmenpaket der LVN. Dabei ver-
folgt sie ein einheitliches Standkonzept und bietet auf
Gemeinschaftsstanden mit Molkereien, aber auch be-
freundeten Verbanden eine kompetente sowie orga-
nisatorische Unterstiitzung in Planung und Durchfih-
rung der Messen an.

Ein Herz fir Milch: Ministerprasident Stephan Weil
und Regionsprasident Hauke Jagau

LandTageNord, Wiisting: 24.8. - 27.8.2018

® Kostliche Milchverpflegung kam von den MelkhUs
aus den Regionen Wesermarsch und Wildeshauser
Geest

® Melkbare Holzkuh, Kasebrett und LVN-Milchkanne
mit Werbemittelverkauf im Einsatz

® 600 Aussteller und etwa 70.000 Besucher an vier
Messetagen auf dem Gelande aktiv

infa, Hannover: 13.10. - 21.10.2018

® Blindverkostung von Skyr, Quark und Joghurt —
wer ist ,,Milchprodukte-Kenner”?

® KUH-les Glucksrad mit Fragen rund um die
Milcherzeugung und Verarbeitung

® Ein Quiz rund um die Milch: Welche Inhaltsstoffe
hat sie? Woher kommt sie? Was verrat ihre
Verpackung?

® SchwarzweiBe Werbemittel rundeten den
Messeauftritt ab

® Volle Messehallen mit 178.000 Besucher und 1.400
Ausstellern aus 40 Nationen, trotz durchgangig
sommerlichen Wetters

Gefragt auf der Eurotier: Milchbar und Informationen rund
um eine erfolgreiche Kalberaufzucht

Infa, Hannover: Milch-Wissen — Spielerisch vermittelt
(Abb. unten rechts)

EuroTier, Hannover: 13.11. - 16.11.2018

® LVN und Tieréarztliche Hochschule Hannover (TiHo)
gemeinsam aktiv zum Thema erfolgreiche
Kalberaufzucht

® Neuer Flyer — Das Kalb von heute ist die Kuh von
morgen — Erfolgreiche Kalberaufzucht aber wie?

® Intensive Gesprache an der Milchbar

® 155.000 Besucher in vier Tagen auf den Standen
der circa 2.600 Aussteller

Weser-Ems-Ausstellung, Aurich: 30.5. -
2.6.2019

® LVN-Stand mitten in der Sonderschau zum Thema
Landwirtschaft, Natur und Landleben in Ostfries-
land

Erweiterter Milchbarverkauf mit Snacks

KUH-ler Werbemittelverkauf

Quiz ,Landgedachtes”, bei dem die Teilnehmer
einen Zusammenhang aus vier Bildern erkennen
mussten, als spielerisches Informationsmedium
eingesetzt. Das Projekt ,Landgemachtes” konnte
so vorgestellt und Informationen rund um Milch
und Milchprodukte transportiert werden.

IdeenExpo: Gesprach auf Augenhéhe — Auszubildende und jugendliche Besucher

Besondere Angebote zum Tag der Milch auf der Weser-Ems-Ausstellung
(Abb. unten)

IdeenExpo: Ausbildung
in der Milchwirtschaft —
Teil des Agrifoodpark

IdeenExpo, Hannover: 15.6. - 23.6.2019

® Gemeinschaftsstand mit drei Molkereien —
DMK Group, frischli Milchwerke GmbH und
Uelzena eG - sowie dem Fachbereich Il, Biover-
fahrenstechnik der Hochschule Hannover

® Spannende ,Mitmach-Exponate” zum Thema
Sprihtrocknung sowie Sensoriktests sind dabei

® Riesen MilchtUte mit Informationen zu den Aus-
stellern und den Ausbildungs- und Studienmég-
lichkeiten in der Milchwirtschaft

® Europas grof3tes Jugend-Event fur Naturwissen-
schaften und Technik hatte 395.000 Besucher,
Uberwiegend Kinder und Jugendliche, an neun
Tagen auf dem Messegelande Hannover

Tarmstedter Ausstellung: 12.7. - 15.7.2019

® LVN-Stand in Zelthalle 5 (Milchhalle)

® Milchbar mit erweitertem Snackangebot sowie
Werbemittelverkauf

® Quiz ,Landgedachtes” zur Messewand mit
Informationen zu landgemachtes.de

® Innerhalb von vier Messetagen 117.000 Gaste zu
Besuch bei 750 Ausstellern

Tarmstedt: Gefragt — Mixmilch in allen Varianten

Ministerin Otte-Kinast informiert sich iiber die Projekte der LVN
(Abb. unten)




Angebote.

LVN an vielen Stellen prasent (Niedersachenhalle,
BMEL-Halle, Milchtreff)

Milchbar mit erweitertem Snackangebot wie
Softeis, FrozenYoghurt und Quark
Milchlandpreistrager auf der Niedersachsenblihne
Milchlandpreisgewinner, KuhBit-Bonusprogramm-
Teilnehmer und Milchlandpreis-Tombola-Gewinner
zu Gast in Berlin

Landkéchinnen von Landgemachtes aktiv auf zahl-
reichen Bihnen, wie in der Niedersachsenhalle,
der NRW-Halle und der BMEL-Halle

Bauern als Botschafter sehr gefragt als Dialog-
partner fur die Verbraucher in der Sonderhalle
des BMEL

Erneut 400.000 Besucher auf dem Messegelédnde,
damit die bedeutendste Agrarmesse und Dialog-
plattform

Rahmenprogramm: Nordwestdeutscher Milchtreff,
gemeinsam mit der LV Milch NRW und der Milch-
erzeugervereinigung Schleswig-Holstein am

22. Januar 2019

Johanna Bayer
(Wissenschaftsjournalistin
und Foodbloggerin)

zum Thema , Die Feinde
der Milch — Argumente
und Strategien” mit
anschlieBender sehr
angeregter Diskussion

Veranstalter, Sponsoren, Referenten und Ehrengaste
beim Nordwestdeutschen Milchtreff 2019

F

]
i

Prost Milch: Julia Klockner mit Stephan Weil und Barbara Otte-Kinast zu Gast
bei Kristine Kindler im Milchland Niedersachsen

BMEL-Halle: Landwirt und Verbraucher im Gesprach
Besuch einer Abordnung aus dem niedersachsischen Landtag
Motiviert: Das Milchbar-Team

27

Ausgebucht: Jan Heusmann begriiBt zum beliebten
Branchentreff



Angebote. Goldene Olga fiir verantwortungsvolle
Milcherzeugung in Niedersachsen

18. Vergabe der Goldenen Olga
Milchlandpreis
Unternehmerpreis fiir Nachhaltigkeit

Im Rahmen einer Festveranstaltung ehrt die nieder-
sachsische Milchwirtschaft jahrlich die besten ihrer
insgesamt rund 8.500 Milchviehhalter mit dem , Milch-
landpreis”. Die Auszeichnung ist als ,,Unternehmer-
preis fur nachhaltiges Wirtschaften” konzipiert.

Zur Bewertung der Nachhaltigkeit der Wirtschafts-
weise der einzelnen Betriebe pruft ein jeweils aus zwei
Fachleuten bestehendes Gutachterteam nicht nur die
Hofe sehr intensiv, sondern insbesondere auch de-
ren Aktivititen in den Bereichen Okologie, Tierwohl,
Soziales und Okonomie. ,Ziel ist es, jedes Jahr einen
Milcherzeugerbetrieb als Preistrager der ,Goldenen
Olga” zu ermitteln und auszuzeichnen, der nicht nur
eine optimale Rohmilch produziert, sondern der her-
vorragend wirtschaftet und sich durch einen besonders
verantwortungsbewussten Umgang mit seinen Tieren,
der Umwelt und den auf dem Hof arbeitenden Men-
schen hervorhebt”, so lautet es in der Ausschreibung
zum Wettbewerb.

M?

Nieders:

Der Wettbewerb Milchlandpreis tragt das nach-
haltige Qualitatsbestreben und die wirtschaftliche
Bedeutung der niedersachsischen Milchwirtschaft an
die Offentlichkeit. Er setzt ein Zeichen im Hinblick auf
eine transparente Produktion und demonstriert die
moderne, leistungsfahige Landwirtschaft im Milch-
land Niedersachsen. Eine Platzierung unter den besten
Milcherzeugern bestatigt dem betreffenden Hof nicht
nur eine hervorragende Betriebsfilhrung und beste
Qualitat des Rohstoffes Milch, sondern ist auch fur den
Berufsstand und die verarbeitende Molkerei ein Aus-
hangeschild fur ausgezeichnete und verantwortungs-
bewusste Arbeit.

Das gesamte Konzept ,Milchlandpreis” stellt die
guten bauerlichen Produktionsmethoden wertschat-
zend in den Mittelpunkt und foérdert den Dialog zwi-
schen Landwirten und Verbrauchern.

Die 18. Goldene Olga wurde dieses Mal von Rainer
Beckedorf, Staatssekretar im Niedersachsischen Land-
wirtschaftsministerium, am 14. Dezember in Bad Zwi-
schenahn an den ,Besten Milcherzeuger des Jahres
2018" verliehen.

Erstmalig in der Geschichte Niedersachsens: Die Goldene Olga geht zum zwei-
ten Mal an Familie Scholten-Meilink aus Hoogstede in der Grafschaft Bentheim

Hofschilder fiir alle Preistrager

Die Hofschilder wurden im Frihjahr 2019 auf den
ausgezeichneten Hoéfen Ubergeben. Die Familien fei-
erten die Ubergaben zusammen mit Vertretern aus Po-
litik, Wirtschaft und Verbanden sowie Freunden und
Nachbarn.

Erneut gab es eine herausragende positive Bericht-
erstattung Uber den Milchlandpreis. Die Medien stell-
ten die vorbildlich wirtschaftenden Milcherzeuger in
den Fokus und fur die LVN avancierte der Preis mit
Uber 100 Publikationen zur medienwirksamsten Aktion
in 2018.

))Mit dem Milchlandpreis und
der dazugehdérigen ,,Goldenen
Olga” haben wir in Niedersach-
sen bereits vor 18 Jahren einen ,,Award
fiir Nachhaltiges Wirtschaften in der Milcherzeugung”
entwickelt, der inzwischen weit iiber die Grenzen unseres
Bundeslandes hinaus Anerkennung findet.

Mit dem Milchlandpreis erreichen wir, dass die
Anstrengungen fiir nachhaltige Entwicklungen in der
Milchwirtschaft mehr Beachtung in der Gesellschaft
und Politik finden. Wir schaffen eine wichtige Briicke
zu Menschen auBerhalb der Landwirtschaft. ¢(

Jan Heusmann
Vorsitzender der LVN

Staatssekretar Rainer Beckedorf iibergab die Goldene Olga gemeinsam mit Sponsoren
sowie Vertretern aus Milchwirtschaft und Politik an Familie Scholten-Meilink

Preistrager

Gisela Scholten-Meilink und

Wiljan Meilink

Birgit, Hajo und Katharina Leyschulte,
Edelgard und Jiirgen Steer

Margret und Dieter Weusmann,
Anne Weusmann und Markus Ahmann

Sabine und Andreas Lohméller
Jake, Devon, Alison, Luke

Doris und Harm-Dirk,
Katrin und Jan-Dirk Klockgether

llse und Wilhelm, Angela Beismann und
Gregor Spillmann

Gisela und Fokko,
Marten und Elke Groenewold

Gesine u. Heiner, Nele Kolkmeier und
Jens Schmock v. Ohr

Daniela und Andreas,
Maria und Gerhard Schepers

Anke van Eijden-Scholman und
Gert Scholman

Grete-Eva und Folkmar Weers, Max Bolte,
Daniel Martens und Kai Franzen

Annelene und Frank
Zimmermann

Molkerei

DMK Deutsches
Milchkontor eG

Paul Mertens Molkerei

GmbH & Co. KG

DMK Deutsches
Milchkontor eG

DMK Deutsches
Milchkontor eG

Molkerei
Ammerland eG

DMK Deutsches
Milchkontor eG

Molkerei
Ammerland eG

DMK Deutsches
Millchkontor eG

Privatmolkerei
Naarmann GmbH

Molkerei
Ammerland eG

Molkerei
Ammerland eG

Molkerei
Ammerland eG

Niedersachsens beste Milcherzeuger: Preistrager 2018 mit Sponsoren

und LVN-Vorstand

Platz

Platze
6-12,
alpha-
betisch




Angebote. Goldene Olga ist fest in der Branche

etabliert

Olga-Traditionen

Die Ausgezeichneten der letzten 18 Jahre sind in-
zwischen zu einer , Olga-Familie” zusammen gewach-
sen. Traditionell treffen sich die Ausgezeichneten des
Vorjahres auf dem Siegerbetrieb zu einer Fachexkur-
sion, daneben findet ein Treffen der ,Goldies” (Olga-
Gewinner der vergangenen 18 Jahre) statt.

Im Juni 2019 startete die Ausschreibung fir den 19.
Durchgang des Wettbewerbes. Die rund 8.500 nieder-
sachsischen Milcherzeuger erhielten die Ankindigung
Uber ihre Milchsammelwagen. Zusatzlich informiert
die Homepage www.milchlandpreis.de Uber den
Wettbewerb.

Die Ausschreibung beriicksichtigt die vier Saulen
der Nachhaltigkeit: Tierwohl, Okologie, Soziales
und Okonomie

)
wxcelomee 19 Jahre Milchlandpreis-Wettbewerb

by Dol

wuwmilchlandrei de

,Goldies” bei ihrem jéhrlichen Treffen auf
dem Hof Schulte in Rhauderfehn
(Abb. oben)

Treffen beim Milchlandpreistrager 2018:
Top-Milcherzeuger trafen sich auf dem Hof
Scholten-Meilink in Hoogstede

(Abb. Mitte)

Die Bekanntheit der Goldenen Olga steigt
von Jahr zu Jahr: Niedersachsens Milch-
erzeuger haben im Dezember zum 19. Mal
die Chance auf die Branchen-Trophée

Angebote. Ganz nah dran: My KuhTube

Authentische Bilder aus dem Kuhstall -
das Projekt My KuhTube

Dank des nach wie vor tollen ehrenamtlichen En-
gagements der teilnehmenden Milcherzeuger (My
KuhTuber) ist das Projekt noch immer auf Erfolgskurs.
Die Videoplattform ,My KuhTube” zeigt Verbrauchern
ein authentisches Bild der heutigen Milchviehhaltung.
Nicht nur den Alltag der Landwirte gibt’s zu sehen,
haufig kénnen die Zuschauer auch auBergewdhnli-
che Arbeiten der Milcherzeuger sowie ihr Familienle-
ben bestaunen. Seit nun mehr als sechs Jahren ist das
Projekt erfolgreich online unterwegs. Die Zugriffszah-
len auf dem YouTube-, Facebook und Instagram-Kanal
entwickeln sich stetig aufwarts. RegelmaBig gibt es ein
neues Video aus den niedersachsischen Kuhstallen zu
sehen. Mit diesen echten und Uberzeugenden Einbli-
cken schafft die LVN Vertrauen und Wertschatzung fur
die moderne Landwirtschaft und ihre Produkte.

J))Online wie offline sind
uns publikumswirksame
Aktivitdten wichtig. In

unseren Projekten arbeitet

die LVN crossmedial und

bezieht aktuelle Kommu-

nikationstrends ein.

Authentizitat ist uns
hierbei ganz wichtig -

wie beispielsweise unser
Projekt My KuhTube eindrucks-
voll zeigt.<(

Kristine Kindler,
Hauptgeschéftsfiihrerin der LVN

Jeden Monat acht neue Videos
auf My KuhTube

Die Entwicklung in Zahlen

Fur alle Kanale lasst sich resimieren: die Zugriffs-
zahlen steigen. Mit dem Kanal Instagram, der ins-
besondere junge Zielgruppen anspricht, startete die
LVN Mitte April 2018, dort entwickeln sich die Zahlen
sehr positiv: von 1.500 Abonnenten aus dem vorheri-
gen Jahresbericht auf Gber 5.600 zum Stand Mitte Ju-
li 2019. Die durchschnittliche wéchentliche Reichwei-
te hat sich im Schnitt fur das Jahr 2019 auf Gber 33.000
ebenfalls erhéht. Auch auf Facebook stieg die Abon-
nentenzahl auf 11.800 und YouTube zahlt mittlerweile
Uber 48.000 Abonnenten.

Diese Themen bewegten unsere My KuhTuber im
vergangenen Jahr

Die Themen unserer My KuhTuber waren auch im
vergangenen Jahr sehr bunt gemischt: die Auswahl
reichte vom Alltaglichen, wie dem Futtern, Gber Mu-
sik fur Kuhe bis hin zu politischen Themen. Da wa-
ren zum Beispiel Maren und Tanja mit dem Stallum-
bau - sie statteten ihre Liegeboxen mit Wasserbetten
aus. AuBerdem wurde der vorherige Doppel-6er-Fisch-
graten-Melkstand durch zwei Roboter ersetzt. Bei den
Umbauten, der Eingewdhnungsphase fur die Kiuhe
und naturlich beim ersten Melken im Roboter konnten
die Zuschauer dabei sein.

Selbstverstandlich thematisierten die Landwirte
auch die Durre des Vorjahres in ihren Videos — ins-
besondere die verringerte Futterbevorratung vor der
neuen Grasernte war ein wichtiges Thema.

Einblicke in eine ganz andere Art der Milchviehhal-
tung gaben uns Kai und Henriette. Denn die beiden
waren in Neuseeland unterwegs und konnten sich ei-




Angebote. Neues bei My KuhTube

nen Eindruck von den HerdengréBen und der ganz an-
deren Art der Haltung, die vorwiegend im Freien statt-
findet, machen. Naturlich lieBen sie die My KuhTube
Fans daran teilhaben und kamen mit einem Film im
Gepack nach Hause.

Auch schwierigen oder kritischen Themen widme-
ten die My Kuhtuber Aufmerksamkeit: Anita aus dem
Oldenburger Munsterland zeigte zum Beispiel in Video
574, wie ein Kalb enthornt wird. Eine Einladung auf
seinen Hof zwecks Diskussion tber den Erhalt der Bio-
diversitat sprach Amos aus Ostfriesland an Bundesum-
weltministerin Svenja Schulze in Film 581 aus.

Auf My KuhTubeKids gibt es kuh-le Filme fiir Kinder

KUH—1e \/meos Aus DEM SrALL — pérrA Flir £is
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Was ist dran am Thema Bienensterben? Dazu hol-
te sich Kai die Meinung eines Imkers ein. Dabei wurde
klar, wenn Landwirt und Imker sich austauschen und
zusammen festlegen, wann welche MaBnahmen (z.B.
Ausbringung von Pflanzenschutzmitteln) erfolgen,
dann kdénnen beide gemeinschaftlich gut bestehen.

Weitere Neuigkeiten aus dem Projekt

In den nahezu 600 Filmen ist seit dem Fruhjahr auch
das Gesicht eines neuen My KuhTubers zu sehen: Ih-
no aus Emden kam 2019 neu dazu, aktuell sind also 18
Landwirte aus Niedersachsen aktiv.

Kinderreporterin Vitoria und My KuhTuberin Henriette bei den Dreharbeiten fiir
My KuhTubeKids

Die VR-Brille versetzt jeden direkt in den Kuhstall

Fur einen Rund-um-Blick in den Kuhstall gibt es
mittlerweile auch einige 360-Grad-Videos. In diesen
Videos besteht die Méglichkeit sich mittels VR-Brille zu
bewegen, also auch hinter sich zu schauen oder neben
sich, nach unten oder oben und so auch das Stalldach
oder die Kuh hinter sich zu erfassen. Am heimischen
Computer ist der Rund-um-Blick ebenfalls méglich -
mit der Mausbewegung durch das Bild.

Um die persdnliche Beziehung der Nutzer von
Instagram und Facebook zu den einzelnen My
KuhTubern zu verstarken, setzt die LVN in
diesen Kanalen vermehrt auf Titelbilder
der einzelnen Milchbauern und auf
personliche Statements.

Neu am Start: My KuhTubeKids
fiir die junge Generation

Im August 2019 wurde gezielt far
die Zielgruppe Kinder ein neuer Be-
reich auf mykuhtube.de eingerichtet:
My KuhTubeKids. Dieses neue Format
bietet Filme und dazugehérige Down-
loadmaterialien an, die z.B. auch fur den
Einsatz in der Schule konzipiert sind.

Auf der Internetseite www.mykuhtubekids.de
kénnen sich Kinder, Lehrer und Interessierte die neu-
en Filme anschauen. Jeder Film behandelt rund funf
Minuten lang ein Thema rund um den Milchbauern-
hof. Ob Melken, Kalberaufzucht oder erste Einblicke
in einen Kuhstall: Auf My KuhTubeKids gibt es viel zu
entdecken. Die Kinderreporterin Vitoria fuhrt durch
den Film und nimmt die kleinen Zuschauer mit auf Er-
kundungstour. Ein Milchbauer oder eine Milchbauerin

www.mykuhtube.de

KiaH
S

URS

My KuhTubeKids-Logo

M Landwirtschaft
ist fiir mich ein
Lebensgefiihl. €€

KuhTuber Ihno aus Emden

beantworten Vitorias Fragen und geben tolle Einbli-
cke in das Leben mit den Kihen. Am Ende bindet ein
Milchquiz die Zuschauer aktiv ein: Wer gut aufgepasst
hat, kann die Fragen garantiert beantworten. Lehrer
kénnen die Videos in den Unterricht einbinden und
das kostenlose Begleitmaterial der LVN nutzen. In den
kommenden Monaten werden weitere Filme mit span-
nenden Themen auf der Seite gezeigt.

' Ein besonderes Projekt braucht eine
besondere Bewerbung: Bandenwerbung
beim VFL-Osnabriick fir My KuhTube



Angebote. Auf Pinterest & Co. erfolgreich mit

Milch-Rezepten vom Land

Rezeptportal Landgemachtes fiir Frauen
zwischen 30 und 50

Das Kochportal www.landgemachtes.de besteht
seit Dezember 2016 und ist neben der eigenen Home-
page auch auf Facebook, YouTube, Instagram sowie
Pinterest vertreten.

Landgemachtes-Kéchin Manuela: ,Zu Landge-
machtes kam ich durch meine Freundin Annette. Das
Kochen verbindet uns, denn es war auch schon immer
meine Leidenschaft. Darum war frh klar, dass ich eine
Ausbildung zur Kéchin mache.

Danach kochte ich fast 20 Jahre lang als Selbst-
standige in einer Offiziersmesse fur starke Kerle und
hin und wieder sogar fr hohe Minister. Gerade dann
konnte ich mich mal richtig austoben und habe die
tollsten MenUs kreiert.

Heglonale 'H:- -'t'
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Mittlerweile mag ich die leichte mediterrane Kiiche,
gerne mit frischem Fisch von der Kuste, am liebsten.
Aber am meisten Lob erhalte ich von meiner Familie
und Freunden naturlich fir meine leckeren Desserts.”

Landgemachtes-Kéchin  Jutta meint: ,Obwohl
ich Hauswirtschaftsmeisterin bin und wirklich gerne
koche, ist mein Lieblingsgericht von Natur aus roh:
Musli mit frischem Obst. Da kommt einfach das Beste
aus unserem Land zusammen - reifes Obst, das nach
Sommer schmeckt, wertvolle Getreide, die angenehm
sattigen, und beste Milch, die von
unserer Genossenschaftsmolke-
rei frisch verarbeitet wird.

Und wenn man erst mal
so gesund gefruhstickt
hat, dann kann man
auch ganz entspannt
den Sonntagsbraten

genieB3en.”

2)Ob deftig oder e, B 8
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siB - beim Kochen flp;;::ﬂ o @f
kommt es ganz ent- (N
scheidend auf die Qua- g? uae‘a
litdt der Lebensmittel an. s.%‘ )
Alle 14 Tage kaufe ich daher 5 5 0

gerne regionale Produkte vom
Ihlienworther Landfrauenmarkt oder
aber wir genieBen unsere eigene Ernte.{(

Manuela

Leonie zu Gast bei Landgemachtes: gemeinsam mit Landkdchin
Maren bei der Ku(h)chenzubereitung

Pinterest pusht den Bekanntheitsgrad von Landgemachtes

Rezepte aus Niedersachsen und
Nordrhein-Westfalen

Das in Zusammenarbeit mit der LV-NRW getragene
Projekt wird durch 15 aktive Landfrauen aus beiden
Bundeslandern unterstitzt. So werden wochentlich im
Wechsel jeweils zwei Rezepte aus Niedersachsen bzw.
Nordrhein-Westfalen veroffentlicht. Regional, saisonal
und bodenstandig: Unter diesen Gesichtspunkten wer-
den die Rezepte ausgewahlt. Der Clou des Kochportals
ist die Moglichkeit, eins der beiden veroffentlichten
Rezepte als Video anzuschauen. Fir deren Produktion
treffen sich einmal im Jahr alle Beteiligten zu einem
groBen Videodreh. An insgesamt drei Drehtagen ent-
stehen so 60 neue Kochvideos, die im Laufe des Jahres
veroffentlicht werden. Erstmalig mit dabei war Leonie,
eine Gastkochin im jugendlichen Alter, welche zusam-
men mit Maren vor der Kamera ihr Debut gab.

Lecker & digital

Auf dem Socialmedia-Kanal Facebook konnten die
kochbegeisterten Landgemachtes-Fans an zahlreichen
Gewinnspielen teilnehmen. Auf die Frage , Lust auf Le-
ckereien aus Niedersachsen? Schreibe uns in den Kom-
mentar mit welcher Person Du am liebsten kochen
magst und mit etwas Glick gehért der Korb dir.” wur-
de ein gut gefullter Prasentkorb mit Leckereien aus
Niedersachsen verlost — wobei die kreativste Antwort
gewann. Daneben gab es im Laufe des Jahres noch
drei weitere Gewinnspiele mit reger Beteiligung.

i . .
Hpplscher ¥

*  jmemer erprobt und geling siches
= typch landlich

Landgemachtes unterwegs: j
Auf vielen Bithnen zuhause ! 8
Neben der digitalen Prasenz konnte

man die Kéchinnen auch live erleben.

Sei es auf der HanseLife in Bremen, der
Ostfrieslandschau in Leer oder der
Internationalen Griinen Woche in Berlin —
gekocht, probiert und bewundert wurden die Klnste
auf vielen Buhnen.

Eine feine Auswahl an Rezept-Booklets unterstutzt
die Kommunikation des Videoportals crossmedial. Die
Rezepte in den Titeln ,Smoothies”, ,SuBer Milchge-
nuss”, ,Kasekliche” und ,Lieblingsrezepte” stellen
die Kernbotschaften des Projektes ,saisonal, regional,
erprobt, schnell und mit moéglichst wenig Zutaten”
in den Fokus. Warenkundliche Infos tGber Milch und
Milchprodukten sind passend dazu platziert.

Leckere Powerdriftks mit Obst und Milch 4

Rezept-Booklet von
Landgemachtes

))Kochen gehért fiir mich zum
Tagesgeschéft und ich freue mich,
dass meine Rezepte jetzt nicht nur
bei meiner Familie, sondern auch bei
Landgemachtes gut ankommen.€¢

Jutta
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Angebote. Offentlichkeitsarbeit in Stadt und Land

Hofplakate zum Schmunzeln und Nachdenken

Die beiden neuen Spannplakate mit ausdrucksstar-
ken Bildern unterstutzen die Offentlichkeitsarbeit auf
den niedersachsischen Milcherzeugerbetrieben und sie
kénnen beides: zum Schmunzeln bringen aber auch
zum Nachdenken anregen.

.Kuh-ten Morgen! Unsere Milch fiir einen guten
Start in den Tag” ist eine Art ,Wiederholungstater”:
Das Plakat war vor einigen Jahren sehr beliebt: Ein gu-
ter Grund fur die LVN fur eine Neuauflage. Das Motiv
»~Danke Madels. lhr zaubert aus Gras Milch.” greift den
Tierwohl-Gedanken auf. Die Themen Tierwohl und
Leistung der Kuhe stehen oft im Mittelpunkt kritischer
Berichte rund um die Milchwirtschaft. Mit dem neuen
Plakat senden Milcherzeuger die Botschaft: Wir kim-
mern uns um unsere Tiere und sind dankbar far ihre
Milch.

Unter beiden Plakaten steht der neue Slogan:
»~Nachhaltig. Naturlich. Lecker.” Mit diesen drei Begrif-
fen geht die LVN auf die Bedurfnisse der Verbraucher
ein. Denn: Nachhaltige und naturliche Lebensmittel
sind vielen Verbrauchern wichtig. Der Trend Nachhal-
tigkeit und Naturlichkeit zu unterstitzen nimmt wei-
ter zu.

Je nach Gefallen und Haltungsform auf den Betrie-
ben konnten Milcherzeuger zwischen Stall- und Wei-
demotiv wahlen, oder auch beide bestellen.

Stadt und Land im Dialog

Klimaschutz, Tierwohl oder Haltungsfragen: Im
Rahmen der Initiative DIALOG MILCH (www.dia-
log-milch.de) beantworteten rund zehn niedersachsi-
sche Milchbauern vor Ort Fragen der Besucher. ,Das
wollten wir mit unserem Milcherlebnistag erreichen:
einen offenen und durchaus kritischen Austausch zwi-
schen Milchbauern und der Offentlichkeit”, sagt Jan
Heusmann, Vorstand der LVN. Nur gemeinsam sei es
moglich die Themen der Zukunft, wie beispielswei-
se Nachhaltigkeit, starker voranzubringen. ,In unse-
rer taglichen Arbeit versuchen wir immer mehr, neue
wissenschaftliche Erkenntnisse einzubringen, um noch
fortschrittlicher und noch nachhaltiger zu wirtschaf-
ten”, so Heusmann.

GroBen Andrang gab es auch bei den VR-Brillen,
mit denen Besucher einen 360-Grad-Rundgang durch
einen Kuhstall erleben konnten. Das Kuhmobil bot In-
teressierten einen Kuhstall im Kleinformat. Futtertro-
ge standen bereit, um sich anzuschauen, was Kuhe ei-
gentlich fressen. Beim Kinderschminken, Malen und
Basteln konnten die kleinen Besucher verschnaufen.
An der Milchbar gab es erfrischende Getranke. Wer
auf dem Smoothie-Rad kraftig in die Pedale trat, konn-
te sich seinen Milch-Smoothie selbst zubereiten. Beim
Wettmelken und dem Milchionéar-Spiel auf dem Anten-
ne Niedersachsen-Showtruck galt es schnell zu sein.

Nachhaltig. Natiirlich. Lecker,

Hof-Fest auf Olga-Betrieb Scholten-Meilink
lockt 1.500 Besucher

Ganz nah dran - waren die rund 1.500 Besucher
beim Hof-Fest auf dem Betrieb des zweifachen Ge-
winners der Goldenen Olga, Scholten-Meilink GbR.
Gemeinsam mit der LVN empfing die Familie Schol-
ten-Meilink rund 700 Kinder mit ihren Betreuern aus
den umliegenden Schulen und Kindergarten auf ihrem
Milcherzeugerbetrieb.

Am Nachmittag glich der Betrieb einem grof3en Fa-
milienfest — vom Kleinkind bis zu den GroBeltern erleb-
ten die Besucher Milchwirtschaft hautnah. Auch zahl-
reiche Vertreter aus Politik, Wirtschaft und Verbanden
nutzten die Chance, dem Betrieb Scholten-Meilink ih-
re Verbundenheit tGber einen Besuch beim Hof-Fest
auszudrucken.

Mit Unterstiutzung zahlreicher lokaler Akteure, wie
Landfrauen, Landjugend, Feuerwehr und Berufsschi-
ler, prasentierte die LVN auf dem Hof der Familie Schol-
ten-Meilink ein sehr vielfaltiges Programm rund um
die Milch und die Milchwirtschaft.

Nachhaltig. Natiirlich. Lecker.

Hofplakate unterstiitzen die Offentlichkeitsarbeit von Milcherzeugern

IdeenExpo stellte Ausbildung in Molkereien in
den Fokus

Auf der 7. IdeenExpo in Hannover setzte die LVN
die Ausbildungsberufe und Studiengadnge in der
Milchwirtschaft mit einem branchenspezifischen Mit-
mach-Konzept in Szene. Die DMK Group, die Uelzena
eG, die frischli Milchwerke GmbH und die Hochschu-
le Hannover [Fachbereich Il - Abteilung Bioverfahrens-
technik] zeigten gemeinsam mit der LVN, wie interes-
sant Milchwirtschaft ist und welche Perspektiven jun-
gen Menschen geboten werden.

»Mit Unterstiitzung von rund 10 Auszubildenden
und ihren Ausbildern sowie der Hochschule Hannover
begegnen wir der Zielgruppe der angehenden Auszu-
bildenden und Studenten erstmals auf Augenhdhe.
Wir sind sehr zufrieden mit der Resonanz und dem In-
teresse der Besucher.”

Kristine Kindler, Geschaftsfuhrerin der LVN

Milchwirtschaft hautnah
Wie funktioniert ein Sprihturm und was passiert

im Sensorik-Labor? Diese und viele andere Fragen
wurden am Gemeinschaftsstand der niedersachsischen
Milchwirtschaft beantwortet. In einer inspirierenden
Atmosphére gab es Infos rund um die vielfaltigen Aus-
bildungsberufe und Studiengéange in der Milchwirt-
schaft. Einen besonderen Blick in eine Molkerei er-

2 Wir wollen wissen, was
die Verbraucher bewegt
und eine bessere Verstandigung
zwischen Milchbranche und
Offentlichkeit schaffen. (¢

Jan Heusmann, Vorstand der LVN

Milcherlebnistag auf dem Opernplatz
in Hannover

So grofB3 hat die LVN den Internationalen Tag der
Milch noch nie gefeiert. Die LVN organisierte am 1. Ju-
ni einen Milcherlebnistag unter dem Motto: ,Land-
wirtschaft mitten in der Stadt: GroBes Familienfest mit Bauer als Botschafter Helmut Evers, offneten die VR-Brillen, mit denen Besucher einen
Milchbauern” in Hannover. Der Opernplatz verwandel- Landkreis Gifhorn 360-Grad-Rundgang durch eine Molkerei erleben
te sich in eine riesige MilchstraBe. Tausende Besucher kénnen.
stromten zum Fest. Die Milchbauern aus Niedersach-
sen waren die Promis des Milcherlebnisfestes und hat-
ten alle Hande voll zu tun. Viele Familien nutzten die _ TH _
Gelegenheit und lieBen sich Milchwirtschaft aus erster : ey N ; f = s |||||H|‘

¥

2)Mich hat es sehr gefreut so

viele und so offene Gesprédche zu
fiihren. Viele Verbraucher sorgen sich
um das Tierwohl und den

Klimaschutz - so wie wir.€€

il
Hand erklaren. F el = e ' - o . |!

Uniibersehbar in Hannover: Plakate fiir den Milcherlebnistag

Mit einer VR-Brille mitten in den Stall

Hof-Fest beim zweimaligen Olga-Gewinner Scholten-Meilink

LVN vertritt die Milchwirtschaft im AgriFood-Park auf der IdeenExpo




Angebote. Taglich Milch und Milchprodukte - eine

Empfehlung der DGE

In der Kinderernahrung nicht auf Milch
und Fleisch verzichten

Eine vegane Erndhrung, also der Verzicht auf tie-
rische Lebensmittel wie Milch, Eier, Fleisch und Fisch,
kann bei Sduglingen und Kindern den Nahrstoffbedarf
nicht altersgerecht decken. ,Nahrstoffmangel kon-
nen im Sauglings- und Kleinkindalter Mudigkeit, Kon-
zentrationsstdrungen, aber auch schwere geistige und
korperliche Fehlentwicklungen hervorrufen”, sagte
Oecotrophologin Franziska Klein aus Bonn auf der
Fachtagung fur Padagogen in Oldenburg.

35 Erzieher und Lehrer kamen der Einladung der
LVN und der DGE nach und verfolgten den wissen-
schaftlichen Vortrag , Alternative Erndhrungstrends im
Kindesalter”. Im Anschluss erhielten sie einen umfas-
senden Einblick in die Milcherzeugung und -verarbei-
tung auf dem Milchhof Diers.

Kinder sollten alles probieren diirfen

Neben der erndhrungsphysiologischen Sicht zeigte
Franziska Klein die méglichen sozialen Auswirkungen
einer veganen Kinderernahrung auf: ,,Wenn Kinder in
der KiTa oder in der Schule nicht alles probieren dur-
fen, z.B. wenn andere Kinder Geburtstags-Muffins mit-
bringen, ist die Autonomie stark eingeschrankt.” Die
Oecotrophologin wies darauf hin, dass die Ernahrungs-
erfahrungen in der Kindheit das ganze Leben pragen.

Experten empfehlen taglich Milch und Milchprodukte

Auf dem Hof Diers erfahren Erzieher, woher die Milch kommt

Woher die Milch kommt?

Im Anschluss an eine muntere Diskussion zu Er-
nahrungsfragen erlebten die Padagogen eine ebenso
spannende Erkundung des Milchhofes Diers. Fragen
wie ,Wann werden Kuh und Kalb getrennt und war-
um?” und ,Was passiert mit den mannlichen Kalbern
und der Gulle?” beantwortete Hanke Diers einflihlsam
und mit viel Sachverstand. In der Hofmolkerei kamen
Themen wie Rohmilch, Homogenisierung sowie Mehr-
weg zur Sprache.

Patientenuniversitit: Ernahrung und
Bewegung - Die Rolle der Milch

Die Patientenuni ist eine Einrichtung der Medizini-
schen Hochschule Hannover, die Gesundheitsbildung
fur Jedermann anbietet. Die LVN beteiligte sich bereits
mehrfach an diesem Angebot, in diesem Jahr mit einer
Lernstation rund um Quark, Joghurt und Skyr sowie
Materialien Uber die Wirkung von Milch in Bezug auf
Kraft- und Ausdauersport sowie auf die Rehydrierung
nach der korperlichen Belastung. Experten schreiben
fettarmer Milch in diesem Zusammenhang eine beson-
dere Rolle zu.

Lebensmittel- und Sportwissenschaftlerin, Dr. Mir-
ja Maassen aus Hannover kann dies bestatigen: , Wah-
rend des Trainings ist, je nach Intensitdt und Dauer,
Wasser die richtige Wahl. Milch ist passend in der Re-
generationsphase, also unmittelbar nach der Belas-
tung. Sie unterstutzt die Regeneration beziehungswei-
se die Erholung und den Muskelaufbau.”

Und das Fazit in der wissenschaftlichen Literatu-
ribersicht des Kompetenzzentrums fir Ernédhrung
(KErn) lautet: Milch wirkt sich bei Kraft- wie Ausdau-
ersportarten positiv auf den Erholungsprozess aus
und schneidet zum Teil besser als andere Sportgetran-
ke ab.

Ernahrungserfahrungen in der Kindheit pragen das ganze Leben

Gar nicht so einfach: Wettmelken beim Milcherlebnistag




Angebote. Melkhiis und Milchbars bieten Vielfalt

und Genuss

Melkhiis - Beliebtes Ziel im Sommer

Beliebtes Ziel in den warmen Monaten sind die
Melkhis. Ab Ostern machen die meisten der insgesamt
59 Milchraststatten ihre Tlren auf und bieten allen
Milchliebhabern das Beste aus der Milch!

Um gut vorbereitet zu sein, finden sich die Betrei-
berinnen jahrlich vor Saisonbeginn zu einer Schulungs-
veranstaltung zusammen. Neben der Pflichtunterwei-
sung in Hygiene und Infektionsschutz durch LVN-Mit-
arbeiter Michael Gebhardt berichtete Christina Eilers
den Anwesenden Neuigkeiten von der LVN: Neben
neuen Werbemitteln und Broschiren wurde das auch

von den MelkhUsbetreiberinnen gewlinschte und ak-
tuelle Thema ,Plastik-Vermeidung” in den Vorder-
grund geruckt. Diskutiert wurde u.a. der Einsatz von
Papiertrinkhalmen.

Weiterhin ging es um die Frage, wie der Auftritt der
Melkhis im Internet als Turéffner dienen kann. Der
Gast von heute informiert sich namlich tber mégliche
neue Ausflugsziele priméar im Internet. Dabei gelangt
der Suchende Uber Google und Co. auf die eigene
Homepage. Und ,,...hier muss man spatestens den Gast
von morgen abholen” erlauterte Medienexperte Peter
Roj den Betreiberinnen anhand diverser Beispiele.

auf die Saison vor

LVN bereitet Melkhus-Betreiberinnen

AnknUpfend an diese Thematik zahlte die Haus-
wirtschaftliche Betriebsleiterin Bettina Heinemann
aus Wiusting zahlreiche Méglichkeiten und Wege der
Gastebewirtung anhand ihres eigenen Betriebes auf.
Neben barrierefreien Ferienwohnungen und Koch-
kursen berichtete Heinemann auch von ihren Erfah-
rungen mit Kindergeburtstagen.

Mit Milch unterwegs - LVN macht Lust
auf Milch und mehr

EinNetzwerkvon ,Milch-Part-
nern” hat die LVN im Laufe der
Jahre aufgebaut: Ob bei Spor-
tivationstagen des Behin-
derten-Sportverband Nie-
dersachsen e.V., beim Welt- @
kindertag am Maschsee
Hannover, bei Hof-Festen,
Feuerwehraktionen oder bei
Festen in der Landesvertretung
Niedersachsen in Berlin — die LVN
platziert bzw. unterstitzt das Ange-
bot von Milch und Milchprodukten vielfal-
tig. In niedersachsischen Bundeswehrkasernen und
Jugendherbergen gehort der Milchausschank aus den
110 LVN- Dispensern sogar zum festen Angebot.

Milchbarwagen, Riesenmilchkanne, Dispenser oder
Rezeptideen - all das hat die LVN auf tGber 100 Veran-
staltungen zwischen Harz und Nordsee zur Verfigung
gestellt, um Milch und Milchprodukte attraktiv zu pra-
sentieren. Die Anlasse fur Veranstaltungen sind vielfal-
tig — Festumzlige, Gesundheitstage, Jubilaen, Hof-Tage
USW.

M) Das Milchland Niedersachsen ist auch ein
Fahrradfahrerland. Die einmalige Landschaft ist
durch ihr erstklassiges Radwegenetz fiir jeden leicht
erfahrbar. Melkhiis bieten gerade fiir
Radfahrer, ob Profi oder Anfdnger,
ob Jung oder Alt, ob allein oder in der Gruppe,
eine ideale Einkehrméglichkeit.
Radfahrer kénnen sich
milchfrisch starken und
nebenbei einiges (iber
Landwirtschaft
erfahren.{(

Herbert Heyen, Vorstand der LVN

Region Hannover: ein guter Ort fiir
genussvolles Essen (Abb. links)

+Es gibt nichts Schoneres als bei diesem
Wetter ein Glas kiihle Vollmilch zu trinken,”
sagt Ministerprasident Stephan Weil beim
Sommerfest in Berlin

Milchwirtschaftliches Unterhaltungsprogramm in Wiisting




Milchmarkt. Violkereistandorte
und Anlieferungsmilchdichte
in Niedersachsen und Bremen S

(Stand September 2019) < ¢

Preistrdger , Goldene Olga” 2001 bis 2018

® 2001: Torsten Luchau,
27246 Borstel

® 2002: Angela und Hermann, Christina und Séhnke Schlichtmann,
21726 Oldendorf

® 2003: Jutta und Heinrich Horsink,
49828 Esche

® 2004: Ursula und Bernd Tiemann,
49777 Grof3 BerBen

® 2005: Gisela und Wiljan Scholten-Meilink,
49846 Hoogstede

® 2006: Mechthild und Hartwig Meyer,
49577 Kettenkamp

® 2007: Betriebsgemeinschaft Rethmeier-Bahrenburg GbR,
27367 Horstedt

® 2008: Marion und Hinrich, Ina und Christian Schriefer,
27624 Lintig

® 2009: Gunda und Johann (1), Sabine und Gerrit Oltmanns,
26188 Edewecht-Klein Scharrel

® 2010: Andrea und Diethelm Evers,
27336 Rethem-Moor

® 2011: Uta, Carsten und Eike Exner,
27432 Bremervorde/Bevern

@ Liineburg

A Fallingboste

A Sassenbury

® 2012: Cara und Sven Klingemann,
31535 Neustadt am Rbge./Schneeren

® 2013: Elke und Holger Wemken,

26215 Wiefelstedt/Nuttel
® 2014: Patricia Vos und Joérg Schwarting, q >
26937 Stadland
® 2015: Bertraud, Hilmar und Hilmar Bernd Schulte, Anlieferungsmilchmenge Zeichenerklarung
26817 Rhauderfehn/Holte je Kreis [t/km?] & Betriebsstatte
® 2016: Johannes, Jan-Berend und Renke Garrelts, ] unter 50 @ Genossenschaft/GmbH
26849 Filsum [ 50 bisunter 100 () Genossenschaft/GmbH ohne eigene Verarbeitung
. [ 100 bis unter 200 Il Privatmolkerei
® 2017:1na und Jochen, Thea und Gerhard Neumann, [0 200 bis unter 300 [ Privatmolkerei ohne eigene Verarbeitung
27386 Riekenbostel I 300 bis unter 400 S A Wweiterverarbeitender Betrieb

® 2018: Gisela und Wiljan Scholten-Meilink,
49846 Hoogstede

I 400 und mehr




Milchmarkt. Deutliche Marktbelebung ausgeblieben

Milchmarkt 2018/19 - aktuelle Marktlage

) Positiv ist zu vermerken, dass fiir die kommen-
den Monate ausgewogene Marktverhéltnisse zu
erwarten sind. Ein Trend fiir eine deutliche Markt-
belebung ist kurzfristig dennoch nicht sichtbar. Die
Auswirkungen der lang anhaltenden Trockenheit im
Jahr 2018 und die regional auch im Jahr 2019 noch

angespannte Situation in der Wasserversorgung
sind derzeit immer noch nicht eindeutig
absehbar.€(

Frank Feuerriegel, Geschéftsfihrer der LVN

Nach einer Preisdelle in den

ersten beiden Quartalen in 2018

konnten sich die Milcherzeugerpreise

mit Beginn des 3. Quartals 2018 wie-

der erholen. Wahrend im Januar 2018

fur Niedersachsen noch ein durchschnitt-

licher Auszahlungspreis von 35,25 Cent/kg

Milch errechnet werden konnte, fiel das Niveau im Fe-
bruar bereits auf 31,80 Cent/kg ab.

In den folgenden Monaten hielt sich das Auszah-
lungspreisniveau knapp unterhalb des Februardurch-
schnitts. Erst im Juni 2018 wurden einsetzende Markt-
erholungen, insbesondere aus der Butter -und Ka-
severwertung im Milchauszahlungpreis sichtbar. Bis
November 2018 erhdhte sich das Auszahlungspreisni-
veau bis auf knapp 36,00 Cent/kg.

Bereits im September konnten auf den Markten
racklaufige Preistendenzen bei der Butter festgestellt
werden. Auch die Schnittkasenotierungen gaben ab
Oktober 2018 bis zum Jahresende nach. Hingegen
konnte sich der Magermilchpulvermarkt trotz um-
fangreicher Abverkaufe aus den Interventionsbestan-
den zunehmend bis zum Jahresende Uber Interventi-
onspreisniveau (1.690 Euro/t) stabilisieren. Die feste-
ren Tendenzen in der Pulververwertung konnten die
einsetzenden rucklaufigen Entwicklungen bei Butter
und Kase nicht auffangen. Bereits im Dezember ha-
ben die niedersachsischen Erzeugerpreise im Durch-
schnitt um mehr als 0,60 Cent/kg nachgegeben. Im
Durchschnitt des Kalenderjahrs 2018 lag der Erzeu-

gerpreis in Niedersachsen bei 33,72 Cent/kg und damit
genau 2,28 Cent/kg unter dem Schnitt des Jahres 2017
(36,00 Cent/kg).

Bei Schnittkdse wurde zum Ende des Jahres 2018
ein Preisniveau von 3,00 Euro/kg erreicht. Seitdem ist
das Preisniveau bis in den Sommer 2019 nahezu ,ein-
gefroren”. Bei Butter sieht die Situation im ersten
Halbjahr 2018 deutlich anders aus. Wahrend zu Be-
ginn des Jahres noch Preise von 4,50 Euro/kg notiert
wurden, liegt Butter im Juni 2019 bei im Durchschnitt
etwa 3,65 Euro/kg. Lediglich die Magermilchpulver-
preise konnten sich nach nahezu vollstandigem Ab-
verkauf aus den EU-Interventionsbestanden im Januar
bis zum Juni 2019 auf ein Niveau von im Durchschnitt
2.050 Eurof/t stabilisieren. Insgesamt ist das 1. Halbjahr
2019 von einem weitgehend ausgeglichenen Markt
ohne nennenswerte Marktimpulse gepragt. Dies fuhrt
dazu, dass das durchschnittliche Auszahlungspreisni-
veau sich in den ersten funf Monaten nahezu unver-
andert zwischen 32,00 bis 33,00 Cent/kg bewegt hat.
Der Durchschnittswert fur das erste Halbjahr 2019
durfte somit knapp unterhalb der 33,00 Cent Mar-
ke liegen. D. h. der im Vergleich zum Vorjahr bereits
deutlich schlechtere Jahresdurchschnittswert aus 2018
wird in den ersten sechs Monaten des Jahres 2019
nochmalig um fast 1,00 Cent/kg unterschritten.

Vor dem Hintergrund deutlich gestiegener Er-
zeugungskosten stellt diese Entwicklung viele Milch-
erzeuger in Niedersachsen erneut vor existenzielle
Probleme.

Insbesondere in Regionen, in denen die anhalten-
de Trockenheit dazu gefliihrt hat, dass Betriebe zur Si-
cherung der Futtergrundlage Zukaufe tatigen muss-
ten, wirken sich die Zusatzkosten bei vergleichsweise
schwacher Erldssituation teilweise massiv aus.

Wahrend der durchschnittliche Milchauszah-
lungspreis ausgehend vom Jahresdurchschnitt 2017
im Vergleich zum 1. Halbjahr 2019 um fast 9 Prozent
vermindert hat, haben sich im gleichen Zeitraum auf
der Kostenseite Erhéhungen ergeben.

Beispielsweise haben sich die Preise fur Milchleis-
tungsfutter in diesem Zeitraum zeitweise um mehr als
20 Prozent erhoht. Mitte 2019 liegen die Mischfutter-

preise frei Hof bei etwa 230 Euro/t immer noch gut 10
Prozent Uber dem Durchschnitt des Jahres 2017. Auch
die Preise fur Raufutter haben sich im Mittel tenden-
ziell erhoéht. Die Heupreise liegen nach Preisricknah-
men Mitte 2019 immer noch 14 Prozent Gber dem
Vorjahresniveau.

Auch die gestiegenen Olnotierungen in den letz-
ten 18 Monaten haben dafiir gesorgt, dass sich die
Kraftstoffkosten deutlich erhéht haben.

Die Milcherzeuger mussten sich nicht nur mit den
veranderten Marktgegebenheiten, sondern zugleich
mit verscharften rechtlichen Rahmenbedingungen
auseinandersetzen. Mit Inkrafttreten der ,Neuen Tier-
arztlichen Hausapothekenverordnung” am 1. Marz
2018 ist nur ein Beispiel genannt. Insbesondere die
durch die Verordnung rechtlich vorgegebene Antibio-
grammpflicht, die auch bei den Tierarzten nicht un-
umstritten ist, fuhrt in vielen Betrieben dazu, dass ne-
ben den therapeutisch notwendigen Untersuchungen
weitere rechtlich verordnete und teure Erregernach-
weise durchgefuhrt werden mussen, die zusatzliche
Tierarztkosten mit sich bringen.

Insgesamt ist die Marktsituation fur die Milcher-
zeuger in 2018 und in dem ersten Halbjahr 2019 auf-
grund der genannten Einfllsse als deutlich schwieri-
ger zu bewerten. Positiv ist zu vermerken, dass fur die
kommenden Monate ausgewogene Marktverhaltnisse
zu erwarten sind. Ein Trend fur eine deutliche Markt-
belebung ist kurzfristig dennoch nicht sichtbar, Die
Auswirkungen der lang anhaltenden Trockenheit im
Jahr 2018 und die regional auch im Jahr 2019 weiter-
hin angespannte Situation in der Wasserversorgung
sind derzeit immer noch nicht eindeutig absehbar.

Vergleich des Milchauszahlungspreises in Niedersachsen und ausgewahlter Futtermittel

40

Milchauszahlungspreis in Ct/kg (4,0% Fett, 3,4% EiweiB)
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Milchmarkt. Niedersachsische Erzeugung
deutlich Giber dem Schnitt anderer Bundeslander

Milcherzeugung und Agrarstruktur

2018 steigerten niedersachsische Milch-
erzeuger die Anlieferung auf 6,49 Mrd.
Kilogramm. Prozentual haben die Mol-
kereien trotz DUrresommer 1,88 Pro-
zent mehr Milch in 2018 aufgenommen.
Wahrend die Anlieferung Anfang 2018
Uber Vorjahresniveau lag, flachte das
Wachstum ab August 2018 deutlich ab.
Ab Oktober lag die Milchanlieferung sogar unter dem
Vergleichsmonat des Vorjahres. Insgesamt lag die Aus-
weitung der Erzeugung in Niedersachsen deutlich tber
dem Schnitt anderer Bundeslander.

Nachdem die Milchanlieferung im Bund in 2017 un-
ter dem Vorjahr lag, ist die Anlieferung in 2018 wieder
um 1,47 Prozent bundesweit gewachsen. In Bezug auf
die bundesweite Milchanlieferung erhéhte sich erneut
der Beitrag Niedersachsens an der Gesamtmilchanlie-
ferung um 0,1 Prozent auf 20,5 Prozent.

Mehr als ein Funftel der angelieferten Milch in
Deutschland stammt somit aus Niedersachsen.

4,1 Prozent der europaischen Milchanlieferung
wird in niedersachsischen Stallen erzeugt.

Da keine ,echte” Zahlung der Milchviehbetriebe
und der Milchkihe mehr stattfindet, gestaltet es sich

Quellen: 1; 4

Europaische Union — EU 28
Deutschland
Niedersachsen

Milchanlieferung Europdische Union, Deutschland und Niedersachsen

Milchanlieferung in Mrd. kg~ Veranderung
2017 2018 Mrd. kg Prozent
155,60 156,90 +1,30 +0,84
31,26 31,72 + 0,46 +1,47
6,37 6,48 +0,11 +1,80

weiterhin schwierig, die strukturellen Veranderungen
der Milcherfassung in Deutschland zu beurteilen. Seit
geraumer Zeit wird die HIT-Datenbank fur diese Aus-
wertung genutzt. Dies bedeutet, dass die seuchen-
rechtlichen Einheiten samt Tieren gezahlt werden. Die
Milchvieh- und Ammenkuhhaltung zu differenzieren
ist dadurch nicht mehr moéglich. Das Landesamt fur Sta-
tistik Niedersachsen (LSN) wertet die HIT-Zahlen, unter
Berucksichtigung der Rasse und der Produktionsrich-
tungen der Haltungen, aus.

Wahrend die LVN in der Vergangenheit aufgrund
der Schwierigkeiten in der Differenzierung mit Korrek-
turwerten gearbeitet hat, beziehen wir uns erstmalig
im aktuellen Jahresbericht ausschlieBlich auf die Daten
des LSN.

Veranderung der monatlichen Milchanlieferung in Niedersachsen in 2018 zu 2017 (absolute Mengen in Mio. kg)

+ 19
+ 25 +8 +19 + 12
Jan Feb Mrz Apr Mai Jun

+ 14 wd 23
I I I I _4 I
Jul Aug Sep Okt Nov Dez

Die wichtigsten Milcherzeugerdaten im Vergleich

Niedersachsen
2017

Milcherzeugende Betriebe* 9.629
Milchkiihe*

Kiihe/Haltung 89,9
Milcherzeugung in Mrd. kg 7,05
Milchanlieferung an Molkereien in Mrd. kg 6,37

*offizielle Daten, geénderte Datengrundlage; Quellen: 1; 2; 8

Der strukturbedingte Rickgang bei den Milcher-
zeugerbetrieben setzt sich in 2018 weiter fort.

Im Vergleich zum Vorjahr haben in Niedersachsen
401 Betriebe die Milchproduktion eingestellt, dies ent-
spricht einem Ruckgang von 4,2 Prozent. Dieser Wert
entspricht in etwa dem durchschnittlichen Riickgang
der letzten 19 Jahre, sofern man das Ergebnis aus 2007
unberucksichtigt lasst.

Auf Bundesebene lag der Riickgang mit 4,5 Prozent
noch leicht héher. Insgesamt vollzieht sich der Ruck-
gang regional sehr unterschiedlich.

Die Zahl der Milchkihe hat sich in Niedersachsen
um 7.026 Tiere verringert (1 Prozent). Bundesweit war
ein Rickgang zum Vorjahr von 98.147 Kihen bzw. 2,3

865.218

Deutschland

2018 2017 2018
9.228 65.782 62.813
849.192 4.199.010 4.100.863
92,0 63,8 65,3
7,18 32,67 33,06
6,48 31,26 31,72

Prozent zu verzeichnen. Als Grinde fur die rucklaufi-
gen Entwicklungen insgesamt werden hé&ufig die dur-
rebedingt begrenzten Futterreserven, verscharfte Vor-
gaben im DUngerecht sowie lukrativere Erwerbsfor-
men fur Junglandwirte auBerhalb der Landwirtschaft
genannt. In Zeiten mit hoher Beschaftigung und gu-
ten Moglichkeiten zur Berufsorientierung scheinen
sich junge Menschen hiufiger gegen die Ubernahme
elterlicher Betriebe zu entscheiden. Dies flihrt zwangs-
laufig dazu, dass auch zukunftsfahige Betriebe aus der
Milcherzeugung aussteigen.

Entwicklung der Milchkuhhaltungen in Niedersachsen seit 2000

30.000

i prozentuale Verdnderung gegentiber
Vorjahr

25.000

+15,0

+ 10,0

—e—Anzahl Milchkuhhaltungen

ab 2007: geanderte Datengrundlage,
Auswertung der HIT-Datenbank
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Milchmarkt. Der Trend zu groB3eren Herden setzt sich

weiter fort

Auf Basis der LSN-Daten ergibt sich fir 2018 eine
durchschnittliche Milchviehzahl je niedersachsischer
Haltung von 92 Tieren. Im Schnitt zum Vorjahr wachst
die durchschnittliche HerdengréB8e um zwei Tiere. Der
Trend zu gréBeren Herden setzt sich damit weiter fort.
Vielfach wurden gute Tiere von ausscheidenden Be-
trieben in andere Betriebe, die noch Uber Kapazita-
ten verflgten, Uberfuhrt. Insgesamt entspricht der An-
stieg des Herdendurchschnitts ungefahr den Zuwachs-
raten aus den Jahren wahrend der Quote. Lediglich in
den Jahren kurz vor Quotenende gab es deutlichere
Steigerungen.

Entwicklung der Milchanlieferung

Im abgelaufenen Milchwirtschaftsjahr 2018/19 sam-
melten die niedersachsischen Molkereien geringfligig
mehr Rohmilch von ihren Erzeugern, als im vorange-
gangenen Wirtschaftsjahr. Mit 6,45 Mrd. Kilogramm
sammelten sie rund 29 Mio. Kilogramm mehr ein. Dies
ist im Vergleich zum Milchwirtschaftsjahr 2017/18 ein
Anstieg von 0,5 Prozent.

Wie das nachstehende Diagramm aufzeigt, verlief
die Milchanlieferung saisonbedingt wie in den Vorjah-
ren, zu Beginn jedoch auf deutlich hdherem Niveau
als im vorherigen Milchwirtschaftsjahr. Das Wachstum
schwachte sich im Jahresverlauf ab Juli deutlich ab. Im
August wurde das Vorjahresniveau erreicht. Bereits
im Oktober lag die Anlieferungskurve unter der Vor-
jahreslinie. Mit der lang anhaltenden Trockenheit und
Hitze gingen die Mengen sicherlich kurzzeitig auf-
grund von Hitzestress zurtick. Energiedrmeres Grund-
futter in der Weidephase trug in Teilen ebenfalls da-
zu bei, dass sich die Milchanlieferung im zweiten Halb-
jahr 2018 deutlich starker ricklaufig entwickelte als
in den vorangegangen milchwirtschaftlichen Jahren.
Diese Entwicklung hielt auch in den ersten Wochen
2019 weiter an. Die milden Monate Februar und Marz
sorgten dann aber wieder dafir, dass sich der Abstand

Entwicklung der Milchkuhzahlen und der Milchkiihe je Haltung seit 2000
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in der Milchanlieferung im Vergleich zu den Vorjah-
resmonaten verringerte. Nachdem viele Betriebe, un-
terstUtzt durch den milden Jahresbeginn 2019, den
Anschluss in der Grundfutterversorgung sicherstellen
konnten, setzte eine kurzfristige Befestigung in der
Rohmilcherzeugung ein. Weitere Unsicherheiten durch
erneut trockene Witterungsphasen ab April, die Dis-
kussionen Uber weitere geplante Verscharfungen in
der Dungeverordnung und die sehr unbefriedigenden
Erlésaussichten bei deutlich angespannter Kostensitu-
ation fuhrten im weiteren Verlauf bis zur Jahresmitte
eher zur einer sehr flachen Anlieferungskurve, in der
eine sogenannte ,Milchspitze”, wie in vorangegangen
Wirtschaftsjahren Ublich, fast ausgeblieben ist.

Entwicklung der Milchinhaltsstoffe — Fett- und EiweiBgehalt

o EiweiB %

2010/2011
2011 /2012
2012 /2013
2013/2014
2014/2015
2015/2016
2016 /2017
2017/2018
2018/2019
Quelle: 8

o Fett %

4,172
4,144
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Anlieferungsmilchmenge in Niedersachsen im Verlauf der vergangenen drei Milchwirtschaftsjahre (in Mio. kg)
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Milchmarkt. Trockenheit beeinflusst in erster Linie

Milchinhaltsstoffgehalte

Entwicklung der Milchinhaltsstoffe -
Fett- und EiweiBgehalt

Der durchschnittliche Fettgehalt der an niedersach-
sische Molkereien angelieferten Rohmilch lag im ver-
gangenen Milchwirtschaftsjahr bei 4,037 Prozent. Dies
war erneut ein Rickgang um 0,035 Prozentpunkte
im Vergleich zum Wirtschaftsjahr 2017/18. Der durch-
schnittliche EiweiBgehalt lag ebenfalls unter Vorjah-
reszeitraum (0,008 Prozentpunkte).

Besonders beim Milchfett gab es in den letzten drei
Jahren durchgédngig Abwartstendenzen, die in Summe
bei 0,064 Prozentpunkten lagen.

Das nachfolgende Diagramm zeigt den detaillier-
ten Verlauf der Fett- und EiweiBgehalte der nieder-
sachsischen Anlieferungsmilch. Es ist deutlich erkenn-
bar, dass in den Sommermonaten ab April bis Septem-
ber der Gehalt der Inhaltsstoffe sehr deutlich unter
dem Jahresmittelwert liegt. In der kalteren Jahreszeit
liegen die Werte meist oberhalb des Durchschnittwer-
tes. Es ist festzustellen, dass die Milchinhaltsstoffe im
Sommer 2018 vergleichsweise starker zurlickgegangen
sind, als in den Vorjahren.

Diese Entwicklung fuihrte dazu, dass ahnlich wie im
Vorjahr eine Verknappung beim Milchfett, bei gleich-
zeitig hoher Nachfrage am Markt, zur Marktstabili-

sierung beitrug. Die Befestigungen im Milchauszah-
lungspreis im zweiten Halbjahr 2018 konnten haupt-
sachlich aus der Fettverwertung abgeleitet werden.
Im dritten Quartal 2018 profitierte ebenfalls die Ka-
severwertung von den Entwicklungen am Fettmarkt,
so dass die anfanglich hoheren Erlose bei Butter auch
die Kaseverwertung positiv beeinflussen konnten. Die-
se Entwicklungen spiegelten sich dann in steigenden
Auszahlungspreisen wieder:

Bei europaweit zunehmend guter Marktversor-
gung wurden im vierten Quartal bereits erste Preis-
korrekturen nach unten vorgenommen, die im wei-
teren Verlauf zu einer frihzeitigen Dampfung der
Auszahlungspreisentwicklung fuhrten.

Fett- und EiweiBgehalt der letzten drei Milchwirtschaftsjahre (Minimum, Durchschnitt, Maximum (monatlich) und Jahresdurchschnitt)
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Milchmarkt. Eriosaussichten bei gleichzeitig
zunehmenden Kosten deutlich eingetriibt

Milchgeldauszahlung

Fur 1 Kilogramm Standardmilch mit 4,0 Prozent
Fett und 3,4 Prozent EiweiB3 erhielten niedersachsische
Milcherzeuger in 2018 durchschnittlich 33,72 Cent/kg.
Nachdem das Jahr 2017 mit im Durchschnitt 36,00 Cent/
kg fur viele Betriebe ein Jahr zur Konsolidierung dar-
stellte, haben sich die Erlésaussichten fur die Betrie-
be bei gleichzeitig zunehmenden Kosten deutlich ein-
getribt. Massive Auszahlungspreiskorrekturen nach
unten, insbesondere in den ersten zwei Monaten des
Jahres 2018, dampften die Marktaussichten fir das
gesamte Kalenderjahr deutlich. Obwohl sich die Markt-
situation in 2018 nach und nach zum Positiven drehte,
konnten die Erzeugerpreisanstiege ab Juni bis Novem-
ber 2018 den Ruckstand zum Vorjahresergebnis nicht
mehr kompensieren.

Erschwerend kam noch hinzu, dass sich am Jahres-
ende der durchschnittliche monatliche Milchauszah-
lungspreis bereits von November auf Dezember wieder

um 0,46 Cent/kg absenkte. In den Folgemonaten setz-
te sich die Entwicklung fort, so dass der Durchschnitts-
wert im ersten Quartal 2019 mit 32,97 Cent/kg bereits
0,75 Cent/kg unter dem Jahresschnitt von 2018 lag. Ins-
gesamt ist 2018, rein auf den Milchauszahlungspreis
bezogen, als durchschnittliches Jahr zu betrachten.
Diese einfache Betrachtung wird der Heterogenitat
der Lage, in der sich die einzelnen Betriebe befinden,
aber nicht gerecht.

Zum einen wurde deutlich, dass die Spreizung im
Auszahlungspreisniveau bei Betrachtung einzelner
Molkereiunternehmen im Jahr 2018 deutlich gréBer
waren als im Jahr 2017. Bei weiterer Berucksichtigung
der regional, zudem sehr unterschiedlichen Auswir-
kungen der lang anhaltenden Trockenheit ist das Bild
zur Marktsituation einzelner Betriebe noch einmal
deutlich differenzierter zu bewerten.

Der bundesweite Durchschnittspreis fur ein Kilo-
gramm erzeugte Kuhmilch mit 4,0 Prozent Fett und 3,4
Prozent EiweiB3 lag laut BLE in 2018 bei 34,37 Cent/kg

Milchauszahlungspreise in Niedersachsen und niederséchsischer Jahresdurchschnittspreis

(in Cent/kg flr Standardmilch mit 4,0 % Fett und 3,4 % EiweiB)
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(Stand: 05.03.2019). Damit lag der Wert 0,65 Cent/kg
Uber dem niedersachsischen Durchschnittspreis fur
2018. Insbesondere in den ersten 5 Monaten lag der
monatliche Milchauszahlungspreis in Niedersachsen
unter dem Bundesdurchschnitt. Besonders deutlich
wurde der Bundesdurchschnitt im Februar 2018 mit 1,6
Cent/kg unterschritten. Aufgrund des hohen Exportan-
teils niedersachsischer Molkereiunternehmen schlagen
sich Preisentwicklungen auf den Weltmarkten sehr
deutlich auf dem heimischen Markt nieder.

In Zeiten guter Marktentwicklungen profitieren
die Unternehmen wieder von steigenden Erl6sen, die
auf den internationalen Markten realisiert werden
kénnen. Insbesondere wenn man die Preisentwicklun-
gen ab Juni 2018 betrachtet, kann man sehen, dass
die ,anspringende” internationale Nachfrage ab April
2018 dazu fuhrte, dass die Erlosverbesserungen relativ
schnell zu Steigerungen im Auszahlungspreis fuhrten
und niedersachsische Milcherzeuger in den Monaten
Juni bis Dezember 2018 einen Auszahlungspreis Uber

Bundesniveau erhielten. Gleich zu Anfang der Markt-
erholung im Juni lag der durchschnittliche Milchaus-
zahlungspreis in Niedersachsen 1,25 Cent/kg Uber dem
Niveau im Bund. Preisbefestigungen bei Butter und
Kase sorgten Mitte 2018 fur einen deutlich steigen-
den Milchauszahlungspreis. Es wird sehr deutlich, dass
Niedersachsen mit einem hohen Verwertungsanteil
bei Kase und Butter sowie einer hohen Exportorien-
tierung, insbesondere beim Schnittkase, sehr stark von
den globalen Gegebenheiten beeinflusst wird. Als der
Markt bei Kase und Butter ab Anfang des vierten Quar-
tals wieder deutlich preislich abflaute, wirkte sich dies
zeitversetzt erneut so stark aus, dass niedersachsische
Milcherzeuger bereits im Januar 2019 0,65 Cent/kg un-
ter dem Durchschnittpreis auf Bundesebene erhielten.

Differenz zwischen dem Milchauszahlungspreis in Niedersachsen und dem Bundesdurchschnitt (in Cent/kg)

6,00

5,00
sod o S R R

300 - e '
2,00 4~ ' : ;
1,00 -
0,00
1,00 47
2,00 4
3,00 4 Milchkrise 2008/09:
-4,00 4 : : :

Januar Januar Januar Januar Januar Januar Januar Januar Januar Januar Januar Januar Januar Januar Januar Januar Januar Januar Januar

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Quelle: 8 nach 2

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019




Milchmarkt. Konstante Molkereistruktur

in Niedersachsen

Molkereistruktur in Niedersachsen

Mit 23 meldepflichtigen Molkereien und insgesamt
30 Betriebsstatten im Jahr 2018 ist die Zahl der nie-
dersachsischen Molkereien im Vergleich zum Vorjahr
um eine Molkerei (aber nur durch eine Umstellung in
der Statistik) gesunken. Nach Paragraph 1 Nr. 13 der
Marktordnungswaren-Meldeverordnung (MVO) sind
alle Abnehmer von Milch meldepflichtig, soweit sie
im Durchschnitt eines Jahres téaglich mindestens 500
Liter Anlieferungsmilch vom Erzeuger erwerben, was
auch Direktvermarkter mit eigener Milchanlieferung
betrifft.

Bei absolut gesehen gleichbleibender Anzahl der
Betriebe und gestiegener Anlieferungsmenge ist die
durchschnittlich verarbeitete Milchmenge in Nieder-
sachsen je Molkerei um 16,4 Mio. kg auf 281,9 Mio. kg
angestiegen.

Anzahl der Molkereien mit eigener Milchanlieferung

1970 1990 2000

Niedersachsen 360 123 49

(58%)

Milchanlieferung 3.811,5 4.521,3 5.077,4
in Mio. kg

g-Milchanlieferung in 12,5 36,8 103,6

Mio. kg pro Molkerei
* Betriebsstatten; Stand: 31.12.2018; Quelle: 8

Anteil Unternehmen 43,5 % 56,5 %
Anteil Milchanlieferung 78,7 % 21,3 %
Quelle: 8

Die Anzahl der verarbeitenden Unternehmen lag
bei 15, zuzuglich der dazugehérigen Werke lag die
Zahl bei 22. Die verbleibenden Betriebe sind reine
Milchsammelstellen.

In der Ubersicht bleiben die milchverarbeitenden
niedersachsischen Unternehmen, die keine eigene
Milchanlieferung bzw. keine eigenen Milcherzeuger
haben, aber Milch verarbeiten, unbericksichtigt.

2010 2015 2016 2017 2018
35 23 24 24 23
(39%) (29%) (317) (317) (30%)
4.986,7 6.171,3 6.233,1 6.372,7 6.484,6
142,5 268,3 259,7 265,5 2819

Entwicklung der Molkereistruktur und Milchanlieferungsmenge in Niedersachsen seit 1950

(Anzahl Molkereien / Milchmenge in Mrd. kg)

Unterteilung der Molkereien in GroBenklassen

Jahresmilchanlieferung Anzahl der Molkereien

in kg in %

bis 20 Mio. 13,6
20 bis 100 Mio. 45,5
100 bis 500 Mio. 31,8
iiber 500 Mio. 9.1

100,0
Stand: 31.12.2018; Quelle: 8

1970 sammelten insgesamt 306 Molkereien in Nie-
dersachsen Milch. Diese unterteilten sich in 225 genos-
senschaftlich und in 81 privat organisierte milchverar-
beitende Betriebe. Die Milchanlieferung lag bei rund
3,8 Mrd. kg Milch. Heute (2018), 58 Jahre spater, wer-
den in Niedersachsen rund 6,48 Mrd. kg Milch an die
23 meldepflichtigen Molkereien mit Milchanlieferung
angedient, von denen zehn genossenschaftlich und
13 privat organisiert sind. Der Strukturwandel in der
Milchwirtschaft hat sich insbesondere zwischen 1970
und 2000 vollzogen. Seit 2016 ist die Anzahl der Mol-
kereien mit eigener Anlieferung gleichbleibend.

Knapp 4,5 Mrd. kg Milch werden an die 9,1 Prozent
der niedersachsischen Molkereien angeliefert, die im
Jahresdurchschnitt Gber 500 Mio. kg Milch aufnehmen.
Dies entspricht einem Anteil von fast 70 Prozent an der
Gesamtmenge im Jahr 2018.

24,2 Prozent der Anlieferungsmilchmenge entfal-
len auf 31,8 Prozent der Molkereien, die absolut 1,57

Anteil der Milchanlieferung

Anteil der Milchanlieferung

in Mio. kg in %
18 0,3
414 6,4
1.569 24,2
4.484 69,1
6.485 100,0

Mrd. kg Milch aufnehmen und eine Jahresmilchanlie-
ferung von 100 bis 500 Mio. kg haben.

Betrachtet man nun die Molkereien mit einer Ge-
samtmenge in 2018 von bis zu 20 Mio. kg und von 20
bis 100 Mio. kg, entfallen gerade einmal 6,7 Prozent
(432 Mio. kg) der Gesamtjahresmenge auf 59,1 Pro-
zent der Molkereien. Zu diesen beiden Gruppen geho-
ren vor allem die Milchsammelstellen und kleine, von
Direktvermarktern aufgebaute Unternehmen.

Die vier anlieferungsstarksten Molkereien sammeln
insgesamt knapp 80 Prozent und die sieben anliefe-
rungsstarksten Molkereien nehmen rund 90 Prozent
der in Niedersachsen angelieferten Milchmenge auf.

Veranderung der GroBenklassen der Molkereien in Niedersachsen (Stand 31.12.2018)
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Milchmarkt. Trends in der Milchwirtschaft

Konsummilchabsatz nach Segmenten: Konven-
tionell, Weidemilch und Bio-Trinkmilch

Der Absatz von Konsummilch insgesamt ist im Le-
bensmitteleinzelhandel im ersten Halbjahr 2019 im
Vergleich zum Vorjahr um 3,4 Prozent gesunken. In-
nerhalb des Segments Konsummilch verzeichnete
Bio-Trinkmilch erneut einen positiven Trend und legte
um 10,4 Prozent zu, der Anteil an Weidemilch steiger-
te sich leicht um 0,4 Prozent. Die Trendentwicklungen
zeigen, dass es wachsende Verbraucherschichten gibt,
die zunehmend bereit sind, héherpreisige Produkte zu
konsumieren. Bei Bio- oder Weidemilch ist es anschei-
nend gelungen, dem Verbraucher einen Mehrwert zu
vermitteln, der im weitesten Sinne mit einer besonde-
ren Produktqualitat verbunden wird.

Absatz von Streichfetten im Lebensmittel-
einzelhandel (Januar bis Juni)

Die Absatzmengen des Lebensmitteleinzelhandels
an Butter ohne Zusatze haben sich von 2017 auf 2018
um 9 Prozent auf 120.000 Tonnen verringert. Ebenfalls
racklaufig waren die Verkaufsmengen von Margarine,
die einen Rickgang von 5.000 Tonnen oder 4 Prozent
zu verzeichnen hatten. Wahrend sich die Verkaufs-

mengen von Butter im ersten Halbjahr 2019 erholten
und einen Zuwachs von 1.000 Tonnen oder rund 1 Pro-
zent erfuhren, verlor Margarine erneut 6.000 Tonnen
oder 5 Prozent an Absatzvolumen.

Bei den Mischfetten konnten im ersten Halbjahr
2018 und auch im ersten Halbjahr 2019 hingegen je-
weils ein zunehmender Absatz festgestellt werden. So
steigerte sich der Absatz im Jahr 2018 um 11 Prozent
und um 5 Prozent in 2019.

Der weitere Vormarsch der Mischfette kann ab dem
dritten Quartal 2017 durch die Hochpreisphase der
Butter beglnstigt worden sein: das 250g-Packchen
kostete im Einstiegssegment 1,99 Euro. Seitdem ha-
ben sich die Preise immer weiter angenahert und lie-
gen aktuell jeweils um 1,50 Euro. Ob der positive Trend
bei den Mischfetten zudem durch die bessere Streich-
fahigkeit oder andere Aspekte, wie beispielsweise die
Variabilitat bei den Verpackungsformaten, begriindet
ist, kann durch diese Daten nicht belegt werden. Mar-
garine (bezogen auf 250 g) blieb von den Preisschwan-
kungen unberihrt und kostete in den letzten Jahren
durchgehend knapp unter 50 Cent.

Absatz von Konsummilch, davon Bio-Trinkmilch und Weidemilch, Januar bis Juni 2019 (in Mio. )

H davon Weidemilch

m davon Bio-Trinkmilch

m Konsummilch

2019 Jeg Lt 1.663

IS 153 1.722

PINAN < 1142 1.740

Quelle: 4

Vergleich des Verkaufspreises von Butter, Streichfetten und Margarine in allen Geschaften (jeweils 250g)
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Milchmarkt. Gesamtkaseproduktion weiter

gesteigert

Produktionszahlen und Entwicklung der
niedersachsischen Molkereien

Mit einer Steigerung von 1,8 Prozent (Deutschland
1,5 Prozent) erreichte die Milchanlieferung an die nie-
derséchsischen Molkereien mit 6,48 Mrd. Kilogramm
Rohmilch einen neuen Hochstrekord. Dies machte an
der bundesweiten Milchanlieferung einen Anteil von
20,4 Prozent aus, was etwas mehr als einem Funftel
entspricht.

Im Bereich der ,Sonstigen Kasesorten” waren im
Vergleich gegentber dem Jahr 2017 deutliche Steige-
rungen zu verzeichnen. Die Herstellungsmenge wurde
um fast 50 Prozent erhoht, was auf die groBe Mengen-
steigerung im Pasta filata Segment zurltckzufihren
ist. Bereits seit dem Jahr 2016 sind in diesem Bereich
deutliche Steigerungen der Herstellungsmenge zu
verzeichnen.

Trotz des Rickgangs bei der Herstellung von Hart-,
Schnitt- und Weichkase war in Niedersachsen erneut ei-
ne Steigerung der Gesamtkasemenge (1,9 Prozent) zu
verzeichnen. Der positive Nachfragetrend im Bereich
der eiweiBangereicherten Naturquark- und Frischkéase-
produkte hat ebenfalls zu Produktionssteigerungen in
niedersachsischen Molkereien gefihrt.

Eine gute Nachfrage beim Export innerhalb Euro-
pas, aber auch aus Drittlandern begunstigte diese Ent-
wicklung. Niedersachsen konnte seine Position als Ka-
seland Nr. 1 erneut weiter festigen. Insgesamt 24,7 Pro-
zent (+ 0,1 Prozent) des in Deutschland produzierten
K&ses stammt aus Niedersachsen.

Eine differenzierte Betrachtung der einzelnen Pro-
duktsegmente folgt in den folgenden Kapiteln.

Herstellungsmenge in Tonnen ausgewdhlter Produkte in 2018 (Niedersachsen im Bundesvergleich)

Produktion der niedersachsischen Molkereien im Bundesvergleich fiir das Jahr 2018 (Stand: April 2019)

Niedersachsen zum Vorjahr Deutschland zum Vorjahr Anteil NDS an D
+in % +in % in %
Anlieferung (in Mrd. kg) 6,48 +1,8 31,73 +1,5 20,4 (20,4) A
Konsummilch 402.104 -0,2 4.646.102 -2,0 87 (85 2
Buttermilch und 6.479 -27.8 116.032 +0,8 56 (7.8) N
Buttermilcherzeugnisse
Sauermilch, Kefir-, 140.614 -1,5 842.557 +4,6 16,7 (17,7) N
Joghurterzeugnisse*
Milchmischerzeugnisse 87.514 -7.3 2.266.869 -2,0 39 (41) N

Summe 636.711
Milchfrischprodukte

Sahne/Sahneerzeugnisse 169.344
Butter 120.610

Herstellung in Tonnen

Hart-, Schnitt-, Weichkase 309.533
Speisequark, Frischkase 261.297
Sonstige Kéasesorten ** 44.951

615.781

Magermilchpulver 156.909

Vorjahr in Klammern; * Differenzierung nach: Verordnung tiber Meldepflichten der Milchwirtschaft (Milch-Martkordnungswaren-Meldeverordnung — MVO);
**mit Pasta filata; Quellen: 2; 8

7.871.560 81 (81) N

552.206 30,7 (31,8) N

-715 533.276 -2,6 22,6 (23,8) N

-1,9 1.123.506 +09 27,6 (283) N

+1,0 797.212 +0,7 32,8 (32,7) 2
+49,6 575.735 +5,3 78 (55 2

2.496.453

+35 414.223 -3,8

24,7 (24,6) A

379 (352) A

Hart-, Schnitt-
und Weichkase

Speisequark,
Frischkase

Magermilchpulver

Butter

Sahne,
Sahneerzeugnisse

Quelle: 2
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Milchmarkt. Mehr frische Konsummilch und Mager-
milchpulver - weniger Butter aus Niedersachsen

WeiBes Herstellungsprogramm

Die genaue Zuordnung der dquivalenten Roh-
milchmenge zum Produkt ist seit 2012 nicht mehr ein-
deutig moglich, da die BLE den Punkt Rohstoffeinsatz
ganzlich aus der Monatsmeldung strich.

Dennoch lassen sich anhand der erfassten Daten
folgende Fakten festhalten:

Konsummilch

2018 stiegen die Herstellungsmengen von pasteuri-
sierter Milch und ,Langer haltbarer” Milch (ESL-Milch
= extended shelf life) um jeweils 2,7 Prozent an. Tra-
ditionell pasteurisierte Milch erfreute sich zunehmen-
der Beliebtheit. Insbesondere kleinere Molkereien und
Direktvermarkter greifen den Trend zu mehr Regio-
nalitat und Urspringlichkeit auf. Die Auslobung tra-
ditioneller Herstellungsverfahren liegt im Trend und
scheint den Verbraucher anzusprechen. Kiirzere Min-
desthaltbarkeiten werden zugunsten von ,Tradition”
in Kauf genommen.

Entwicklung des ,WeiBen Herstellungsprogramms” in Niedersachsen in 2000 und 2018 (Herstellung in 1.000 Tonnen)

Konsummilch
2018:2000 = - 38,7 %
s
erzeugnisse 2018:2000 = - 28,9 %
gl —
erzeugnisse 2018:2000 = + 45,7 %
Sauermilch, &
Kefir 2018:2000 = + 40,1 %
U -~

erzeugnisse 2018:2000 = + 203,7 %

17

Buttermilch- 6
erzeugnisse r 2018:2000 = - 45,7 %

655

Prozentangaben = Veranderung 2018 zu 2000
Quelle: 8 nach 2

2000 m2018

Herstellung unterschiedlicher Trinkmilchen in Niedersachsen (in Mio. kg)

300 4

250 4

200 4

Past.-Milch

2014 m 2015 m 2016 m 2017 = 2018

-1.1%

ESL-Milch H-Milch

Die Herstellung von H-Milch ging gegenlber dem
Vorjahr um 1,1 Prozent zurtick. Dennoch liegt die Pro-
duktionsmenge von H-Milch im Gegensatz zu pasteu-
risierter und langer haltbarer Milch Gber dem Niveau
des Jahres 2014.

Von den insgesamt rund 402 Mio. kg Konsummilch
entfallen 72,3 Prozent auf H-Milch, 24,1 Prozent auf
ESL-Milch, 3,3 Prozent auf traditionell pasteurisierte
Milch und die verbleibenden 0,3 Prozent auf sonstige
Milchen, wie z.B. lactosefreie Milch.

Insgesamt ist die Herstellung von Konsummilch in
Niedersachsen in den vergangenen 18 Jahren um fast
40 Prozent zurickgegangen.

Die Konsummilchproduktion in Niedersachsen hat
sich gegentber 2017 nur geringfligig verringert (-641
Tonnen). Es scheint weiterhin so zu sein, dass die Kon-
trakte bei vergleichsweise guten Erlésaussichten wei-
terhin vermehrt aus Niedersachsen bedient werden.
Bundesweit geht die Herstellung von Konsummilch
hingegen erneut weiter zurlick (2017 um 4,8 Prozent,
2018 um 2,1 Prozent).

Butter und Magermilchpulver

In Niedersachsen stellten die Molkereien in 2018
rund 120.000 Tonnen Butter her. Dies war im Vergleich
zum Vorjahr ein Rickgang um knapp 10.000 Tonnen
oder 7,5 Prozent. Der niedersédchsische Anteil an der
bundesweiten Produktion von Butter (rund 533.000
Tonnen) betragt 22,6 Prozent und hat sich im Vergleich
zum Vorjahr um 2,6 Prozent verringert. Der zeitweise

im Vergleich zu den internationalen Notierungen hohe
Preis fur Butter fuhrte zu Kaufzurtickhaltung. Gleich-
zeitig zunehmende Angebotsmengen auf dem Fett-
markt ab dem dritten Quartal 2018 fUhrten zu niedri-
geren Notierungen und abfallenden Verkaufspreisen
bei Butter.

Der errechnete Durchschnittspreis fur ein Packchen
Butter (250 Gramm) lag auf Basis der Notierungser-
gebnisse fur 2018 bei 1,31 Euro. Dies war ein Rickgang
von 2 Cent im Vergleich zu 2017.

Der durchschnittliche Verkaufspreis fur Butter im
Lebensmitteleinzelhandel lag bei 1,71 Euro. Im Ver-
gleich dazu lagen Streichfette bei 1,64 Euro und Mar-
garine bei 0,44 Euro (alle Produkte bezogen auf 250
Gramm).

Mit rund 157.000 Tonnen hergestelltem Mager-
milchpulver wurde die Héchstmarke aus 2016 um 800
Tonnen verfehlt. Im Vergleich zu 2017 stieg die Menge
um 3,5 Prozent an.

Bundesweit sank die Produktion um 3,8 Prozent,
dadurch steigerte sich der Anteil Niedersachsens an
der Bundesproduktion auf 37,9 Prozent.

Der Preis fir Magermilchpulver lag im Jahresdurch-
schnitt bei 1.522 Euro/t, damit setzte sich der Nega-
tivtrend der vergangenen Jahre vorerst weiter fort.
Mit dem beginnenden Verkauf von Magermilchpul-
ver-Lagerbestanden aus den Interventionsbestanden,
der zu Ende 2018 deutlich an Dynamik zunahm, konn-
ten sich im letzten Quartal 2018 gleichzeitig die No-
tierungen fur Magermilchpulver stabilisieren. Mit
dem fast vollstandigen Abverkauf der urspringlich

Entwicklung der Produktionsmengen von Butter und Magermilchpulver in Niedersachsen (in 1.000 Tonnen)
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Milchmarkt. Jedes vierte Kilogramm Kase stammt

aus Niedersachsen

fast 380.000 t Magermilchpulver bis Mitte des Jahres
2019 konnten sich die Notierungen fur Magermilch-
pulver in Lebensmittelqualitat erstmalig nach fast ein-
einhalb Jahren deutlich Gber dem Interventionsniveau
von 1.690,80 Euro/t festigen.

Kaseherstellung

Rund 615.800 Tonnen Kase wurden in den nieder-
sachsischen Molkereien hergestellt. Dies waren etwa
11.000 Tonnen oder 1,9 Prozent mehr als in 2017. Der
Anteil des produzierten Schnittkases (rund 260.000
Tonnen) an der Gesamtmenge betrug 42,3 Prozent
und sank damit um 1,9 Prozent, da die niedersachsi-
schen Kasewerke rund 7.000 Tonnen Kéase dieses Seg-
mentes weniger hergestellt haben.

Bundesweit wurden insgesamt 2.496.453 Tonnen
Kase (gesamt) produziert. Der niedersachsische Anteil
hieran betrug wie schon 2017 24,7 Prozent, was be-
deutet, dass fast jedes vierte Kilogramm Kase aus Nie-
dersachsen stammt.

In Niedersachsen wurden in 2018 rund 310.000 Ton-
nen Hart-, Schnitt- und Weichkase hergestellt. Diese
Menge machte einen Anteil von 50,27 Prozent an der
Gesamtkaseherstellung aus.

Frischkase, zu dem auch der Speisequark zahlt, er-
reichte in 2018 einen Anteil von 42,43 Prozent. Auf fast

45.000 Tonnen wuchs die Menge der Gruppe ,sonsti-
ge Kasesorten” — zu denen Koch- und Schmelzkase so-
wie auch Pasta filata gehoéren — an. Somit ist innerhalb
eines Jahres eine Steigerung von rund 15.000 Tonnen
oder 49,6 Prozent erreicht worden. Die Steigerungen
im Segment der ,Sonstigen Kasesorten” und innerhalb
des Segments die Produktgruppe Pasta filata kompen-
sieren nicht nur die rucklaufigen Herstellungsmen-
gen im Hart-, Schnitt- und Weichkasebereich, sondern
fihren zu einer deutlichen Mengensteigerung im Ge-
samtsegment Kase.

Gesamtkaseherstellung [ und Schnittkaseherstellung [ in Niedersachsen (in Tonnen / Schnittk&seanteil zusétzlich in Prozent)
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Amtliche Notierungskommissionen fiir Butter

und Kase, Hannover

Die amtlichen Notierungskommissionen fir Butter
und Kase fuhrten auch in 2018/19 wochentlich ihre No-
tierungsrunden durch. Zwei- bis dreimal jahrlich fin-
den Prasenznotierungen statt. Diese dienen dem di-
rekten personlichen und fachlichen Austausch der Teil-
nehmer untereinander. Unter anderem Markttrends
und etwaige Auswirkungen auf das Notierungsgesche-
hen diskutieren die Teilnehmer dort ausfuhrlicher. Zu-
dem erhalten alle Mitglieder einen ausfuhrlichen Ein-
blick in die aktuellen Entwicklungen auf dem Milch-
und Kasemarkt. Die Koordination fur die Teilnahme an
der Notierung von Schnittkase erfolgt in Hannover. Die
in der Notierungskommission berufenen Mitglieder
sind ausgewiesene Experten. Bei der Zusammenset-
zung der Kommission ist darauf zu achten, dass sowohl
die Verkauferseite als auch die Kauferseite gleicherma-
Ben vertreten sind. Zudem muss die Kommission einen
reprasentativen Querschnitt der deutschen Kasebran-
che bilden, d. h. es ist darauf zu achten, dass alle Regi-
onen Deutschlands in der Kommission vertreten sind.

Die Marktberichte der Notierungsmitglieder und
die wochentlich gemeldeten Mengen und Preise der
Unternehmen bilden die Basis fur die wochentlichen
Preisnotierungen und -ermittlungen der Notierungs-
stellen Hannover und Kempten. Die Ergebnisse der No-
tierungskommissionen werden jeweils in Form einer
Spanne und einer verbalen Tendenz, die bereits auf die
Folgewoche abzielt, dargestellt.

Jeweils mittwochs werden die Notierungsergebnis-
se und freitags zusatzlich die Marktordnungsbestande
sowohl im Internet als auch im Newsletter der LVN ver-
offentlicht. Zudem werden die Notierungsergebnisse
auf elektronischem Wege an Interessierte versendet.

Kasemarkt

Wahrend der Markt von Schnittkdse von Ende 2017
bis ins vierte Quartal des Jahres 2018 von Schwankun-
gen gepragt war, kann seit Anfang Dezember 2018
bis Mitte des Jahres 2019 von einer auBergewdhnlich
lang andauernden stabilen , Gleichgewichtsphase” am
Markt fur Schnittkase gesprochen werden. Wahrend im
September 2017 noch 3,53 Euro/kg fur Brot- und 3,54
Euro/kg fur Blockware notiert wurden, lag die Notie-
rung im Februar 2018 bereits bei 2,45 Euro/kg fur Bro-
te und 2,60 Euro/kg fur Blécke. Innerhalb von finf Mo-
naten gab es einen Preisverfall von ca. 1,00 Euro/kg. Im
weiteren Verlauf stabilisierte sich die Situation durch
eine zunehmende Nachfragesituation nach Schnittka-
se insbesondere aus Stdeuropa. Die Notierungen fur
Schnittkése zogen Ende Februar 2018 wieder an und
erreichten ihren Hohepunkt Ende des dritten Quartals
2018 bei ca. 3,25 Euro/kg. Danach gab der Markt wie-
der nach und fand im Dezember ein neues ,Gleichge-
wichtsniveau” um 3,00 Euro/kg. Anfang 2019 rutschten
die Preise saisonal bedingt kurzzeitig leicht unter die
3,00 Euromarke.

Nationale Notierung fiir Schnittkase, Hannover (Euro/kg; Gouda/Edamer, 48/45/40 %)
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Ende Juli 2019 wurden in Hannover die Preise fur
ein Kilogramm Kase mit 3,07 Euro/kg fur Brot- und mit
3,09 Euro/kg fur Blockware notiert, nachdem die Prei-
se zwischenzeitlich bis auf 3,16 bzw. 3,17 Euro/kg ge-
stiegen waren. Betrachtet man den Zeitraum von De-
zember 2018 bis Juli 2019, so zeigt sich am Schnittkase-
markt eine sehr groBe Konstanz.

Die Tendenzen verweisen auf eine weitere Verfes-
tigung der Preise, da bei weiterhin guter Auftragslage
aus Sudeuropa und den Drittlandern sehr geringe Be-
stande in den Reifeldgern vorhanden sind. Sowohl die
rucklaufigen Inhaltsstoffentwicklungen als auch die
Mengenrickgdnge werden in vielen Regionen zu ei-
ner Verknappung der Angebotssituation fihren. Die
aktuell durch Hitzeperioden hervorgerufene, regio-
nal auftretende Futtermittelknappheit konnte zudem
Bestandsreduzierungen im Milchviehbereich nach sich
ziehen, die erst zum Ende des Jahres 2019 bzw. Anfang
2020 im AusmaB zu bewerten sind. Anders als in 2018
kénnen viele Micherzeuger nicht mehr auf Futtermit-
telreserven aus dem Vorjahr zurickgreifen. Futtermit-
telknappheit und die daraus resultierende Rohstoff-
knappheit im ,Kaseland” Niedersachsen, wirken sich
zum GrofBteil auf die Kaseproduktion aus. Denn aus 60
Prozent der Anlieferung generieren die hiesigen Mol-
kereien Kase.

Faktura von Abschliissen mit einer Vertrags-
laufzeit von bis zu vier Wochen sowie samtliche

Drittlandsexporte.

Preisspanne langfristige Abschliisse,
Blockware

Die im September 2012 eingefthrte ,Preisspan-
ne langfristige Abschlisse” wird im monatlichen Tur-
nus notiert. Jeweils zum zweiten Mittwoch im Monat
melden die Unternehmen zusatzlich neben den Ta-
gespreisen fur Kasebrot- und Kaseblockware auch die-
sen Preis. Der notierte Preis wird nur als Spanne und
einem daraus resultierenden Mittelwert festgehalten.
Eine Markttendenz wird nicht formuliert.

Wie das nachfolgende Diagramm aufzeigt, folgt
die Preisspanne langfristiger Abschlisse dem Trend
der Notierungen von Tagespreis Block und Brot. Ten-
denziell liegen die Erldse fur ein Kilogramm Kase je-
doch immer etwas niedriger als bei den Tagespreisen.
Aktuell liegt der Preis im Mittel bei 2,97 Euro/kg Kase
und damit etwa auf dem Niveau von Ende 2016. Dem
Héchststand mit 3,65 Euro/kg aus Anfang 2014 folgte
ein Preisrickgang wie bei den Tagespreisen bis in den
Juni 2016. Mit einigen Schwankungen haben sich die
langfristigen Abschlisse seit Ende 2016 auf ein Niveau
knapp im Mittel von 3,00 Euro/kg eingependelt.

Nationale Notierung fiir Schnittkase, Hannover (Euro/kg; Preisspanne langfristige Abschliisse Blockware, Gouda/Edamer, 48/45/40 %)
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Amtliche Notierungskommissionen fiir Butter
und Kase, Hannover

Wie sich die Preise weiter entwickeln, wird sich ent-
sprechend der Rohstoffsituation zeigen, die von der
Menge und der Qualitat des Futter abhangt, die auch
in diesem Jahr durch die Trockenheit vermutlich gelit-
ten haben.

Buttermarkt

Die notierten Preise fur Butter, sowohl abgepackt
als auch lose, haben nach dem historischen Hoch im
Sommer 2017, als die Preise fast 7,00 Euro/kg erreicht
hatten, deutlich rucklaufige Entwicklungen erfahren.
Im Sommer 2019 haben die Preise mit 3,38 Euro/kg fur
abgepackte und 3,55 Euro/kg fir lose Butter um die
Halfte nachgegeben. Trotzdem liegen die Notierun-
gen fur geformte Butter noch 1,12 Euro/kg Uber dem
Tiefstwert im Jahr 2016. Die Zeiten der groBBen Sprei-
zung zwischen der EiweiB- und der Fettverwertung
scheinen vorlber zu sein. Aktuell ndhern sich die Ver-
wertungsniveaus aus den einzelnen Segmenten zu-
nehmend aneinander an.

In der Grafik ,Entwicklung des Rohstoffwertes”,
die auf Zahlen des IFE Informations- und Forschungs-
zentrum fur Erndhrungswirtschaft in Kiel basiert, sind
diese Entwicklungen schematisch dargestellt.

Nationale Notierung fiir Butter (Euro/kg; lose, 25 kg | abgepackt, 250 g)
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Quellenangaben fiir den statistischen Teil des Jahresberichtes:
N y
Bundesministerium fir Ernahrung und Landwirtschaft (BMEL)
- Bundesanstalt fiir Landwirtschaft und Ernahrung (BLE)
Landesamt fiir Statistik Niedersachsen (LSN)
Agrarmarkt Informations-Gesellschaft mbH (AMI)
Zentrale Milchmarkt Berichterstattung GmbH (ZMB)
Amtliche Notierungskommissionen fiir Butter und Kése, Hannover
IFE Informations- und Forschungszentrum fiir Erndhrungswirtschaft
Landesvereinigung der Milchwirtschaft Niedersachsen e. V. (LVN)
Siiddeutsche Butter- und Kase-Borse e.V.
0 Statistisches Bundesamt
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Entwicklung des Rohstoffwertes und der Erlosanteile aus Fett und EiweiB (in Ct/kg)
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Organisation. Landesvereinigung
der Milchwirtschaft Niedersachsen e. V.

Die Organe (Stand August 2019)
Mitgliederversammlung

Ordentliches Mitglied

Stellvertreter

1. Landvolk Niedersachsen Landesbauernverband e.V., Hannover

Bezirk Hannover-Braunschweig-Liineburg

Jan Heusmann
Vorsitzender LVN

Stephan Warnken
Vorsitzender Niedersachsisches Landvolk
Kreislandvolkverband Osterholz e.V.

Frank Kohlenberg
Vorstandsmitglied Bauernverband Weserbergland e.V.

Heinz-Hermann Hemme
Mitglied des Gesamtvorstandes Landvolk Niederachsen Celle e.V.

Jiirgen Hirschfeld
Bauernverband Braunschweiger Land e.V.

Johann Heumann
Landeskontrollverband Niedersachsen e.V.

Volker Kamps
Vorsitzender Kreisbauernverband Land Hadeln

Rudolf Heins
Landvolk Niedersachsen Kreisbauernverband Zeven e.V.

Fred Arkenberg
Vorstandsmitglied Landvolk Hannover e.V.

Erhard Martens
Landvolk Niedersachsen Kreisverband Liineburger Heide e.V.

Hartmut Danne
Landvolk Northeim-Osterode Kreisbauernverband e.V.

Hans-Peter Meyn
Vorstand Milchkontrollverband Elbe-Weser e.V.

Bezirk Weser-Ems

Herbert Heyen
Stellv. Vorsitzender LVN

Manfred Gerken
Vorsitzender Ammerlander Landvolkverband e.V.

Anton Fortwengel
Vorstandsvorsitzender LKV Weser-Ems e.V.

Hendrik Liibben
Stellv. Vorsitzender Kreislandvolkverband Wesermarsch e.V.

Hartmut Borger
Emslandisches Landvolk e.V.

Albert Schulte to Brinke
Prasident Landvolk Niedersachsen Landesbauernverband e.V.

Dr. Karsten Padeken
Vorsitzender Kreislandvolkverband Wesermarsch e.V.

Fritz-Harald Strodthoff-Schneider
Kreislandvolkverband Wesermarsch e.V.

Hermann-Wilhelm Luers
Stellv. Vorsitzender Milchkontrollverband Weser-Ems e.V.

Jiirgen Logemann
Stellv. Vorsitzender Nds. Landvolk Kreisverband Oldenburg e.V.

Helmut Schwering
Vorsitzender Emslandisches Landvolk e.V.

Bernhard Laukamp Schierloh
Hauptverband Osnabriicker Landvolk e.V.

2. Genossenschaftsverband — Verband der Regionen e.V., Hannover (GV)

Alfons Mechlinski
Geschaftsfiihrer Milcherfassung Uelzena eG

Helmut Evers
Aufsichtsrat Milcherfassung Uelzena eG

Manfred Tiedemann
Geschaftsfithrer Molkerei Lamstedt eG

Heinrich Steinbeck
Geschaftsfiihrer Molkerei Grafschaft Hoya eG

Thomas Knocks
Abteilungsleiter GV e.V.

Torsten Flade
Elsdorfer Molkerei und Feinkost GmbH

Wilhelm Giinther
Aufsichtsrat Milcherfassung Uelzena eG

Frank Wieland
Geschéftsfiihrer Biolac GmbH

Rainer Fedde
Geschéftsfihrer Milchlieferungsgenossenschaft Fallingbostel eG

Joachim Burgemeister
Milchreferent GV e.V.

Ordentliches Mitglied

Stellvertreter

3. Genossenschaftsverband Weser-Ems e.V., Oldenburg

Johannes Freundlieb
Verbandsdirektor Genossenschaftsverband Weser-Ems e.V.

Norbert Trecksler
Vorstand Deutsches Milchkontor eG

Ralf Hinrichs
Geschaftsfiihrer Molkerei Ammerland eG

Jiirgen Lichtenborg
Geschaftsfiihrer Kooperative Milchverwertung Emlichheim,
Laarwald, Wielen, Wilsum eG

Justus Ackermann
Aufsichtsratsvorsitzender Molkerei Ammerland eG

Axel Schwengels
Verbandsdirektor Genossenschaftsverband Weser-Ems e.V.

Ingo Miiller
Geschéftsfithrer DMK Deutsches Milchkontor GmbH

Heiko Hinrichs
Stellv. Vorstandsvorsitzender Molkerei Ammerland eG

Albert Weersmann
Geschaftsfiihrer Kooperative Milchverwertung Emlichheim,
Laarwald, Wielen, Wilsum eG

Friedo Liibkemann
Aufsichtsrat Molkerei Ammerland eG

4. Milchindustrie-Verband e.V., Berlin (fiir die private Milchwirtschaft)

Robert Lemmerholz
Geschaftsfiihrer Molkerei Wagenfeld Karl Niemann GmbH & Co. KG

Hans Holtorf
Geschaftsfihrer frischli Milchwerke GmbH

Tebbe Meyer
Direktionsassistent Landwirtschaft Riicker GmbH

Eberhard Mysegades
Mitglied Milcherzeugerausschuss frischli Milchwerke GmbH

Matthias Hogrefe
Vorsitzender Milcherzeugerausschuss frischli Milchwerke GmbH

Eckhard Heuser
Hauptgeschéftsfiihrer Milchindustrie-Verband e.V.

Rolf Schroder
Vorstand Milcherzeugerausschuss frischli Milchwerke GmbH

Dr. Jorn Uwe Starcke
Prokurist frischli Milchwerke GmbH

Heinrich Heimberg
Vorstand Milcherzeugerausschuss frischli Milchwerke GmbH

Torsten Sach
Referent Milchindustrie-Verband e.V.

5. Fachverband der Milchwirtschaftler in Niedersachsen und Sachsen-Anhalt e.V., Hannover

Klaus Rohlfing
Molkerei Ammerland eG

Heiner Gehrke
frischli Milchwerke GmbH

Bernd von Borstel
DMK Deutsches Milchkontor GmbH




Organisation. Landesvereinigung
der Milchwirtschaft Niedersachsen e. V.

Ordentliches Mitglied Stellvertreter

6. Deutsches Milchkontor eG, Zeven

Thomas Stiirtz Willem Berlin
Vorstandsvorsitzender Deutsches Milchkontor eG Beirat Deutsches Milchkontor eG
Alfons Kerlfeld Adolf Oehlmann

Vorstand Deutsches Milchkontor eG Deutsches Milchkontor eG

Jorg Pape Wilhelm Schaper jun.

Vorstand Deutsches Milchkontor eG Beirat Deutsches Milchkontor eG

Frerk Osterndorff Hermann Schlichtmann
Aufsichtsrat Deutsches Milchkontor eG Beiratsvorsitzender Deutsches Milchkontor eG

7. UELZENA eG, Uelzen

Arndt GrotepaB
Vorstand Uelzena eG

8. frischli Molkereiverbund GmbH, Rehburg-Loccum

Dr. Timo Winkelmann
Geschaftsfihrer frischli Milchwerke GmbH

9. Fachverband Frische e.V., Hannover

Konstantin Uplegger Dirk Ruwisch
Uplegger Food Company GmbH Ruwisch & Zuck GmbH & Co.KG

Olaf Scherf Stefan Petri
Scherf & Lahring Distribution und Dienstleistung GmbH Petri Feinkost GmbH & Co.KG

10. AGA Norddeutscher Unternehmensverband GroBhandel, AuBenhandel, Dienstleistung e.V.,

Landesgruppe Niedersachsen, Hannover

Phillipp Neddermeyer
Geschaftsfiihrer

11. Bundesverband der Milchgaststatten e.V., Hannover

Marc Petzhold
Geschaftsfiihrer

Ordentliches Mitglied Stellvertreter

12. Gewerkschaft Nahrung-Genuss-Gaststatten Landesbezirk Nord, Hannover

Udo Eckhoff Michael Schawe
Dirk Meyer Horst Berg

13. Industriegewerkschaft Bauen-Agrar-Umwelt Regionalbiiro Niedersachsen, Hannover

Karin Cordes Johann Damke
Klaus Probst Antje Roelfs

14. Deutscher Gewerkschaftsbund Bezirk Niedersachsen/Bremen/Sachsen-Anhalt, Hannover

Hermann-Josef Schmidt Hinrik Hoper
Martin Hogrefe Hermann Brengelmann

15. Verbraucherzentrale Niedersachsen e.V., Hannover

Petra Kristandt
Geschéftsfiihrerin

N.N.

16. DHB-Netzwerk Haushalt, Berufsverband der Haushaltsfiihrenden, Landesverband Oldenburg e.V.

Inge Thiele
Marianne Bohmann

17. Niedersachsischer LandFrauenverband Hannover e.V.

Elisabeth Brunkhorst Anne-Dérthe Neumann
Birgit Wessel

Maren Meyer Mechtild Vorwerk
Alke Liirs N.N.

18. LandFrauenverband Weser-Ems e.V.

19. Bundesverband Deutscher Milchviehhalter e.V. (BDM), Wittenburg

Wolfgang Johanning Dieter Rempe
Heinrich-Jiirgen Ebeling




Organisation. Die Mitgliederversammlung der LVN
tagte am 1. November 2018 in Hannover

Die Tagesordnung

® Er6ffnung und BegriiBung

® GruBworte:
Vizeprasident Ulrich Léhr, Landvolk Niedersachsen —
Landesbauernverband e.V,;
Milchreferent Heinrich Daseking, stellvertretend
fur Ministerin Barbara Otte-Kinast, Niedersachsi-
sches Ministerium fuar Ernahrung, Landwirtschaft
und Verbraucherschutz

® Bericht des Vorstandes und der Geschaftsfihrung
zu den Tatigkeiten der LVN

® Bericht Uber die von der AWADO Deutsche Audit
GmbH Wirtschaftsprafungsgesellschaft, Hanno-
ver, durchgefihrte Prafung Uber die Jahresrech-
nung und die Jahresabschlusse fur das Rechnungs-
jahr 2017 sowie Bericht der von der Mitgliederver-
sammlung fur den Prufzeitraum gewahlten Rech-
nungsprufer

® Genehmigung der Jahresrechnung und der
Jahresabschllsse 2017

® Entlastung des Vorstandes und der Geschafts-
fihrung

® Wahl der Rechnungsprufer und der Abschluss-
prufer fur das Jahr 2018

® Beratung und Beschlussfassung zur Umlagever-
wendung 2019
a) Umlageverwendungsplanvorschlag
b) Wirtschaftsplan

® Beratung und Beschlussfassung bezuglich des
Erwerbs/der VerauBerung von Immobilien sowie
des Abschlusses von Erbpachtvertragen

® Bestellung von Ausschussmitgliedern

® Gastvortrag ,Die Feinde der Milch: Argumente
und Strategien” von Johanna Bayer,
Wissenschaftsjournalistin und Food-
bloggerin

® Verschiedenes und Schlusswort

Informierten rund um die Arbeit der LVN und
um die Milch: Vorstand, Geschaftsfiihrung,
Referenten und Gastrednerin

Beschliisse

Die Berichte des Vorstandes und der Geschaftsfihrung
zu den Tatigkeiten der LVN werden zustimmend zur
Kenntnis genommen.

Die Jahresrechnung und die JahresabschlUsse der
LVN fur das Rechnungsjahr 2017 werden einstimmig
genehmigt.

Die Mitgliederversammlung erteilt dem Vorstand und
der Geschaftsfuhrung fur das Rechnungsjahr 2017 ein-
stimmig Entlastung.

Die Wahl der Rechnungsprtfer und Abschlussprifer
erfolgt einstimmig.

Der vorgelegte Umlageverwendungsplan und der
Wirtschaftsplan far das Haushaltsjahr 2019 werden ge-
nehmigt und als Vorschlag bei der Bewilligungsbehor-
de eingereicht.

Die Bestatigung der neu vorgeschlagenen Vertreter er-
folgte einstimmig.

Der VerauBerung des Gebaudes in Oldenburg, Am-
merlander HeerstraBe 121, der einvernehmlichen Be-
endigung des fur die Nutzung des Grundstticks abge-
schlossenen Erbpachtvertrags und dem Erwerb bzw.
der Errichtung eines alternativen Gebaudes zur Nut-
zung als Geschaftsstelle fur die LVN werden einstim-
mig zugestimmt.

Vorstand und Geschiftsfithrung

Jan Heusmann, Vorsitzender
Herbert Heyen, Stellvertretender Vorsitzender
Kristine Kindler, Hauptgeschaftsfihrerin

Frank Feuerriegel, Geschaftsfiihrer

Die Empfehlungen der einzelnen Ausschisse wur-
den vom Vorstand als Vorstandsbeschluss tbernom-
men. Die Notwendigkeit der Durchfihrung der MaB-
nahmen wurde anerkannt; sie wurden entsprechend
den gestellten Antragen gefordert.

Die Arbeitsausschiisse

Verwaltungsausschuss

Die Zahl in Klammern bezieht sich auf die Mitglieds-
organisationen entsprechend der Auflistung in der
Mitgliederversammlung.

Der Verwaltungsausschuss tagte unter Leitung
des Ausschussvorsitzenden Juirgen Hirschfeld im
Berichtszeitraum am 18.10.2018 sowie am 14.02.2019
und 20.06.2019. Die Sitzungen in 2019 leitete der am
14.03.2019, nach Ausscheiden von Herrn Hirschfeld
neu gewahlte Vorsitzende Frank Kohlenberg.

Die Tagungsordnungen beinhalteten folgende

Schwerpunktthemen:

® Strukturen der Wertschépfungskette Milch

® Entwicklungen am Milchmarkt und Tendenzen
der Milchmarktpolitik

® Laufende Sachstandsinformationen zur Geschafts-
tatigkeit der Fokus Milch GmbH und zu deren fur
das Jahr 2019 geplanten bzw. durchgefiihrten
MaBnahmen

Haushaltsangelegenheiten

® Vorstellung und Beschlussfassung Uber die
geplante LUFA-MaBnahme , Verbesserung des
Rohmilchmonitorings durch Einsatz neuer
Screeningmethoden”

® Beratung und Beschlussfassung Uber die Eva-
luation des Sammelmich-ELISA im Rahmen des
niedersachsischen MAP-Verminderungsprogramms

® Beratung und Beschlussfassung Uber die Fortfuh-
rung von Evaluationsuntersuchungen beim Anti-
biotika-Screening

® Beratung eines Forschungsvorhabens zu den Aus-
wirkungen einer reduzierten Phosphatversorgung
in der Transitphase

® Sachstandsbericht zum Neubau des Milchwirt-
schaftlichen Bildungszentrums OL

® Information zur aktuellen Finanzierung der MaB3-
nahme , Uberwachung der Leistungs- und Quali-
tatskontrollen sowie der Forderng des Kontroll-
personals und der Melkarbeit” (Titel 3.1)

® Bericht zur aktuellen Entwicklung der Bewertung
der Milchinhaltsstoffe

® Information zu den MaBnahmenhaushalten
Offentlichkeitsarbeit und Werbung sowie Quali-
tat unter Berlcksichtigung der von der Fokus Milch
GmbH far das Jahr 2019 geplanten MaBnahmen

® Information zur Sektorstrategie

Vereinsangelegenheiten

® Information Uber Organisations- und Personal-
angelegenheiten

® Laufende Information Uber die seitens der LWK
Niedersachsen angestrebte Ubernahme des Gebau-
des Ammerlander HeerstraBe 121 und zur alterna-
tiven Standortsuche fur die Geschéaftsstelle Olden-
burg

® Beratung zur Anderung der ,Verordnung tber
die Erhebung einer Umlage auf dem Gebiet der
Milchwirtschaft”

Verwaltungsausschuss

Jirgen Hirschfeld (1) Stephan Warnken (1)
(Vorsitzender) (Stellv. Vorsitzender)
Ab 03/2019

Frank Kohlenberg (1)

(Vorsitzender)

Erich Hinrichs (1) Manfred Gerken (1)
Jorn Johann Dwehus (2) Thomas Knocks (2)

Dr. Reinhard Vogel-Lackenberg (2) Johannes Freundlieb (3)
Ralf Hinrichs (3) Dr. Timo Winkelmann (4)
Eberhard Mysegades (4) Tebbe Meyer (4)

Bernd von Borstel (5) Manfred Tiedemann (5)




Organisation. Was unsere Ausschusse zu Qualitat
und Kommunikation besprochen haben

Berichte aus den Bereichen

a) Offentlichkeitsarbeit und Werbung

® Bericht zur Griinen Woche Berlin (IGW)
- in der Niedersachsen-Halle
- in der Halle des BMELV
- zum Nordwestdeutschen Milchtreff

® Bericht zur Verleihung und Aufstellung der
Goldenen Olga auf dem Hof Scholten-Meilink

® Information Uber aktuell prasentierte Themen aus
My KuhTube”

® Berichte zu aktuellen Aktivitaten im Rahmen der
Initiative DIALOG MILCH:

® Bericht zum Milch-Erlebnistag auf dem Opernplatz
- Presseresonanz und Aktivitaten veganer

Branchengegner

- VR-Brille

® Information zum Hof-Fest bei Familie Scholten-
Meilink

® Information zur IdeenExpo und mitwirkende
Unternehmen

® Bericht zur Weser-Ems-Ausstellung in Aurich

® Prasentation von City-Cards
“FragdenMilchbauern.de”

® Bericht vom Workshop: Erarbeitung eines Gesamt-
konzeptes fur die EinzelmaBnahmen der LVN
sowie Entwicklung eines Leitbildes

® Information zur Umgestaltung der Homepage zu
milchland.org (Milch hat viele Gesichter)

® Vorstellung von ,My KuhTubeKids"

® Vorstellung der aktuellen Spannplakate

Berichte aus dem Bereich

b) Qualitat

® Sachstandsbericht zur MaBnahme ,Verminderung
von Aufzuchtverlusten in niedersachsischen Milch-
viehbetrieben” in Zusammenarbeit mit der Tier-
arztlichen Hochschule (TiHo) sowie der Tierseu-
chenkasse (TSK)

® Information Uber die ,Afrikanische Schweinepest”
und ihre Auswirkungen mit Handlungsempfehlungen

® Bericht Uber Ergebnisse und Erkenntnisse aus der
MaBnahme , Eutergesundes Norddeutschland”

® Laufende Information zur DurchfUhrung des
niedersachsischen Programms zur Senkung von
Paratuberkulosepravalenz und aktuelle Ergebnisse

® Information Uber die Durchfuhrung von Fortbil-
dungsveranstaltungen fur Hoftierarzte zum Thema
Paratuberkulose

@® Sachstandsinformation zur Anderung der
MilchgUteverordnung

® Information und Beratung Uber die kinftige
Finanzierung des Rohmilchmonitoring und der
Auswahl der zu untersuchenden Kontaminanten

® Information Uber Standardanderungen bei
QM Milch

Ferner wurden der Umlageverwendungsplan und
der Wirtschaftsplan fur das Jahr 2019 sowie der Pru-
fungsbericht zum Jahresabschluss 2018 der AWADO
Deutsche Audit GmbH Wirtschaftsprifungsgesell-
schaft, Hannover, beraten und unter Bericksichtigung
der beschlossenen Anderungen genehmigt sowie der
Mitgliederversammlung als Beschlussempfehlung vor-
geschlagen.

Qualitatsausschuss

Der Qualitatsausschuss tagte am 24. September
2018 in Walsrode-Hlnzingen unter der Leitung des
Ausschussvorsitzenden Dr. Klaus Hein.

Folgende Themen wurden bearbeitet:

® Sachstandsbericht zum Forschungsprojekt
.Verbesserung der Eutergesundheit und Senkung
der Herdensammelmilchzellzahl in niedersachsi-
schen Milchviehbetrieben”

® Detaillierte Information und intensive Beratung
Uber die Fortfihrung des nordwestdeutschen
Milch-Monitorings in 2019/20

® Vorstellung des Projektes , Evaluationsverfahren
fur ein Antibiotika/Tierarzneimittel-Multi-
Screening im Rahmen des niedersachsischen
Rohmilchmonitoring

® QM-Milch: Beratung der geplanten Standard-
anderungen

® Vorstellung des Projektes Q-Check
Erarbeitung von Tierschutz- und Tierwohl-
indikatoren

® Zwischenbericht zur MaBnahme
~Anlassbezogene Schwerpunktkontrollen”

® Aktueller Stand der Paratuberkulosebekampfung

® Informationen zur Afrikanischen Schweinepest

Qualitatssausschuss

Dr. Klaus Hein (6)
(Vorsitzender)

Dr. Jorn Uwe Starcke (4)
(Stellv. Vors.)

Hendrik Liibben (1 V)

Frerk Osterndorff (1 V)
Hans-Peter Meyn (1 V)
Hermann-Wilhelm Luers (1 V)

Justus Ackermann (1)
Thomas Stiirtz (1)
Eberhard Mysegades (1)
Anton Fortwengel (1)

Joachim Burgemeister (2) Thomas Knocks (2 V)
Eike Ulken (3) Judith Stérker (3 V)
Hugo Liibbers (4 V)

Jorg Buermeyer (5) Dieter Koch-Hartke (5)

Dr. Reinhard Vogel-Lackenberg (6) Wilfried Nunnenkamp (6 V)
Dr. Peter Fichtl (7) Ricarda Bay-Reinhardt (7 V)
Hinrich Striive (8) Henry Tinnemeyer (8 V)
Stephan Ganswindt (9) Dr. Janina Willers (15)

Ausschuss fiir Offentlichkeitsarbeit und
Werbung
Unter dem Vorsitz von Lars Schakel tagte der Aus-
schuss fur Offentlichkeitsarbeit und Werbung am 18.
September 2018 im Hotel Hennies in Isernhagen. Der
Ausschuss befasste sich mit den folgenden Themen:
® Erlduterung und Genehmigung des Etat-
Abschlusses fur das Jahr 2017
® Information Uber aktuelle MaBnahmen
unter den Aspekten:
Beziehungen zum Konsumenten aufbauen
und pflegen, Erlebnisse fur den Nutzer schaffen
und insgesamt glaubwdrdig sein
U.a. wird Uber folgende MaBnahmen berichtet:
Fachtagungen fur Erzieherinnen, Snack’n’Shake-
Seminare, Internationaler Tag der Milch, Aktion
Heute ist Milchtag sowie das Puppentheater.
Weiterhin wird von den verschiedenen Messeauf-
tritten, Gber den Milchlandpreis sowie das Projekt
My KuhTube berichtet.
® Bericht Uber die von der Fokus Milch GmbH durch-
gefuhrten Projekte, darunter: Bauern als Botschaf-
ter, Journalisten-Workshops, Radiospots, Erklar-

videos und die Aktivitdten im Internet
® Vorstellung neuer MaBBnahmen
® Vorstellung und Genehmigung des Etat-Ansatzes

fur 2019

Ausschuss fiir Offentlichkeitsarbeit und Werbung

Lars Schakel (4) (Vorsitzender)

Hartmut Borger (1)
Heino Klintworth (1)
Torsten Rust (1)
Arne Plifke (2)
Harald Lesch (3)
Insa Riicker (4)

Ralf Hinrichs (5)
Birgit Liidemann (6)
Karina Bode-Koch (7)
Olaf Scherf (9)

Marc Petzhold (11)
Martin Hogrefe (13)
Anne-Dorthe Neumann (17)
Ina Janhsen (18)

Gerrit Grottrup (1V)

Helge Tienken (1 V)
Stephan Warnken (1 V)
Joachim Burgemeister (2 V)
Manuela Lammers (3 V)
Wiebke Thomsen (4 V)
Heiner Gehrke (5)
Hermann Cordes (6)

Uwe Radke (7 V)

Dirk Ruwisch (9)

Udo Eckhoff (12)

Inge Thiele (16)

Elisabeth Brunkhorst (17 V)
Monika Feil (18 V)




Organisation. Diese Themen hatte der Jungbeirat
auf der Agenda

Jungbeirat fiir Milcherzeuger
Am 09.11.2018 tagte der Jungbeirat im Rahmen ei-

Jungbeirat fiir Milcherzeuger

nes Seminares zum Thema Kommunikation. Ziel des Katrin Carl Christian Briining
Seminares war, mehr Sicherheit fur das Gesprach mit (Vorsitzende) (Stellv. Vorsitzender)
dem Verbraucher zu gewinnen. Dies gelang unter der Erik Asshorn Tim-Philipp Junge
versierten Anleitung der beiden Moderatorinnen Tom- Johannes Blanke Joachim Knape

ma Hangen (Institut fur professionelles Sprechen) und

_ Katharina Bleis Heiner Lehmhus

Dr. Heike Kuhnert (Agentur Land und Markt). So wur- . L
L . o Tanja Boltes Thorben Liitjens
de u.a. mit Hilfe von Rollenspielen die eigene Kommu- : : -
nikation kritisch betrachtet. Henrik Detert Hilko Miiller
Mit dem Thema ,Mitarbeiter finden und binden* Jan Ekenhorst Andreas Miiller

beschaftigte sich der Jungbeirat am 27.02.2019 auf Matthias Evers Jan-Hinrich Niemann
dem Hof der Familie Scholten-Meilink in Hoogstede, David Fiibbeker Corinna Osterndorff

Gewinner der Goldenen Olga 2005 und 2018. Als Re- Nils Glandorf
ferent wurde Matthias Brandner von der LWK einge-
laden. Ergéanzt wurden seine Ausfihrungen mit ei-
nem Erfahrungsbericht von Gerd Horsink. Nachdem
ein Uberblick tber die Arbeitsmarktsituation gegeben Gerd Horsink Hanno Wiegels
wurde, folgten Ausfihrungen Uber die Lohnsituati-
on sowie verschiedene Aspekte, welche ein landwirt-
schaftlicher Betrieb einem Arbeitnehmer bieten kann.
AnschlieBend richtete Kristine Kindler den Blick auf
den Milchmarkt und ging dabei auch auf die zahlrei-
chen Unwagbarkeiten (Brexit, Handelskonflikt USA-
China) ein. Abgerundet wurde das Treffen mit einer
HoffUhrung auf dem Betrieb Scholten-Meilink.
Fast den Charakter eines ,Familientreffens” hat-
te die Sitzung des Jungbeirates am 04.06.2019 in Bis-
sendorf bei Osnabrtck. Ulrich Westrup von der West-
rup-Koch Milch GbR war viele Jahre Vorsitzender des
Jungbeirates und stellte seinen Betrieb vor. AuBerdem
wurde intensiv Uber die Moglichkeiten eines reduzier-
ten Antibiotikaeinsatzes, insbesondere auf den Ver-
zicht des Einsatzes von kritischen Antibiotika/Reser-
veantibiotika, diskutiert. Fester Bestandteil der Treffen
war ein Bericht Gber die aktuelle Marktsituation.

Henning Puckhaber
Jannik GroBe-Brookhuis Christian Pundsack
Arno Hillrichs André Wennig

Jungbeirat David als Botschafter
beim Milcherlebnistag in Hannover




Umlageverwendung. Ausgaben 2018 und Plan 2019

Umlageverwendungsplan

Organigramm Landesvereinigung der Milchwirtschaft Niedersachsen e.V., Stand September 2019

Ubersicht iiber die Umlageverwendung Umlageplan 2018 Umlageplan 2019

in Tsd. Euro (Stand Juni 2019)
NGHRE Mitgliederversammlung
1. Forderung und Erhalt der Giite ——
o orstan
1.1 Gltepriifungen 45,48 69,00 Jan Heusmann, Herbert Heyen
1.2 Untersuchungskosten LUFA Nord-West 6,60 10,00
. Verbesserung der Hygiene Verwaltungsausschuss Ausschuss fiir Offentlichkeitsarbeit Jungbeirat Qualitatsausschuss
2.1 Seuchenhygienische MaBnahmen 0,00 0,00 Vorsitz: Frank Kohlenberg und Werbung fiir Milcherzeuger Vorsitz: Dr. Klaus Hein
o Vorsitz: Lars Schakel Vorsitz: Katrin Carl
3. Milchleistungspriifungen
3.1  Uberwachung der Milchleistungs- und Qualitatskontrolle und Férderung 199,98 202,12 o o
. Hauptgeschaftsfiihrung Geschéftsfiihrung
des Kontrollpersonals und der Melkarbeit AU .
Kristine Kindler Frank Feuerriegel
4.  Beratung der Betriebe und Fortbildung des Berufsnachwuchses T —~————
4.1  Milchwirtschaftliches Bildungszentrum Oldenburg 158,75 200,00
4.2 Berufsstandische Nachwuchsforderung Niedersachsen 0,00 5,00 Verwaltung Absatzforderung, Offentlichkeits- Qualitatsférderung und
43 Nachwuchswerbung Hochschule Hannover 6,60 10,00 Silke Heise arberi]t.ur)d W_etr]bung Marktinfor_mal:ion
4.4 Sonstige milchwirtschaftliche Beratung und Nachwuchsforderung 7,50 7,50 Christine Licher Harry Fritsc
5. Werbung zur Erhéhung des Verbrauchs Rechtsangelegenheiten Organisation und Etatverwaltung, Allgemeine Qualitats-
: Silke Heise Planung und Konzeption und Umweltberatung
S LTSS 0,00 0,00 - Christine Licher, Jessika Kraack Harry Fritsch
. Haushalt und interne
. Durchfiih Auf h MF h f Il
6 ur.c .u rung“von ufgaben nac : G pchpea g ielSielier Organisation Messen und Ausstellungen, QM-Milch
6.1  Institutionelle Férderung der Landesvereinigung Silke Heise, Undine Pages Image- und aktionsfordernde Harry Fritsch,
Organisation 1.166,50 1.289,80 MaBnahmen Michael Gebhardt
. Personal Jessika Kraack, Katharina Krause,
Werbung 1.067,00 1.249,50 Silke Heise Lars Mahler, Sabine Rittershaus, Milchrecht und Kenn-
Qualitat* 190,90 340,00 Bernhard Grube, Christina Eilers, zeichnungsfragen
Buchhaltung und Lara Bodenhagen Harry Fritsch
Summe Ausgaben 2.849,31 3.382,92 Finanzwesen

* siehe Erlduterung auf Seite 80-81

Ute Hesse

IT-Management
Michael Gebhardt

Fakturierung
Ute Hesse

Sekretariat
Marion Dreier, Eva Heinze,
Martina Hollje, Ingrid Wagner

Erndhrungsbildung
Katharina Krause,
Christina Eilers, Lara Bodenhagen

Schulen und Handel
Christine Licher

Presse und PR
Christine Licher, Sabine Rittershaus

Lager, Werbemittelausgabe, Versand
Dennis Krafczyk, Bernhard Grube

DIALOG MILCH
Claudia Renner (Fokus Milch GmbH)

Brancheninformation,
Hygiene und Eigen-
kontrollmanagement
Michael Gebhardt

Seuchen-Vorsorge,
Krisenplan
Harry Fritsch

Milchmarktinformation
Michael Gebhardt

Notierungen
Marion Dreier,
Michael Gebhardt




Umlageverwendung. Geplante Ausgaben 2019
in den Bereichen Werbung und Qualitat

MaBnahmenhaushalt (Stand Juni 2019)

Die Institutionelle Férderung der LVN setzt sich aus
zwei Einzelhaushalten zusammen, dem Organisations-
haushalt und dem MaBnahmenhaushalt, wobei sich
letzterer in die Teile A) Offentlichkeitsarbeit und Wer-
bung und B) QualitatsmaBnahmen gliedert.

A) Offentlichkeitsarbeit und Werbung

Fir die Durchfihrung von WerbemaBnahmen
durch die LVN wurden fur 2018 Umlagemittel in Hohe
von ca. 1.022.300 Euro in Anspruch genommen.

Fir das Jahr 2019 sind 1.249.500 Euro vorgesehen.

Unter Punkt 4 dieses Jahresberichtes werden die
2018/19 durchgefuhrten MaBnahmen dieses Bereiches
mit finanzieller Beteiligung der Umlage inhaltlich aus-
fuhrlich beschrieben.

Die Ausgabenstruktur der Offentlichkeitsarbeit
und Werbung ist im Folgenden fiur das Jahr 2019 ta-
bellarisch dargestellt. Die MaBnahmen sind in Grup-
pen (1. bis 3.) erfasst; die Personalkosten unter der Po-
sition 4. Die ausgewiesenen Gesamtkosten werden in
den Anteil, der aus der Umlage bereitgestellt wird, so-
wie den in den von Dritten (z.B. Wirtschaft, Verbrau-
cher) gezahlten Eigenanteil unterteilt. Die noch daru-
ber hinausgehenden unmittelbaren finanziellen Leis-
tungen der Wirtschaft, die zum Teil erheblich sind und
den ausgewiesenen Eigenanteil weit Ubersteigen (z.B.
im Ausstellungsbereich), sind nicht beziffert, da sie ei-
nerseits nicht Gber die Konten der LVN erfasst werden
und andererseits nur unvollstandig bekannt sind.

WerbemaBnahmen 2019

WerbemaBnahme

1. Schulmilch

2.""  Veranstaltung von und Teilnahme an Wettbewerben,
Messen und Ausstellungen

3.""  Erstellung von Veréffentlichungen und Durchfiihrung von
WerbemaBnahmen zur Sensibilisierung der breiten Offent-
lichkeit fiir landwirtschaftliche Erzeugnisse

4" Personalkosten fir die nach Ziffer 2. und 3.
durchgefiihrten MaBnahmen

Gesamtausgaben

Gesamtkosten Anteil Umlage  Anteil Dritter
99.000 99.000 0
234.000 211.000 23.000
536.000 494.000 42.000
445.500 445.500 0
1.314.500 1.249.500 65.000

** GemaB der niedersachsischen ,Richtlinie iiber die Gewahrung von Zuwendungen zur Férderung nicht investiver MaBnahmen im Bereich des Absatzes fiir land-
wirtschaftliche Erzeugnisse im Milchsektor” auf Grundlage des Art. 24 der VO (EU) Nr. 702/2014 der Kommission vom 25. Juni 2014 zur Feststellung der Vereinbar-

keit bestimmter Arten von Beihilfen im Agrar- und Forstsektor und in landlichen Gebieten mit dem Binnenmarkt in Anwendung der Artikel 107 und 108

des Vertrages iiber die Arbeitsweise der Europaischen Kommission (Freistellungsverordnung).

B) QualitdtsmaBnahmen

Die von der LVN in Anspruch genommenen Um-
lagemittel fur QualitatsmaBnahmen betrugen im Jahr
2018 insgesamt ca. 160.880 Euro.

Fiir das Jahr 2019 sind insgesamt 436.600 Euro
eingeplant.

MaBnahmen 2019 des Qualitatsbereiches

Unter Punkt 4 des Jahresberichtes werden die
2018/19 durchgeftuhrten MaBnahmen des Qualitats-
bereiches mit finanzieller Beteiligung der Umlage in-
haltlich ausfuhrlich beschrieben. Die folgende Aufstel-
lung gibt einen Uberblick Gber die geplanten Ausga-
ben der einzelnen MaBnahmen im Jahr 2019 und ihre
Finanzierung.

QualitatsmaBnahme

1. Rohmilchqualitat

1.1.  Koordination

1.2.  Schadstoffmonitoring

2. F & E-Vorhaben

2.1."%2  Eutergesundes Norddeutschland
2.2.®  ParaTB-Programm

2.3."2  ParaTB Analyse Probenergebnisse
2.4.2  Antibiotika-Multi-Screening

2.5.2  Reduktion Antibiotikaeinsatz

3. Personalkosten fiir die nach Ziffer 1. und 2.
durchgefiihrten MaBnahmen

Gesamtausgaben

Gesamtkosten Anteil Umlage Anteil Dritter

10.000 10.000 0

433.400 330.000 103.400

0 0 0

10.000 10.000 0

32.200 16.100 16.100

30.000 30.000 0

30.000 30.000 0

11.000 10.500 500
556.600 436.600 120.000

*2 GemaB der niedersachsischen ,Richtlinie iber die Gewahrung von Zuwendungen zur Férderung nicht investiver Manahmen fiir Forschungs- und Entwicklungs-
vorhaben im Milchsektor” auf Grundlage des Art. 31 der VO (EU) Nr. 702/2014 der Kommission vom 25. Juni 2014 zur Feststellung der Vereinbarkeit bestimmter Arten
von Beihilfen im Agrar- und Forstsektor und in landlichen Gebieten mit dem Binnenmarkt in Anwendung der Artikel 107 und 108 des Vertrages (iber die Arbeitsweise

der Europaischen Kommission (Freistellungsverordnung). ** MaBnahme notifiziert tiber Niederséchsische Tierseuchenkasse.




Ausblick. Milch hat viele Gesichter im Milchland

Niedersachsen

M) Milch hat viele Gesichter — dieser neue Claim
der LVN erlaubt eine breite Auslegung auf viele
Bereiche der Milchwirtschaft und somit auch auf die
Arbeit der LVN: Mitarbeiter, Milchbauern, Molkereien,
Milchkiihe, Milchprodukte, Rezepte, Projekte usw. —
sie alle sind vielféltig. Und sie bieten eine Reihe von
Geschichten zu erzahlen: Sympathische, aber ehrliche
und durchaus auch mal selbstkritische Geschichten,
aus dem Milchland Niedersachsen. Denn gemeinsam
haben wir eine Mission im Milchland Niedersachsen:
Wir schaffen wertvolle Lebensmittel, die wir alle mit
gutem Gefiihl genieBen kénnen.<(

Ihre ,Gesichter” der Landesvereinigung der Milchwirtschaft
Niedersachsen e.V.

All diese Uberlegungen haben zu einer Umgestal-
tung unserer Homepage und einem neuen Absender,
namlich www.milchland.de, gefihrt. Hier werden Ver-
braucher und Milchprofis ab Herbst 2019 nicht nur vie-
le ,Gesichter” und Geschichten finden, sondern auch
die neue Haltung spuren. Sie und wir dirfen gespannt
sein!

Unser herzlicher Dank gilt allen Menschen, die mit
uns zusammen die niedersachsische Milchwirtschaft
gestalten, insbesondere den Mitgliedern, unseren eh-
renamtlichen Botschaftern, den Milchbauern und Mol-
kereiunternehmen, aber auch den Aufsichtsbehérden.
Die vertrauensvolle Zusammenarbeit ist die Basis fir
eine zielgruppenorientierte Weiterentwicklung unse-
rer Angebote und Dienstleistungen.

Ihr Milchteam der Landesvereinigung
der Milchwirtschaft Niedersachsen e. V.

Wir sagen DANKE!
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Zahlen aus dem
Milchland Niedersachsen

Zahlen und Daten der niedersachsischen Milchwirtschaft auf einen Blick

Erzeugerbereich*
Milcherzeugende Betriebe
Milchkiihe, Novemberzahlung

Milchanlieferung
Fettgehalt
EiweiBgehalt

Preis ab Hof, 4,0/3,4

Molkereien

Einheit 2000
19.504

763.428

Mio. t 5,08

% 4,27

% 3,37
Cent/kg 30,21
Unternehmen 49
Betriebsstatten 58

2010 2015
13395  10.560
776.442  865.357
4,99 6,17
4,19 4,09
3,41 3.39
30,64 27,82
35 23

39 29

2016

10.068
860.932

6,23
4,11
3,40
25,45

24
31

2017

9.629
865.218

6,37
4,08
3,42
36,00

24
31

2018

9.228
849.192

6,48
4,03
3,42
33,72

23
30

Anteil NDS/D [%]

147 2 +0,
20,7 A2 +0,1

204 2 +05

Erzeugung und Verbrauch

Konsummilch
Erzeugung und Verbrauch
Pro-Kopf-Verbrauch'

Milchfrischprodukte
Erzeugung
Pro-Kopf-Verbrauch'

Sahne und Sahneerzeunisse
Erzeugung
Pro-Kopf-Verbrauch'

Butter
Erzeugung
Pro-Kopf-Verbrauch'

Kaseerzeugung

Hart-, Schnitt-, Weichkase
Speisequark, Frischkdse
Sonstige Kasesorten
Pro-Kopf-Verbrauch!

Magermilchpulver
Erzeugung

t 654.720
kg 53,7
t 199.045
kg 28,2
t 126.192
kg 6,4
t 104.606

kg 6,5
309.680

t 128.028

t 158.013

t 23.639

kg 21,2
t 101.929

309.454 393.523
53,3 52,8

229.037
30,3

230.232
30,0

183.883 182.663
58 58

108.429  94.991
5,7 6,1

547.043
269.918
264.111
13.015
23,3

587.411
310.785
265.281
11.345
24,6

96.233 138.643

369.158
52,6

247.421
30,1

180.371
6,0

100.464
6,1

551.215
299.994
227.124
24.098

25,0

157.725

402.745
52,2

246.075
30,2

183.841
59

94.924
6,0

604.300
315.503
258.757
30.040
23,9

151.638

402.104
50,6

234.606
29,9

169.344
57

86.347
58

615.781
309.533
261.297
44.951
24,2

156.909

87 A +0,2
103 N -0,29
30,7 & -11
17,8 N -13
244 > +0,0
276 ¥ -0,8
328 A2 +0,1
174 2 +22
364 A +1,2

Quellen: Landesamt fiir Statistik Niedersachsen (LSN); Bundesanstalt fiir Landwirtschaft und Erndhrung (BLE); Landesvereinigung der Milchwirtschaft Niedersachsen e. V. (LVN)
ab 2011: Stand: 30.06.; Berechnungsgrundlage Daten Zensus 2011 (BLE);
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