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Jahresabschluss Il. MaRnahmenhaushalt 2019

Planzahlen 2019

IST-Zahlen 2019

- . . . Gesamt- Anteil  Einnahmen Gesamt-  Anteil Umlage Einnahmen

a) Offentlichkeitsarbeit und Werbung kosten € Umlage € € kosten € € €

1 Schulmilch 99.000 99.000 0 67.306,42 67.303,62 2,80

o+  Veranstaitung von und Teilnahme an 230.000 207.000  23.000 | 207.916,15 182.567,55 25.348,60
Wettbewerben, Messen und Ausstellungen

g+  Erstellung von Veroffentiichungen und 530000 470.000  69.000 | 499.344,12 421.89383 77.450,29
Durchflihrung von WerbemalRnahmen

4*  Personalkosten 445500 445.500 0 442.673,79 442.673,79 0,00
Gesamtausgaben WerbemalRnahmen 1.313.500 1.221.500 92.000 |1.217.240,481.114.438,79 102.801,69

* nach Richtlinie tiber die Gewéhrung von Zuwendung zur Féderung nicht investiver MaBnahmen im
Bereich des Absatzes fiir landwirtschaftliche Erzeugnisse im Milchsektor

Werbeausschuss 22.09.2020 4
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Milchland Niedersachsen —
mit starken |ldeen durch schwierige (Corona-) “es

Zeiten
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Milchland Niedersachsen 2020 - AL
Planung vor Corona

Ferienpassaktionen

I'TM Hanselife Eurotier
Opernplatz

Milchtage

didacta LandTageNord

Tarmstedt VA fir Erndhrungsfachkrafte

VA fiir Shakeseminare

Lehrer/Erzieher Milchbars Hoffest
ldeenExpo

Schulmilchlieferantentreffen
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Milchland Niedersachsen 2020 - s
Planung mit Corona

Corona-
Bastelpakete Milcherlebnismappe

Online-ITM Social Media

Web-Shop MilchmixBooklet Website-Content

z.B. Nachhaltigkeit

My KuhTube Snack&ShakeBook

Kids |
; Mal
Zoom-Meetings alerarbeiten

Jberarbeitun
Upcycling-Masken Uberarbeitung

Infografiken Unterrichtsmaterial

Fokus Milch: Radiospots, Online-Seminar, Podcast usw.

Werbeausschuss 22.09.2020



Trends und Milchland-Kernwerte

Milch ist unsere Leidenschaft

Wir achten unsere Kuhe

Wir Ubernehmen Verantwortung
fur die Natur und nachfolgende
Generationen

Wir sind offen fur Veranderungen
und gehen neue Wege

Wir sind ehrlich und sprechen
Herausforderungen an

Wir leben fur unsere Region

Familien

Schule /Kita
Journalisten
Ernahrungsbewusste
Kooperative NGOs
Die junge Generation

Mitch
@

Milch mit gutem Gefuhl genielRen

Werbeausschuss 22.09.2020

Haltung und Werte
Kommunikation auf Augenhohe
positive Erfahrung mit der Marke

Milchalternativen —
vegane Ernahrung
Planetendiat
Flexitarier
Snackification
Protein Hype

Podcast

Augmented Reality
Influencer-Marketing
TikTok
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Milchlandpreis-Hofschildubergaben
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agrarheute
digital future
awards 2020

© Timo Jaworr
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) 4 e/fernsehen/sendungen/kulturjournal/Kulturjournal sendung1029894.html||

e.. @ Milchwirtschaft.com

pration  Newsletter  Kontakt

Fernsehen, 45 Min: "Diirre im Norden: Wie gefdhrdet ist unser Land?", 8. Juni, 22 E Deutsc O dfunk Ku ltur
uhr).

Bauern als Video-Stars: Der Internetkanal "My Kuh Tube" 0 O

Dienstag. 15.09.2020

Kalb geboren, und was nun? Haben
Landwirte auch mal Freizeit? Oder auch:
Wie sinnvoll ist Musik fiir Kiihe? In den
Videos der Reihe "My KuhTube" geht es

Kultur « Politik & Zeitgeschehen - Literatur = Musik = Wissenschaft « Horspiel & Feature Liv

LANDERREPORT / ARCHIV | Beitrag vom 11.02.2020 MEISTC
um Fragen rund um Rinder und
Landwirtschaft. Die Filme werden von 0 1
In den Videos der Reihe "My KuhTube" gehtes  Bauern selbst gedreht, sie erklaren, was MyKuhTube d

um Fragen rund um Rinder und Land

SPIEGEL Politik Kuhstall-TV ‘
o

Von Dietrich Mohaupt |

Podcast abonnieren e o 0 O @ e ,

Zwei Clips werden in der Rege
Videos. Das Portal wird von de
Niedersachsen e.V. betrieben,
auch an ein breites Publikum,
"My Kuhtube" vor und begleite
Silage.

Stimmenfang - Der Politik-Podcast
Billigfleisch: Warum kostet ein ganzes Kalb weniger als ein Schnitzel?

P Podcast abspielen

00:00 -22:27

o]

s =

APP: |
Stimmenfang - Der Politik-Podcast

Warum kostet ein ganzes Kalb weniger als
ein Schnitzel?

Wenn Bauern Kélber als Ramschware verkaufen miissen, dann lauft etwas schief. Wir sind
auf einen Hof nach Ostfriesland gefahren, um den Fehler im System zu verstehen. HOREN

Der Alltag der Kuh ist einen Blick wert. (imago images / Frank Sorge)
Ein Podeast von Maike Gomm und Yasemin Yiiksel

5.53 Ut Jetzt|
09.07.2020, 16.53 Uhr Melken, fiittern, Diinger ausbringen: Auf dem Youtube-Kanal MyKuh Tube gehen

Milchbauern in die digitale Offensive. In selbstgedrehten Videos zeigen sie ihren

Werbeausschuss 22.09.2020



My KuhTube

TikTok

Sozialleben der Kuh > Kuhpflege
Kuh + Kuh Hairstyling

Pedikure

Werbeausschuss 22.09.2020




Reichweitenentwicklung

erstes Halbjahr 2019 und 2020
2.000.000
1500000 — - |
1.000.000 — - -
H00.000 — — — — —
0
Facebook Instagram

Entwicklung der erreichten Personen nach
unterschiedlichen Kanalen und Zeitraumen

Werbeausschuss 22.09.2020

Danke!

war eine Sehr mutig, wirklich!! Toller

Film. Ich finde euer Engagement fur
schaulichung die Sache wirklich toll. Die Stellung,
fur die Kinder die ihr ubernehmt, ist sehr wichtig
=) und euer Inhalt ist immer von hochs-
ter Qualitat. Das gilt fir euch alle.
Kanalbetreiber, Landwirte und Mit-

schone Veran-

arbeiter, bitte richtet es allen aus...



Panorama 3 — Tierqualerei in R
Milchviehbetrieb?
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Milchland Niedersachsen 2020 - s
Planung mit Corona

Corona-
Bastelpakete Milcherlebnismappe

Online-ITM Social Media

Web-Shop MilchmixBooklet Website-Content

z.B. Nachhaltigkeit

My KuhTube Snack&ShakeBook

Kids |
; Mal
Zoom-Meetings alerarbeiten

Jberarbeitun
Upcycling-Masken Uberarbeitung

Infografiken Unterrichtsmaterial

Fokus Milch: Radiospots, Online-Seminar, Podcast usw.
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https://www.instagram.com/milchland_niedersachsen/
http://www.facebook.com/milchland.de

Content

€ Fir Milchprofis

Suche

@ Milchland

Milch hat viele Gesichter

Die Landesvereinigung

Okologie Okonomie Tierwohl Soz

Ab ins Milcherlebnis!

Schulen und Kitas

o Nachhaltigkeit
Nachhaltigkeit

Zukunft fir kommende Generationen

Okologie

- Nachhaltigkeit ist ein einfaches und naheliegendes Lebensprinzip. In der deutschen Waldwirtschaft
Okonomie waurde es vor 300 Jahren so beschrieben: Man solle immer nur so viel Holz schlagen, wie durch
Tierwonl planmaRige Aufforstung wieder nachwachsen konne. Eine indianische Weisheit formuliert das

Prinzip mit den Worten: ,Wir haben die Erde von unseren Eltern nicht geerbt, sondern wir haben sie
Soziales von unseren Kindern nur geliehen.“ Es geht darum, nachfolgenden Generationen ein 6kologisch,
sozial und 6konomisch intaktes Geflige zu hinterlassen — damit sie gleichwertige

Werbeausschuss 22.09.2020



Infografiken

... Kilhe es gern kiihler mégen?

Ihre Wohlfuihltemperatur liegt
Quelle:

e A e T s s i e O VN SRR 7 Grad Celsius. © LVN

Kalzium (mg)
250 g Joghurt, 3,5 % Fett 300 273

Kalzium (mg)
40 3, 45% Fetti. Tr. 383

Gesamtsumme:

DIE DEINEN TAGLICHEN <
BEDARF DECKEN ‘ <

IOOO mg Kalzium 205 ¢ it

Gesamtsumme: 915

e R 930 Quelle: DGExpert (auf Grundiage Bundesiebensmittelschissels 3.02)
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Corona Bastelpaket

Malen nach Zahlen Malbogen

Zum Selbstausdruck gibt es [) hier die Voriage Zum Selbstausdruck gibt es den Malbogen

Sieben Kinder, eine goldene Kuh ...

e ge & Menge 2 e te Menge 5 2u eln. Altersgruppe 4-8
g T
xm v
Fd .
"\t“ X
g 4 @
Die ,kuhle” Wackelkuh Freundefriihstiick
S 8 ; ; 2 2 Snack 'n” Shake-Broschiire Kuhle Postkarten
Zum Selbstausdruck gibt s die Wackelkuh Mini-Buch zum Vorlesen, Altersgruppe 3-5 Jahre.
j_‘ hier. Fur Nachwuchskoche. Altersgruppe 10-18 Jahre. Verschiedene Motive, gemischt.
2 ge e e E e o Menge 5 i s = N o =
Jetzt b I
estellen; Mj
len: M -
kommt bej ¢ - Besmér’“g““gsnaknt
der sck en Kindern Niedersachsene e
& Wl- und kitafy S Wahrend

- eien Zeit in &
keine Langewei!e auf, -

Oronakrise

Bei Ben auf dem Bauernhof iun-EmojCRostierts

- Lustige Grie verschicken!
Mini-Buch zum J

Altersgn
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I'TM 2020 — Planung vor Corona £
Liedermacher
Showtruck
mit Buhne Frag den
Milchbauern
Kinderschminken

Kino_ler- VR-Brillen

Schminken L Kinder-Malen

Mini-Kino

Glucksrad

Bewerbung mit Anzeigen,
Plakaten, Radiospots,
Uber soziale Medien

Werbeausschuss 22.09.2020 28



ITM 2020

Kuhle Videos fur Kids Kuhgesicht:schminken

Myt KinderreporterinVitoria in'den Kuhstall Einfache Anleitung im Video

Milchbar Milch verbindet

Einfache Rezepte fur kuhle Shakes Kuhles Video mit Gewinnspiell

Werbeausschuss 22.09.2020

Der perfekte Milchschaum

Ein Barista zeigt Dir, wie's geht

|~ Weg der Milch

| Einfach gezeigtim £

Milchbar * in 360°
-

, oS v

Kuhstall o/

s °

(i f )
Kuhgesicht 4

schminken * il

Komm auf s
www.milcherlebnis.de

'
¥2) Kuhstalfiin 360°

N

N1t po s
Interaktive Videosiit Rundumsicht

Malen, Basteln &
Experimentieren

Kuhle Vorlagen fur zu Hause

www.milcherlebnis.de
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My KuhTube Kids Kinderfragen b
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KuhTuberinnen Maren und Tanja aus
KioS Oldenburg schauen nach:

KINDER FRAGEN
BAUERN ANTWORTEN

WAS IST UNTER DEN SCHWARZEN FLECKEN?

>

www.mykuhtube-kids.de
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Milcherlebnismappe

N
)
L VAVAN
e !p
5

&
Do

Sk o
(Q
/ ae "
Q s 7] ‘£$\_\ “\“\“\\“‘\
=

SPU ver &
FUR SPEISEEIS
SCHOKG DELUXE

El

cor

N V)
-

+ Rezeptheft
+ Ratselspal}
+ Experimentieranleitung ,Butter schitteln®
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uche O\ Shop Zu den Milchprofis Zum Milchland FAQ ?i‘! Ihre Einkaufstasche

Milchland-Shop

Lehr- und Aktionsmaterial fir Milchbauern, milchverarbeitende Unternehmen, Schulen und Kitas.
Versand der Materialien nur innerhalb Niedersachsens moglich!

((Fiir Hofbesuche ) ((FiirKitas )  (_Fiir Grundschulen ) ("FarSek !/l )  (_FarKuhfans )  ("Rezepte )

e\ SPRSS
e 2 P, P B
Snack ‘n” Shake Nr. 3 Infografik ,Kombinier mich“ Snack 'n” Shake Nr. 1 Kuh-ler Ratselspal
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Booklet Milchmix FR™
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.......

und 2 Eiswirfel hinzufiigen.

Mixt euch glucklich!

| Als Dekn ein paar frische ingwer-
“scheiben an den Glasrand stecken.
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Unterrichtsmaterial A

EY
Qoersachss

Tierwohl Soziales Okonomie

Nachhaltigkeit Nachhaltigkelt Nachhaltigkeit
in der Milcherzeugung In det Mik:henaugung
heifit beispielsweise heifit beispielsweise

] Il
; Verantwortungsvoller tiergerechte Haltungs-
Umga it bedingungen
(Energie, Wasser) (wie geeignete Liege-
Diingen mit Sachverstand und Lauffléchen)
Landschaftspflege Verantwortungsvoller
Umgang mit den Tieren

Gesundheit der Tiere

l\-

- } >
P’ ’ ”
= ——— -
4
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Landgemachtes

—~N\  ~°)

Web: 48.460 S-
Facebook: 1.717 A

Instagram: 634 A

Ansichten/Monat
ponnenten

oonnenten

YouTube: 9.310 A
Pinterest: 100.000

ponnenten
Betrachter/M.

Instagram: 550 Abonnenten
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Landgemachtes: Videodreh Fr
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Spannplakate 2020

| Pure Energle 1) i . W%:
| Verantwortu ng |
fur die R
regionale -

Milch von morgen.

Bekanntmachung (u.a.) erstmals digital: mL M?”? m
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Goldene Olga 2020 — erkennen Sie
den Unterschied?
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LVN und Nachhaltigkeit

Zusammenarbeit mit regionalen , Tafeln”

Upcycling

Kurze Dienstwege mit dem Fahrrad

Werbemittel- und Bliromaterialauswahl - Produkte mit kurzen |
Lieferwegen -l /'1}”
it

“aim '

Recycling- oder BioKunststoff Becher vy
Recyceltes Verpackungsmaterial

Recycling-Papier fir Broschiiren oder klimaneutraler Druck
Zusammenarbeit mit regionalen Umweltdruckereien

.
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Landesvereinigung der
Milchwirtschaft Niedersachsen e.V.

Jahresbericht

TRy
www.milchland.de Landesvereinigung der Milchwirtschaft Niedersachsen e.V. m
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DIALOG

DIALOG-MILCH L) 1im Ub

¥ 850G

‘Spannender Austausch mit Volontéren von Das Journalistenzentrum
Heme bel Milchbauer Matthias — gelebter #DialogMiich

Them

& DIALOG MILCH
Thema des Monats Veranstaltungen Bauern als Botschafter Markte 73 T\ms

DIALOG-MILCH
@MilchDialog

Startseite
Beltrage
Bewertungen
Fotos

»Mehr Tierschutz gibt es nicht Expertenrunde zu Tierwohl und
umsonst* Tierschutz

,Mehr Tierschutz gibt es

(o0 ) ( Folgen )
umsonst gl /

D

i

ft befindet sich aktue
d 2

schaftlichkeit, Tierst

ne Bereits

DIALOG MILCH
@DialogMilch

zu bezahlen? gehaltenen Tieren m

= Herme =t
3 Tage Hatterm am See G
= —

dialog-milch.de Milchwirtschaft im Dialog. Fr die interessierte Offentlichkeit — von
Milchfacts Nachhaltigkeit NGO'’s Tierhaltung der Bloggerin bis zum Journalisten. #DialogMilch #Milch

@© Krefeld, Nordrhein-Westfalen 8 dialog-milch.de/kontakt//
Seit April 2018 bei Twitter

909 Folge ich 543 Follower

(4

Gefolgt von niemandem, dem du folgst

Tweets Tweets und Antworten Medien Geféllt mir

Deutliche beim «Billig-Bio": Von der Welttierschutzgeselischaft e.V. Kiihe, Methan und Klima: Was
Nische in den Mainstream? 'sagt die Wissenschaft?

KUH+DU ist eine Kampagne der

te habet Billig fieg

1" — das liest und

chaft

erholt hort man nak

taglich in den

infuhrung
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e
#KLAPPERN GEHORT AUCH ZUM HANDWERK
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Dialog Milch MIT.REDEN

24.11. 25.11. 26.11. 27.11.

Was tun beim Shit-  Fake News in so- Ein Bild sagt mehr  Fakten und Argu-

storm? Erfahrungen  zialen Netzwerken:  als 1.000 Worte: mente: Warum ist
und Praxistipps Wer's glaubt, ist Bilder und Videos Milch wichtig fur
einer Bloggerin selber schuld. bei fb und Insta die Emahrung?
Bettina Hueske Andreas Artmann Sebastian Saager Dr. Malte Rubach

Kommunikation Tipps fir ein erfolg-  Argumente besser Marchen waren
in der Krise: reiches Gesprach: ,riberbringen’: friher, warum Ge-
Was sollte jeder Im Dialog mit den Zwei Strategien schichten ziehen
Landwirt wissen? Verbrauchern Peter Berndgen / Prof. Dr.
Matthias Biebl Tomma Hangen Anna Bouten Matthias Kussin

Jetzt anmelden:
ww.'al-milch-online-forum.de

Kostenlos und bequem von zu Hause aus.
MIT.REDEN: Das Online Forum fiir Agrar Offentlichkeitsarbeit.




Social Media mit Basti & Bettina

* Nachfolger vom Online-Forum MIT.REDEN
* November 2020

» Bettina Hueske und Sebastian Saager geben
Anleitungen und Tipps

» Fokus auf facebook und Instagram

* Themen u.a.:
* Warum sollte ich Uberhaupt bloggen?
» Best Practice-Beispiele
* Welche Botschaft will ich eigentlich vermitteln?

Werbeausschuss 22.09.2020



Uberarbeitung ,,Argumentarium*

Neu:

« Uberarbeitung der Fragen, Antworten und
Argumentation

ICH BIN MILCHBAUER. , «  Struktur: Bausteine Okonomie, Okologie,
Paa4 | Tierwohl, Erndhrung

 Einfache Kurzantwort und dann
ausfuhrlichere Antwort

* Erfahrungsberichte und Tipps von Experten
«  Grafische Uberarbeitung

Werbeausschuss 22.09.2020



Gewinnspiel ,,.Bierdeckel’

GEWINNSPIEL

Was meinste: Wie viele Kiihe leben wohl auf
einem niederséchsischen Milchbauernhof?

AD92 B @143 c@187
ENEE NUR MUUUUHT!

wad  Hier kénnt ihr teilnehmen!

o

Hauptgewinn: Ein Tag
auf dem Milchbauernhof mit Trecker
fahren uv.m. + viele weitere Preise

ALULES T BEI DR?
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sicht

Milch hat viele Get

Setz die VR-Br i:/lr; \“i.l,\l; ‘
und komm in den Kuhstalli: /
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BaB bei Fridays for Future

f

Gifhorn: Giftko

?

m Schlossse

Mahnwache: Landwirte besuchen

Aller-7Z eitung

wwwallerzeitungde | 1 \f / Amtliches Kreisblatt fir Gifhorn seit 1835
LA

PARTNER IM REDAKTIONSNETZWERK DEUTSCHLAND

Fridays for Future Gifhorn

Mahnwache am Ceka-Brunnen mit groBer Resonanz - Im Marz ist wieder eine Demo

NR. 39 | 170. JAHRGANG | 2,00 €
VON ANDREA POSSELT

Silke Drgemiller (L reichte die VR-Brille mit einem Film vom Kuhstall herum.

.Volles Wohlfiihlprogramm

Schiler und Landwirte diskutieren tiber Massentlerhaltung

"

Helmut Evers (L) aus Wah
Gber seine Milchviehhaitung,

tung” geklirt werden. Fir die allerdings von M-
mich ist Massentierhalting. e aus Wahrenholz, ein. ich ginzte Wilhelm Heerdes aus Lanen und Habichten unter-
| wenn die Tere zuwenig Platzkenne Betriebe mit 500 Ki- Masel der
) haben. kein Tageslicht sehen hen. denen geht es gut, und fel halt. Denn bei den beuti- her konne man nicht groe
importiertem Futter ich kenne Betriebe, mit 0 Flichen schitzen. Allerdings
wie Soja aus Brasilien, statt Kuhen, denen es nicht s0 gut rausholen, was moglich st sei s ohnehin schwieriger,
mit selber angebavtem er geht Das wire ur mich dann Das bedeute passendes Ui Holiner aus dem Stall 70
nht werden”. befand Char- Massentier optimierte At wiedes
s Dle Ty inge e Long oo
Mansgement 3 -Die Kibe
der gehaltenen Tier an. warf h wohlfuhlen, da- Das volle  Wohlfuhlpro- s
. it v Milvihbm i i i Mk gt . ramnt e Heendn Ach bt i den Bawogen”

Werbeausschuss 22.09.2020

lkommen aus landlichen
bnen des Landkreises. Auf
gemeinsamen Nenner
kamen _die
jungen Um-
weltschiitzer,
die zu einem
anderem Um-
gang mit dem
Thema

fk-Chef

Fleisch  auf-
fn, nicht. Aber zum
jss meinte Evers fastschon
iend: , Eure Botschaft
bt ja auch an.

s Celle war Silke Droge-
b nach Gifhorn gekom-

men, um sich Fragen der Ju-
gendlichen zu stellen. Sie lud
die Gruppe zum Besuch thres
Milchviehbetriebes ein. Sie
schilderte auch das Dilemma
der Landwirte. , Wir wiirden ja
auf Bio umstellen, aber das
kauft aktuell niemand.*

Von Parents for Future Gif-
hom war Holger Webervor Ort
. Wir sollten Verstandnis fiirei
nander haben.* Undirgendwie
spiegelte das auch die friedli-
che Stimmung wider. Jung-
Landwirt Steffen Meyer zeigte
auf seinem Smartphone Bilder
seines mobilen Hihnerstalls.

Er biete den Tiere ,mehr Kom-
fort* als er misse. Landvolk-
Chef Klaus-Dieter Base sah zu-
trieden auf die miteinander re-
dende Runde: ,Es ist wichtig,
dass wir miteinander reden.*

Inzwischen plant Fridays for
Future, mit welchen Aktionen
siesich kianftig zum Thema Kli-
maschutz zu Wort melden
méchten. Neuist etwa, dass die
Gruppe per Instagram unter
dem Motto ,Do-it-yourself-
Donnerstag® dkologisch sinn-
volle Alltagstipps anbietet.

Klar ist auch: Einige Aktio-
nen haben sich etwas abge-

nutzt, viele Aktionen kosten in-
zwischen sehr viel Freizeil.
Man suche nach neuen For-
men, um auf die Umwelt- und
Klimaprobleme aufmerksam
7u machen. So arbeitet die
Gruppe derzeit an einem kon-
kreten Forderungskatalog fir
Gifhorn. Der soll moglicher-
weise am Freitag, 13. Marz,
prasentiert werden. Dann be-
gehen die Jugendlichen den
ersten Jahrestag ihres Be-
stehens. Die nichste Fahrrad-
Demo, Critical Mass genannt,
startet am Freitag, 21. Februar,
17 Uhr an der Flutmulde.
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BaB — Neuer Stand MILCH:

ICH BIN MILCHBAUER.

...FRAG MICH DOCH!
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Kommunikations-Tipps vom Profi Fﬁ?l[(gl-sl;

Werbeausschuss 22.09.2020



Stationsschilder I='oLt.:H

Stationsschild 22 x 20 cm, Alu-Dibond 3mm stark

Futtertisch

Auf dem sogenannten Futtertisch bekommen
unsere Kihe zweimal taglich frisches Futter.

:

-
ras- und Milssll j) aus eigenem
ur E g bel kagm)men sie Krakﬁmzr Und
fhincralstofte 2u fressen.

Ebenso wichtig wie das Futter it &

jang zu Wasser, denn eine Mllchkuh mnkt
20 58 5156 Cterdavo

Textvorlagen Q:f)
Vorlage wihlen |

Melkroharer -

bearbeiten Hintergrund wahlen

Melkroboter

Bei uns wird automatisch gemolken!

Hinweis: Bei Nutzung unserer Vorlagen
passen Sie diese bitte individuell auf lhren
Betrieb an

r--—-‘

Texte anpassen
Warum tragen die Kiihe Halsbénder?

Unser Roboter Gbernimmt dabei alle Aufgaben:

Zuerst reinigt er die Zitzen, danach setzt er per Dberschrite T e i e
Laser das Melkzeug an und beginnt die Kuh zu . R iamsﬁ?nmi.r,%'e't;"m"m.und°J:§3.£n 1
melken_ 8 Bei uns wird automatisch gemolken! Mgl&%mﬂﬁ an Kraftfutter sie pro Tag und
Unser Roboter ubernimmt dabei alle E“f‘a“e';f";s‘;g’,‘,’ dia Akt jeder e
Unsere Klhe gehen gerne hinein, denn wahrend e e B I e ey q
des Melkens bekommen sie ihr Kraftfutter — das ist Melkeesgan undbe gont die Kubizu .
flr sie so lecker wie Schokolade fir uns. FuBnote (optimal) 1
Fir uns bedeutet dies eine enorme
Arbeitserleichterung und sorgt fir mehr Flexibilitat
im Arbeitsalltag. .
Melkstand
Unsere Kiihe werden zweimal (aqlt:h in
elnemeEOet -Swing-Over-Melkstas
Durch Vormelken mit der Hand wird der
Koot der Malger o aas Butar der Kuh
lfgrs‘}u?d und die Milch einwandfrei ist. Dann
ms Eu'.er gerelnlgl undda:(s&hll”e(&end
masaune angesem
Y Am Tag produzieren unsere Kihe
dur:hsch»lnhch 35 | Milch, das entspricht
’ B0 AL
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EOKUS

Radiospots MILCH:

Generationenwechsel auf
einem Milchbauernhof
Zwei junge Landwirtinnen

Der nachhaltige Bauernhof iibernehmen das Kommando

Mehr als nur Klimaschutz!

Tut Milch gut? G?melpsam

Total vermixt — ,Kuh-le* Wir raumen mit einigen . fruhstucket.‘l
Erfrischungsideen fiir heiRe Milchmythen auf Mit guter Laune in den

Tag starten

Sommertage

MHD - Drei Buchstaben mit
verschwenderischen Folgen
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Medienarbeit Print MILCH:

Platzierung von Themen ub~—2 e 'tsche
Journalistendienste):

Expe In Planung:
Upcycling mit
o Milchtuten

" " 2 Ohne schi.
W2 R\%. Beim Frihstuc
=@\ Vorlieben der Spros.
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Medienarbeit Online MILCH:

Platzierung von Themer

T, In Planung:  \
& Gemeinsam
| ER o oo
=R fruhstucken
/ @F’* rrrrr
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NEU: Podcast R CIT
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yAY) GEWINNEN!
IEE ~Gewinnsp;,
P -
iwq #MeetMuh e s L Lanzl;atzgnehmen und
e i "':?"--u;,.egew"""en:
Mhm'“:.:m""h}m o

i i hof
Entdecke mit Muh den Milchbauern
von Andreas in einem @Rundgang!

egindest
GMHM
alle v e ™
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EOKUS
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Augmented Reality . Re
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Budget

EOKUS
AILCH

Haushalt Fokus Milch GmbH Plan 2021 Plan 2020 Ll
09_2020 09_2020
costene  Emnamene (R | kostene  Fnnamene  oPRle | kostene | Enmahmene oo

1. Ausstellungen
14 |ANUGA (2019/2017)* 562.000 281.000 281.000 0 0 0 561.476 303.545 257931
1.2 |Tarmstedt* 84.000 46.000 38.000 0 0 0 B82.883 40.901 41.982

Personalkosten (an LVN) in 1.1 & 1.2 enthalten

Summe 1. 646.000 327.000 319.000 0 i} a 644,360 344.446 299.914
2. DIALOG MILCH
21  |Mediakosten [Schaltkosten) 100.000 0 100,000 153.000 i} 153.000 85.140 0 85.140
2.2 |BaB/FragdenMilchbauern.de 60.000 0 60.000 25.000 0 25.000 41.440 39 41.401
2.3 |Journalisten 10.000 0 10,000 10.000 0 10,000 4,300 0 4,300
24 | Schulungen 20.000 0 20.000 12.000 0 12.000 13.447 0 13.447
2.5 |Medienproduktionen (Print, Film, etc. 60.000 0 60.000 54.000 0 54.000 56.766 143 56.624
2.6 |Content, PR + Sonstiges 15.000 0 15.000 6.000 0 6.000 31133 0 31133
2.7 |Personalkosten (an L\VN) 5.000 0 5.000 5.000 0 5.000 4,794 0 4794

Summe 2. 270.000 [} 270.000 265.000 1]} 265.000 237.019 182 236.838

Summe 1. +2. 916.000 327.000 589.000 265.000 0 265.000 881.379 J44.628 536.751
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- Nachha_ltigkeit Tierwohl Gesundheit _Imagew_erbung far

GE) & Klima & Ernahrung Milch & Milchprodukte

o

= ‘Aufklarung Krisen- Gesellschaftliche Trends

Milchproduktion kommunikation Weiterentwicklungen
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= Familien Stadter NGOs Generation Greta

Multiplikatoren: I Journalisten . Landwirte . Politiker .
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o Strategie 2030
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-t der deutschen Milchwirtschaft
igm %y N
= Herausforderungen | Chancen Branchenkommunikation
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aneHLany

Branchenkommunikation Status Quo FIevd

&, <&
L0grsacHs

¢ Pitches sind im Fruhjahr 2020 gelaufen

¢ 05.06. entschied PR-Gruppe des MIV pro ,fischer Appelt*

¢ Juli ,Elefanten-Runde” tagte und beschloss Kampagne zur BK

¢ Im September Webkonferenzen mit Vorstellung der Kampagne

e 23. September Webkonferenz milchwirtschaftliche Landesorganisationen

Anfang Oktober versenden DBV, DRV und MIV an Molkereien Brief:
=> Finanzierungsgarantie flr eine 4-jahrige Zusage zur BK

¢ Finanzierungsgarantie direkt an einen Notar (Neutralitat zum Thema 80%);
e Finanzierungsgarantie lautet auf 15 Cent / Tonne fur 4 Jahre

e ...Uber die Finanzierung soll in den Landern entschieden werden — ob die
Molkereien direkt zahlen oder Gber Flaschenhals (wie z.B. LVS)

¢ Zeitplan soll eingehalten werden: Start BK Anfang 2021

Werbeausschuss 22.09.2020
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Branchenkommunikation Status Quo b
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Uber die Gesellschafter der neuen Gesellschaft: ,....entscheidet die
Elefantenrunde®

Elefantenrunde:

1. DBV: Prasident Rukwied, Vizeprasident Schmal, GS Kriisken,
RL Borger

2. DRV/IGM: FA-Vors. Latka, IG Milch-Sprecher Stirtz, GF Dr. Memmert
3. MIV: stellv. Vors. Holtorf, HGF Heuser
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Queitany
ehemalige Gesellschafter m,% H

= Von Verbanden der Milchwirtschaft getragene ,Gemeinsame Plattform GmbH*

drv®y
] X
DB igm %)) INDUSTRIE

30 % =30.000 € 30 % =30.000 € 30 % = 30.000 € 10 % = 10.000 €

100.000 €

+ 400.000 € ,,Restmittel”“ alter Milchforderfonds

MILCH

Gemeinschaftder
Milchwirtschaftlichen
Landesvereinigungen e.V.
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https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/2/2e/MIV_Logo_07_rgb.jpg
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Aktuelle Gesellschafter WH

Ky
< >
L0ersach®

= Von Verbanden der Milchwirtschaft getragene ,Gemeinsame Plattform GmbH*
drv®)
igm %))

MILCH
INDUSTRIE
VERBAND

Deutscher Bauernverband

100.000 €

+ 400.000 € ,,Restmittel”“ alter Milchforderfonds
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Kommunikation: Ergebnisse der Strategie 2030

Branchenkommunikation Milch

Was soll eine Branchenkommunikation leisten?
transparent; sachlich; fachlich; ehrlich; unabhdngig/neutral; verlasslich; aktuell;
verstandnisvoll; digital; kommunikativ
- GLAUBWURDIG -

- Werbeausschuss 22.09.2020 73



Umlagen nach MFG und freiwillige Beitrage in den Landern:

Milchanl in
1000 t % an D Hebesatz |Hebesatz ) . 0
Errouger- b an Cent /kg | Cent/t Euro p.a. |- 15 Ct/t| Euro p.a. Minus €|Verlust %
standort 2018)

Rheinland-Pfalz 851 2,57 0,128 128| 1.090.000 113 960.000| -130.000 -11,93
Saarland 97| 0,29 0,128 128 120.000 113 110.000 -10.000 -8,33
Hessen 1.017 3,08 0,100 100] 1.020.000 85 860.000| -160.000 -15,69
Nordrhein-Westfalen 3.421| 1035 0,100 100| 3.420.000 85| 2.910.000f -510.000 -14,91
Thiringen 966 2,92 0,051 51 490.000 36 350.000f -140.000 -28,57
Niedersachsen 7.180( 21,71 0,045 45| 3.230.000 30| 2.150.000] -1.080.000 -33,44
NI Fokus GmbH 0,015 15| 1.080.000 15| 1.080.000 0 0,00
Baden-Wiirttemberg 2.421 7,32 0,100 100| 2.420.000 85| 2.060.000f -360.000 -14,88
Bayern 8.429| 25,49 0,043 43| 3.620.000 28| 2.360.000{ -1.260.000 -34,81
Schleswig-Holstein 3.026 9,15 0,018 18 540.000 3 90.000] -450.000 -83,33
Mecklenburg-Vorpommern 1.469 4,44 0,001 10 150.000 0 0| -150.000| -100,00
BB | Berlin 1.353| 4,09
Bremen | Hamburg 35 o011
Sachsen 1.706 5,16
Sachsen-Anhalt 1.094 3,31
Summe 33.065 100 17.180.000 12.930.000( -4.250.000 -25

Freiwilliger
Umlage
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PLANUNG ll. MaBnahmenhaushalt 2021
Ansatz 2021 Ansatz 2020 (08/2020)
a)  Offentlichkeitsarbeit und Werbung S:sstaer:; U:‘ratziel c Sj;ir:; Un:\r;Z! c
1.1 M-Charts 5.000 5.000 10.000 10.000
1.2 Schulfriihstiicks-Aktion 70.000 70.000 72.000 72.000
1.3  Unterstiitzung von MafRnahmen in Schulen und Kitas 25.000 25.000 23.000 23.000
1 Schulmilch 100.000 100.000| 105.000 105.000
2.1  Grine Woche 0 0 62.000 62.000
2.2  ANUGA (2021/2019) 50.000 50.000 0 0
2.3 EuroTier (2021 /2018 /2016) 24.000 24.000 21.000 21.000
24  Infa 34.000 34.000 30.000 30.000
2.5 Tarmstedt 15.000 15.000 0 0
2.6  Ostfrieslandschau (2022 /2020/2018) 0 0 0 0
2.7 Weser-Ems-Ausstellung (2023 /2019 /2015) 0 0 0 0
2.8 Emslandschau (2021 /2017 /2013 /2009) 0 0 0 0
2.9 Didacta, Bildungsmesse (2021/2018 / 2015) 0 0 0 0
2.10 Milchlandpreis 58.000 35.000 51.000 28.000
2.11 RegioAgrar 0 0 0 0
5 Veranstaltung von und Teilnahme an Wettbewerben, Messen 181.000 158.000| 164.000 141.000
und Ausstellungen
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PLANUNG II. MaRnahmenhaushalt 2021

Ansatz 2021

Ansatz 2020 (08/2020)

i . . . Gesamt- Anteil Gesamt- Anteil
a) Offentlichkeitsarbeit und Werbung kosten €  Umlage € | kosten€  Umlage €
3.1 Offentlichkeitsarbeit 220.000 220.000( 185.000 185.000
3.2 Broschiren, Faltblatter, Poster 15.000 15.000 15.000 15.000
33 MM 35.000 35.000 32.000 32.000
3.4 MyKuhTube 120.000 115.000| 120.000 120.000
3.5 Nachhaltige Milchproduktion 10.000 10.000 18.000 18.000
3.6 Rezeptportal "Landgemachtes” 45.000 45.000 45.000 45.000
37 Vortragsv_eranstaltungen zur Erndhrungsbildung im Rahmen 9.000 9.000 1.000 1.000
der generischen Werbung
3.8 Information "Kase" und "Mopro" 15.000 15.000 0 0
3.9 Unterstitzung von Werbemafinahmen vor Ort 145.000 100.000| 100.000 65.000
3 Erstellung von Veroéffentlichungen und Durchfiihrung von 614.000 564.000| 516.000 481.000
WerbemalRnahmen
Personalkosten fiir die nach 2. und 3. durchgefihrten
4.1 MaRnahmen fiir Mitarbeiter der LVN 433.600 433.600( 422.000 422.000
4.2  Aushilfen/Hostessen 8.500 8.500 14.500 14.500
4 Personalkosten 442,100 442.100( 436.500 436.500

Gesamtausgaben WerbemalRnahmen
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1.337.100 1.264.100

1.221.500 1.163.500




PLANUNG Il. MaRnahmenhaushalt 2021

Ansatz 2021 Ansatz 2020 (08/2020)

Gesamt- Anteil Gesamt- Anteil

a) Offentlichkeitsarbeit und Werbung kosten € Umlage € | kosten€  Umlage €

1 Schulmilch 100.000 100.000( 105.000 105.000

Veranstaltung von und Teilnahme an Wettbewerben, Messen

2* 181.000 158.000| 164.000 141.000
und Ausstellungen

3 Erstellung von Veréffentlichungen und Durchfithrung von 614000 564.000| 516000 481.000
Werbemalinahmen

4* Personalkosten 442100 442.100| 436.500 436.500
Gesamtausgaben WerbemalRnahmen 1.337.100 1.264.100| 1.221.500 1.163.500

* nach Richtlinie liber die Gewahrung vo Zuwendung zur Féderung nicht investiver MaBnahmen im
Bereich des Absatzes fiir landwirtschaftliche Erzeugnisse im Milchsektor
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