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Jahresabschluss II. Maßnahmenhaushalt 2019

a) Öffentlichkeitsarbeit und Werbung
Gesamt-

kosten €

Anteil 

Umlage €

Einnahmen

€

Gesamt-

kosten €

Anteil Umlage 

€

Einnahmen

€

1 Schulmilch 99.000 99.000 0 67.306,42 67.303,62 2,80

2 *
Veranstaltung von und Teilnahme an 

Wettbewerben, Messen und Ausstellungen
230.000 207.000 23.000 207.916,15 182.567,55 25.348,60

3 *
Erstellung von Veröffentlichungen und 

Durchführung von Werbemaßnahmen
539.000 470.000 69.000 499.344,12 421.893,83 77.450,29

4 * Personalkosten 445.500 445.500 0 442.673,79 442.673,79 0,00

Gesamtausgaben Werbemaßnahmen 1.313.500 1.221.500 92.000 1.217.240,48 1.114.438,79 102.801,69

96.259,52 107.061,21 10.801,69
* nach Richtlinie über die Gewährung von Zuwendung zur Föderung nicht investiver Maßnahmen im 

Bereich des Absatzes für landwirtschaftliche Erzeugnisse im Milchsektor

Planzahlen 2019 IST-Zahlen 2019
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Milchland Niedersachsen –  
mit starken Ideen durch schwierige (Corona-) 
Zeiten 
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Milchland Niedersachsen 2020 –  
Planung vor Corona 
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ITM 

Opernplatz 

Schulmilchlieferantentreffen 

VA für Ernährungsfachkräfte 

LandTageNord 

Hanselife Eurotier 

Tarmstedt 

Ferienpassaktionen 

Shakeseminare 

didacta 

IdeenExpo 
Milchbars 

Milchtage 

VA für 

Lehrer/Erzieher Hoffest 
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Milchland Niedersachsen 2020 –  
Planung mit Corona 
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Online-ITM 

Snack&ShakeBook 

Website-Content, 

z.B. Nachhaltigkeit 

Milcherlebnismappe 

Social Media 

My KuhTube 

Kids 

Corona-

Bastelpakete 

Malerarbeiten 

Web-Shop 

Infografiken 
Upcycling-Masken 

MilchmixBooklet 

Zoom-Meetings 
Überarbeitung 

Unterrichtsmaterial 

Fokus Milch: Radiospots, Online-Seminar, Podcast usw.  
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Trends und Milchland-Kernwerte 
• Milch ist unsere Leidenschaft 
• Wir achten unsere Kühe 
• Wir übernehmen Verantwortung 

für die Natur und nachfolgende 
Generationen 

• Wir sind offen für Veränderungen 
und gehen neue Wege 

• Wir sind ehrlich und sprechen 
Herausforderungen an 

• Wir leben für unsere Region 

• Haltung und Werte  
• Kommunikation auf Augenhöhe 
• positive Erfahrung mit der Marke 

Milch mit gutem Gefühl genießen 
• Podcast 
• Augmented Reality 
• Influencer-Marketing 
• TikTok 

• Milchalternativen –  
vegane Ernährung 

• Planetendiät 
• Flexitarier 
• Snackification 
• Protein Hype 

• Familien 
• Schule /Kita 
• Journalisten 
• Ernährungsbewusste 
• Kooperative NGOs 
• Die junge Generation 

Werbeausschuss 22.09.2020 



12 

Infa und Anuga 
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Milchlandpreis-Hofschildübergaben 
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Agrarheute Digital Future Award 
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My KuhTube 

Facebook: 15.769 Abonnenten  

Instagram: 14.800 Abonnenten 

TikTok:   2.200 Follower 

YouTube:   58.100 Abonnenten 

Werbeausschuss 22.09.2020 
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Panorama 3 – Tierquälerei in 
Milchviehbetrieb? 
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Manipulation am Bild auf MKT 
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IGW 
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Milchland Niedersachsen 2020 –  
Planung mit Corona 
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Online-ITM 

Snack&ShakeBook 

Website-Content, 

z.B. Nachhaltigkeit 

Milcherlebnismappe 

Social Media 

My KuhTube 

Kids 

Corona-

Bastelpakete 

Malerarbeiten 

Web-Shop 

Infografiken 
Upcycling-Masken 

MilchmixBooklet 

Zoom-Meetings 
Überarbeitung 

Unterrichtsmaterial 

Fokus Milch: Radiospots, Online-Seminar, Podcast usw.  
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Social Media 
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https://www.instagram.com/milchland_niedersachsen/
http://www.facebook.com/milchland.de
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Content 
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Infografiken 
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Corona Bastelpaket 
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ITM 2020 – Planung vor Corona 
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Showtruck 

mit Bühne 

Milchdiplom-Rallye 

VR-Brillen 

Kinderschminken 

Kuhmobil Frag den 

Milchbauern 

Kinder-

Schminken 

Liedermacher 

Kinder-Malen 

Karussell 

Glücksrad 
Milchbar 

Bungee-

Trampolin 

Mini-Kino 

Bewerbung mit Anzeigen, 

Plakaten, Radiospots, 

über soziale Medien 

Eiswagen 
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ITM 2020 
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www.milcherlebnis.de 

http://www.milcherlebnis.de/
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My KuhTube Kids Kinderfragen 
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www.mykuhtube-kids.de 

KuhTuberinnen Maren und Tanja aus 

Oldenburg schauen nach: 
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Milcherlebnismappe 
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+ Rezeptheft 

+ Rätselspaß 

+ Experimentieranleitung „Butter schütteln“ 
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Web-Shop 
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Snack & Shake 3  
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Booklet Milchmix 
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Unterrichtsmaterial 
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Landgemachtes 

Web:       48.460 S-Ansichten/Monat 

Facebook: 1.717 Abonnenten  

Instagram:    634 Abonnenten 

YouTube:   9.310 Abonnenten 

Pinterest:  100.000 Betrachter/M. 

Instagram:    550 Abonnenten 

Werbeausschuss 22.09.2020 
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Landgemachtes: Videodreh 
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Spannplakate 2020 

Werbeausschuss 22.09.2020 

Bekanntmachung (u.a.) erstmals digital: 
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Goldene Olga 2020 – erkennen Sie  
den Unterschied? 
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LVN und Nachhaltigkeit 
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• Zusammenarbeit mit regionalen „Tafeln“  
• Upcycling  
• Kurze Dienstwege mit dem Fahrrad 
• Werbemittel- und Büromaterialauswahl - Produkte mit kurzen 

Lieferwegen 
• Recycling- oder BioKunststoff Becher 
• Recyceltes Verpackungsmaterial  
• Recycling-Papier für Broschüren oder klimaneutraler Druck 
• Zusammenarbeit mit regionalen Umweltdruckereien 
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Dialog Milch 
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Dialog Milch MIT.REDEN 
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Social Media mit Basti & Bettina 

• Nachfolger vom Online-Forum MIT.REDEN 
• November 2020 
• Bettina Hueske und Sebastian Saager geben 

Anleitungen und Tipps 
• Fokus auf facebook und Instagram 
• Themen u.a.: 

• Warum sollte ich überhaupt bloggen? 
• Best Practice-Beispiele 
• Welche Botschaft will ich eigentlich vermitteln? 

Werbeausschuss 22.09.2020 
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Überarbeitung „Argumentarium“ 

Werbeausschuss 22.09.2020 

Neu: 
• Überarbeitung der Fragen, Antworten und 

Argumentation 
• Struktur: Bausteine Ökonomie, Ökologie, 

Tierwohl, Ernährung 
• Einfache Kurzantwort und dann 

ausführlichere Antwort 
• Erfahrungsberichte und Tipps von Experten 
• Grafische Überarbeitung 
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Gewinnspiel „Bierdeckel“ 
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Bauern als Botschafter 

Werbeausschuss 22.09.2020 



50 

BaB bei Fridays for Future 
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BaB – Planung 2020 

• BaBs in Schulen schicken 
• Busfahrten zum Bauernhof sponsern 
• VR-Brille an jedem Stand 
• Generell Einsätze in der Stadt 
• Tarmstedter Ausstellung, Landtage Nord, HanseSail, … 
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BaB – Neuer Stand 
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BaB – Neue 360°-Videos + Bilder 
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Hildegard, Emsland 

Anja, bei Verden 

Karin und Dirk, bei Oldenburg 
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Dialog Milch-Schulungen 
Aurich 

Bremervörde 

Lingen 

Vechta 

Steinau 2x 
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Kommunikations-Tipps vom Profi 
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Stationsschilder 
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Erklärvideo Nachhaltigkeit 
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Radiospots 
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Der nachhaltige Bauernhof 
Mehr als nur Klimaschutz! 

Generationenwechsel auf 
einem Milchbauernhof 

Zwei junge Landwirtinnen 
übernehmen das Kommando 

Tut Milch gut? 
Wir räumen mit einigen 

Milchmythen auf 

Gemeinsam 
frühstücken 

Mit guter Laune in den 
Tag starten 

Total vermixt – „Kuh-le“ 
Erfrischungsideen für heiße 

Sommertage 

MHD – Drei Buchstaben mit 
verschwenderischen Folgen 
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Medienarbeit Print 
Platzierung von Themen über den djd (deutsche 
Journalistendienste):  

Werbeausschuss 22.09.2020 

Die Menge machts bei der Planetendiät 
Experte: Milchprodukte gehören auf einen 
klimagesunden Speiseplan 

Ohne schlechte Laune in den Tag 
Beim Frühstück sollten sich Eltern auf die 
Vorlieben der Sprösslinge einstellen 

Mit 360-Grad-Clips durch den Kuhstall 
Milchbauern im Video: User sind "mittendrin" 
und können sich auf dem Hof umsehen 

In Planung: 
Upcycling mit 

Milchtüten 



60 

Medienarbeit Online 

Platzierung von Themen in der Ratgeberzentrale:  

Werbeausschuss 22.09.2020 

In Planung: 
Gemeinsam 
frühstücken 
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NEU: Podcast 
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#MeetMuh 
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360°-Anwendung 
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Augmented Reality 
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Budget 
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Strategie DIALOG MILCH GmbH  

Nachhaltigkeit 

& Klima 
Tierwohl Gesundheit  

& Ernährung 

Krisen- 

kommunikation 

Gesellschaftliche 

Weiterentwicklungen 
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Familien Generation Greta 

Trends 

Imagewerbung für 

Milch & Milchprodukte 

Persönlich 

(z.B. Hoffeste, 

Infostände) 

Klassisch 

(z.B. Print, Radio, 

Außenwerbung) 

Online  

(z.B. Website, 

Newsletter) 

Social Media 

(z.B. fb, Insta, 

YouTube, Blogs) 

Journalisten Landwirte 

Aufklärung 

Milchproduktion 

Städter NGOs 

Politiker Multiplikatoren: 
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Branchenkommunikation  
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Branchenkommunikation Status Quo  

 Pitches sind im Frühjahr 2020 gelaufen 

 05.06. entschied PR-Gruppe des MIV pro „fischer Appelt“ 

 Juli „Elefanten-Runde“ tagte  und beschloss Kampagne zur BK 

 Im September Webkonferenzen mit Vorstellung der Kampagne  

 23. September Webkonferenz milchwirtschaftliche Landesorganisationen  

Anfang Oktober versenden DBV, DRV und  MIV an Molkereien Brief:   

    => Finanzierungsgarantie  für eine 4-jährige Zusage zur BK 

 Finanzierungsgarantie direkt an einen Notar (Neutralität zum Thema 80%);  

 Finanzierungsgarantie lautet auf 15 Cent / Tonne für 4 Jahre   

 …über die Finanzierung soll in den Ländern entschieden werden – ob die 

Molkereien direkt zahlen oder über Flaschenhals (wie z.B. LVs) 

 Zeitplan soll eingehalten werden: Start BK Anfang 2021 

Werbeausschuss 22.09.2020 
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Branchenkommunikation Status Quo  

Über die Gesellschafter der neuen Gesellschaft: „…entscheidet die 
Elefantenrunde“ 
 
Elefantenrunde: 

1. DBV: Präsident Rukwied, Vizepräsident Schmal, GS Krüsken,  
RL Börger 

2. DRV/IGM: FA-Vors. Latka, IG Milch-Sprecher Stürtz, GF Dr. Memmert 

3. MIV: stellv. Vors. Holtorf, HGF Heuser 
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 = Von Verbänden der Milchwirtschaft getragene „Gemeinsame Plattform GmbH“ 

 
 
 
 

30 % = 30.000 € 

 
 
 
 
 
 
 

30 % = 30.000 € 
 
 
 

 
 
 
 

30 % = 30.000 € 

 
 
 
 

   10 % = 10.000 € 

100.000 € 

 +  400.000 €  „Restmittel“  alter Milchförderfonds  

ehemalige Gesellschafter 
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https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/2/2e/MIV_Logo_07_rgb.jpg
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 = Von Verbänden der Milchwirtschaft getragene „Gemeinsame Plattform GmbH“ 

 
 
 
 
 

 
 
 
 

100.000 € 

 +  400.000 €  „Restmittel“  alter Milchförderfonds  

Aktuelle Gesellschafter 
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Umlagen nach MFG und freiwillige Beiträge in den Ländern:  
Milchanl in 

1000 t
(Erzeuger-    

standort 2018) 

% an D
Hebesatz 

Cent / kg

Hebesatz 

Cent / t
Euro p.a. - 15 Ct/t Euro p.a. Minus € Verlust %

Rheinland-Pfalz 851 2,57 0,128 128 1.090.000 113 960.000 -130.000 -11,93

Saarland 97 0,29 0,128 128 120.000 113 110.000 -10.000 -8,33

Hessen 1.017 3,08 0,100 100 1.020.000 85 860.000 -160.000 -15,69

Nordrhein-Westfalen 3.421 10,35 0,100 100 3.420.000 85 2.910.000 -510.000 -14,91

Thüringen 966 2,92 0,051 51 490.000 36 350.000 -140.000 -28,57

Niedersachsen 7.180 21,71 0,045 45 3.230.000 30 2.150.000 -1.080.000 -33,44

NI Fokus GmbH 0,015 15 1.080.000 15 1.080.000 0 0,00

Baden-Württemberg 2.421 7,32 0,100 100 2.420.000 85 2.060.000 -360.000 -14,88

Bayern 8.429 25,49 0,043 43 3.620.000 28 2.360.000 -1.260.000 -34,81

Schleswig-Holstein 3.026 9,15 0,018 18 540.000 3 90.000 -450.000 -83,33

Mecklenburg-Vorpommern 1.469 4,44 0,001 10 150.000 0 0 -150.000 -100,00

BB | Berlin 1.353 4,09

Bremen | Hamburg 35 0,11

Sachsen 1.706 5,16

Sachsen-Anhalt 1.094 3,31

Summe 33.065 100 17.180.000 12.930.000 -4.250.000 -25

Umlage
Freiwilliger 

Beitrag
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PLANUNG ll. Maßnahmenhaushalt 2021

a) Öffentlichkeitsarbeit und Werbung 
Gesamt-

kosten €

Anteil 

Umlage €

Gesamt-

kosten €

Anteil 

Umlage €

1.1 M-Charts 5.000 5.000 10.000 10.000

1.2 Schulfrühstücks-Aktion 70.000 70.000 72.000 72.000

1.3 Unterstützung von Maßnahmen in Schulen und Kitas 25.000 25.000 23.000 23.000

1 Schulmilch 100.000 100.000 105.000 105.000

2.1 Grüne Woche 0 0 62.000 62.000

2.2 ANUGA (2021 / 2019) 50.000 50.000 0 0

2.3 EuroTier (2021 / 2018 / 2016) 24.000 24.000 21.000 21.000

2.4 Infa 34.000 34.000 30.000 30.000

2.5 Tarmstedt 15.000 15.000 0 0

2.6 Ostfrieslandschau  ( 2022 / 2020 / 2018) 0 0 0 0

2.7 Weser-Ems-Ausstellung (2023 / 2019 / 2015 ) 0 0 0 0

2.8 Emslandschau (2021 / 2017 / 2013 / 2009) 0 0 0 0

2.9 Didacta, Bildungsmesse (2021/2018 / 2015 ) 0 0 0 0

2.10 Milchlandpreis 58.000 35.000 51.000 28.000

2.11 RegioAgrar 0 0 0 0

2 181.000 158.000 164.000 141.000

Ansatz 2021 Ansatz 2020 (08/2020)

Veranstaltung von und Teilnahme an Wettbewerben, Messen 

und Ausstellungen 
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PLANUNG ll. Maßnahmenhaushalt 2021

a) Öffentlichkeitsarbeit und Werbung 
Gesamt-

kosten €

Anteil 

Umlage €

Gesamt-

kosten €

Anteil 

Umlage €

3.1 Öffentlichkeitsarbeit 220.000 220.000 185.000 185.000

3.2 Broschüren, Faltblätter, Poster 15.000 15.000 15.000 15.000

3.3 ITM 35.000 35.000 32.000 32.000

3.4 My KuhTube 120.000 115.000 120.000 120.000

3.5 Nachhaltige Milchproduktion 10.000 10.000 18.000 18.000

3.6 Rezeptportal "Landgemachtes" 45.000 45.000 45.000 45.000

3.7 9.000 9.000 1.000 1.000

3.8 Information "Käse" und "Mopro" 15.000 15.000 0 0

3.9 145.000 100.000 100.000 65.000

3 614.000 564.000 516.000 481.000

4.1 433.600 433.600 422.000 422.000

4.2 Aushilfen/Hostessen 8.500 8.500 14.500 14.500

4 Personalkosten 442.100 442.100 436.500 436.500

Gesamtausgaben Werbemaßnahmen 1.337.100 1.264.100 1.221.500 1.163.500

Unterstützung von Werbemaßnahmen vor Ort

Erstellung von Veröffentlichungen und Durchführung von 

Werbemaßnahmen 

Personalkosten für die nach 2. und 3. durchgeführten 

Maßnahmen für Mitarbeiter der LVN

Vortragsveranstaltungen zur Ernährungsbildung  im Rahmen 

der generischen Werbung

Ansatz 2021 Ansatz 2020 (08/2020)
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PLANUNG ll. Maßnahmenhaushalt 2021

a) Öffentlichkeitsarbeit und Werbung 
Gesamt-

kosten €

Anteil 

Umlage €

Gesamt-

kosten €

Anteil 

Umlage €

1 Schulmilch 100.000 100.000 105.000 105.000

2* 181.000 158.000 164.000 141.000

3* 614.000 564.000 516.000 481.000

4* Personalkosten 442.100 442.100 436.500 436.500

Gesamtausgaben Werbemaßnahmen 1.337.100 1.264.100 1.221.500 1.163.500

Erstellung von Veröffentlichungen und Durchführung von 

Werbemaßnahmen 

* nach Richtlinie über die Gewährung vo Zuwendung zur Föderung nicht investiver Maßnahmen im 

Bereich des Absatzes für landwirtschaftliche Erzeugnisse im Milchsektor

Ansatz 2021 Ansatz 2020 (08/2020)

Veranstaltung von und Teilnahme an Wettbewerben, Messen 

und Ausstellungen 
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1. Eröffnung und Begrüßung 
 

2.      Genehmigung des Etatabschlusses 2019 (Beschlussvorlage Anlage 1) 
 
3.1    Bericht und Aussprache über die Schwerpunkte der LVN- Werbeaktivitäten 19/20 
         „Milchland Niedersachsen – mit starken Ideen durch schwierige (Corona-) Zeiten“ 
         Wie Corona die Kommunikation der LVN verändert (Schulen, Tag der Milch, Messen etc.) 
 
3.2    Bericht zu den Maßnahmen der Fokus Milch GmbH und ihren Finanzrahmen 
 
4.      Beratung und Beschlussfassung über die Etatplanung 2021:  
         LVN-Maßnahmen und Finanzrahmen (Beschlussvorlage Anlage 2) 
 
5.      Verschiedenes 

Tagesordnung 


